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Bem-vindo ao nosso manual de marca.

Este guia foi criado com o objetivo de ajudar todos a entenderem nossa marca,
independentemente de sua experiéncia. Aqui, vocé encontrara informacoes
detalhadas sobre nossa identidade visual, nossos processos de criacao e nossas
necessidades como marca, incluindo nosso logo, cores, tipografia e muito mais.

Este manual serve como um recurso para garantir a consisténcia e a coesdo em
todas as nossas comunicacoes, além de uma comunicacao efetiva e acessivel.



Logotipo e
Variacoes




Nosso logo é mais do que apenas uma imagem; é a representacao visual de nossa
marca e de nossos valores. Ele deve ser usado de maneira consistente e
respeitosa em todas as plataformas.

 Nunca altere ou distorca o logo. Isso inclui mudar as cores, a propor¢cao ou o
design.
e Ao usar o logo, certifique-se de que ele esteja sempre claro e legivel.



Entendendo os Termos:

1.Logo: Abreviacdo de logotipo, refere-se a um simbolo ou marca grafica usada para
representar uma empresa ou organizacao.

2. Tipo: Abreviacao de tipografia, refere-se ao estilo ou design das letras, incluindo @
escolha de fontes, tamanhos e espacamento.

3.Logotipo: Refere-se a um tipo especifico de simbolo ou marca grdfica que representa
uma empresa ou organizacao. Pode consistir apenas em texto (tipografia) ou incluir
elementos visuais.

4.Logomarca: E um termo frequentemente usado como sindnimo de logotipo, mas pode
ser considerado redundante, jd que "logo" j& inclui tanto simbolos quanto texto.

Dependendo do contexto e da regiao, alguns termos podem ser mais comuns do que outros.
Em geral, "logotipo" é amplamente aceito e compreendido como a representacao grdfica de
uma marca.Porém, é importante notar que a lingua é fluida e pode variar dependendo do
contexto cultural e regional. Em algumas regioes ou entre pessoas que nao estao
familiarizadas com os termos técnicos do design grdfico, "logomarca" pode ser usado sem
problemas.



Logo
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Logo secunddaria
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A logo secunddaria, muitas vezes referida como uma “versao horizontal” ou
“alternativa” da logo principal, ¢ uma adaptacao do design original que é mais
adequada para espacos horizontais estreitos. Ela mantém os elementos
essenciais da marca, mas é rearranjada de uma forma que seja mais larga do que
alta.

Por exemplo, se a logo principal da sua marca é um circulo com o nome da marca
dentro, a versao horizontal pode ser um retdngulo com o nome da marca ao lado
de um icone circular reduzido.

O sentido de uma logo secundaria é oferecer versatilidade. Em algumas
situacoes, o layout ou o espaco disponivel podem ndao acomodar adequadamente
a logo principal. Nesses casos, a logo secunddria pode ser usada sem perder a
iIdentidade da marca.



Versdao monocromaticas
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A versao monocromatica da logo é uma adaptacao simplificada que utiliza
apenas uma cor. Ela é essencial para situacoes onde a cor nao esta disponivel ou
quando a logo precisa ser discreta, documentos oficiais ou impressoes de grandes
quantidades. Mesmo sem o uso de cores distintas, a logo monocromatica mantém

a identidade da marca e é facilmente reconhecivel.



Versdao tons de cinza
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A versao em tons de cinza da logo € uma variacao que utiliza diferentes tons de
cinza em vez de cores. Ela é util em situacoes onde a impressao em cores nao é
possivel ou quando se deseja um visual mais sdbrio e profissional. Apesar da
auséncia de cores, a logo em tons de cinza deve preservar a identidade da marca
e ser facilmente identificavel.



FONTES E TIPOGRAFIAS

o A escolha da tipografia influencia
diretamente na percepcao da nossa
marca. Utilize as fontes especificadas
em nossas diretrizes para garantir uma
comunicacao uniforme e profissional.




Tipografia
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Tipografia para textos

Poppins
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FONTES E TIPOGRAFIAS

o A fonte Gilroy e a fonte Poppins s@o fontes modernas e versateis que
vem em vdarios pesos, incluindo Light e ExtraBold.

o Gilroy Light € uma fonte mais fina e delicadaq, ideal para textos
menores ou quando se deseja um visual mais suave e discreto.

o Gilroy ExtraBold, por outro lado, € uma fonte mais pesada e
impactante, 6tima para titulos, cabecalhos ou qualquer lugar onde
vOcé queira chamar a atencdo.

o Se vocé ndo conseguir acessar a fonte Gilroy, pode usar uma fonte
alternativa que seja visualmente semelhante. Fontes como Arial,
Helvetica ou Open Sans podem ser boas alternativas.

Lembre-se, o mais importante € manter a consisténciaea
legibilidade em todas as suas comunicag¢des de marca.



IMAGENS

As imagens que usamos sao uma extensdo de nossa
marca.

Elas ajudam a contar nossa histdoria e a conectar-se
com nosso publico. Neste manual, fornecemos
diretrizes sobre o tipo de imagens que devem ser
usadas, incluindo fotos, ilustracobes e graficos.




Como uma superintendéncia de ensino a distancia, as imagens que usamos devem refletir os
valores e a missao da SEAD.

Como por exemplo:

1.Imagens educacionais: Fotos de livros, computadores, ou ambientes de estudo podem ajudar
a transmitir a natureza educacional da sua organizacao.

2.Imagens relacionadas ao post: Sempre que a postagem abordar um tema especifico, como
‘avaliacao’, ‘UFPB’, ‘Professores’ por exemplo, devem-se buscar imagens que retratem o tema,
isso chamard a atencdo de quem estiver vendo além de conectar a memaoria com mais
facilidade.

3.Imagens Inclusivas: Use imagens que representem a diversidade de seus alunos e
funciondrios. Isso pode incluir pessoas de diferentes idades, racas, géneros e habilidades.

4.Imagens Inspiradoras: Imagens que inspiram aprendizado e crescimento, COmo uma pessod
olhando para o horizonte, podem ser eficazes.

5.Grdficos e infograficos: Estes podem ser Uteis para explicar conceitos complexos de maneira
simples e visual, facilitando o entendimento para o publico!



Abaixo estao alguns exemplos de fontes
gratuitas de imagens sem direitos autorais:

1.Unsplash
2.Pixabay
3.Pexels
4.Freepik
5.Gratisography

Usar imagens sem direitos autorais é importante por
vdarias razoes. Primeiro, respeita os direitos dos criadores
de conteudo e evita problemas legais. Segundo, essas
imagens sdo gratuitas e podem ser usadas em vdrios
projetos sem restricoes. Terceiro, esses sites oferecem
uma ampla variedade de imagens de alta qualidade, o
que pode melhorar a aparéncia e a eficdacia de suas
comunicacoes visuais. Por fim, usar essas imagens
permite que vocé se concentre em criar um otimo
conteudo, sem se preocupar com questoes de
licenciamento e direitos autorais.







ELEMENTOS GRAFICOS

Nossos elementos graficos sao usados para adicionar
personalidade e profundidade a nossa marca. Eles sao uma
extensao de nossa identidade visual e ajudam a criar uma
experiéncia de marca coesa. Neste manual, vocé encontrara
uma visao geral de nossos elementos graficos, incluindo
formas, linhas e icones. Também fornecemos diretrizes sobre
como esses elementos devem ser usados e exemplos de como
eles podem ser aplicados.




COMPONENTES VISUAIS

Graficos e Infograficos:
e S30 representacoes visuais de dados ou informagodoes. Eles
ajudam a tornar informacbOes complexas mais compreensiveis e

visualmente atraentes.




COMPONENTES VISUAIS

Botoes e Call-to-Actions:
e Botoes e CTAs sao elementos interativos que incentivam os
usuarios a realizar uma acao especifica, como "Comprar Agora"
ou "Assinar’.
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COMPONENTES VISUAIS

L inhas e Formas:

e S30 elementos basicos que podem ser usados para criar

hierarquia visual, dividir espacos e direcionar o olhar do
espectador dentro de um design.
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As formas e linhas usadas no design tém um grande
impacto na maneira como SEAD é percebida através
das redes. Como as formas, quadrados com bordas
arredondadas e circulos podem ser usados:

1.Formas Organicas: As formas organicas sao
geralmente irregulares e muitas vezes imitam
formas encontradas na natureza. Elas podem dar
uma sensacao mais humana e acessivel a marca.
Como a nossa logo tem elementos que lembram
formas orgdanicas, usar essas formas em outros
aspectos do design pode criar uma sensacao de
coesdao.

2.Quadrados com Bordas Arredondadas: Quadrados
com bordas arredondadas sao uma boa opc¢ao
para dar uma sensacao de modernidade e
acessibilidade. Eles sao menos formais do que os
quadrados com cantos afiados e sao uma boa
opcao por ter elementos semelhantes na logo.




lcones

1.Icones de linha arredondada: Esses icones séio minimalistas, mas
as bordas arredondadas adicionam um toque suave que pode ser
mais agradavel e convidativo.

2.Icones de preenchimento arredondado: Esses icones sdo
semelhantes aos icones de linha arredondada, mas com
preenchimento. Eles podem ser mais visiveis e dar um toque de
modernidade ao seu design.




COMPONENTES VISUAIS

Mascotes e Personagens:
e Representacgdoes ficticias ou estilizadas de pessoas, animais ou
objetos. Eles podem ser usados para dar personalidade a marca
e criar conexodoes emocionais com o publico. Aqui entra nossa
tao amada Dorinha!




PALETA DE CORES

#f68121 #Hef6320 #08a99c #O0O071bb #2e3132

Apesar de querer manter um dialogo com as atuais cores
presentes na logo da UFPB, a paleta de cores foi
pensada primeiramente seguindo os principais atributos
estabelecidos para a marca, sendo o laranja a cor mais
predominante, por justamente trazer em seu significado
a acessibilidade e a modernidade. Somado a isso, as
cores complementares do azul, que remete a seriedade e
profissionalismo, e o azul turquesa, que remete a
criatividade. Também foi pensado em usar o cinza escuro
no lugar do preto absoluto, por trazer uma maior leveza
a identidade em geral.




PALETA SECUNDARIA

1.Variedade e Flexibilidade: Uma paleta

secunddria oferece mais opgoes de
cores para usar em diferentes
contextos.

2.Destaque de Informagdoes: As cores

#ef6320 #08a99c #0071bb #2e3132 secundérias podem ser usadas para

destacar informacoes importantes.

3.Contraste e Complementaridade: As
cores secundarias podem fornecer
contraste com as cores primarias,
ajudando a tornar os elementos visuais

Hf68121 #69e8d2 H67c6ea #HS808080 mais interessantes e dinamicos. Elas

também podem complementar as cores
primarias, criando wuma sensacao de
harmonia e equilibrio.

4.Direcionamento de Publico: Diferentes
cores podem apelar para diferentes
segmentos de publico. Assim, uma
paleta de cores secundaria pode
permitir que uma marca se comunique de
maneira mais eficaz com uma variedade
de publicos.

#f4b831 #c5fff4 #b0e7f7 #bfbfbf

Obs.: Dé preferéncia a paleta principald sempre que
possivel.




AGORA QUE JA ENTENDEMOS 0OS
PRINCIPAIS ELEMENTOS...

Aqui vao algumas dicas e nogoes basicas para a utilizacao e criacao a partir deles:

1.Contraste: Use contraste para criar destaque. Texto escuro em fundo claro (e vice-
versa) é facil de ler.

2.Tipografia: Limite o numero de fontes diferentes para manter a coesao. Geralmente, uma
para titulos e outra para o corpo do texto é suficiente, também respeite o limite para
tamanhos, nao coloque 5 tamanhos diferentes por causa da hierarquia, assim a informacao
principal se perde.

3.Alinhamento: Alinhe elementos para criar uma aparéncia limpa e organizada. O
alinhamento pode ser a esquerda, a direita, centralizado ou justificado.

4.Consisténcia: Mantenha elementos como botdoes, icones e tipos de letra consistentes em
todo o design, nao crie novas formas a cada peca é importante manter um padrao para se
tornar reconhecivel.

5.Espacamento: Use espacamento (ou ‘white space’) para dar aos elementos respiracao e
para separar secoes do design.



AGORA QUE JA ENTENDEMOS OS PRINCIPAIS ELEMENTOS...

e Hierarquia Visual: Use tamanhos diferentes de fonte, cores e posicionamento para
guiar o olhar do espectador para as partes mais importantes do seu design.

Depois, isso.
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AGORA QUE JA ENTENDEMOS OS PRINCIPAIS ELEMENTOS...

e Respeite as Margens e Bordas: Deixe um espaco consistente entre os elementos e as bordas da
pagina. Isso ajuda a evitar que o design pareca apertado ou desorganizado.

Faca isso,
Nao faca isso, dé sempre
respeitar a margem um espaco

é fundamental _ da margem

Fonte da imagem: https://7midias.com.br/blog/2022/10/04/canva/ Acesso em 04/2024


https://7midias.com.br/blog/2022/10/04/canva/

AGORA QUE JA ENTENDEMOS OS PRINCIPAIS ELEMENTOS...

e Simplicidade: Menos é mais. Nao sobrecarregue seu design com muitos
elementos.

3 dicas para ter | |
Sucesso no 3 dlcas

Marketing Digital

3 ter sucesso

.com.br/blog/2022/10/64/canva /[ Acesso em 04/2024



https://7midias.com.br/blog/2022/10/04/canva/

ESTILO DE COMUNICACAO

1.Voz da Marca: A voz da marca € a personalidade distinta que uma
marca adota em suas comunicacoes. Ela deve ser consistente em todas
as plataformas e canais de comunicacao.

2.Gramatica e Ortografia: A gramatica e a ortografia corretas sao
essenciais para a clareza e a profissionalidade da comunicacao.

3.Uso de Emojis: Emojis podem adicionar um elemento de diversao e

personalidade a comunicacao, mas devem ser usados com moderacao e de
maneira apropriada ao contexto.



REDES SOCIAIS

01

02

03

o Nas redes sociais, representamos nossa

marca de forma auténtica e engajada.
Mantenha o tom de voz consistente e

alinhado com nossa identidade visual
para fortalecer a conexao com nossa

audiéncia.

O feedback é essencial para a evolucgao
da nossa marca. Esteja aberto a
sugestoes e criticas construtivas,
buscando sempre aprimorar nossa
identidade visual e comunicativa

Utilize as ferramentas de analise das
redes sociais para acompanhar o
desempenho de suas postagens e
campanhas. Isso ajuda a entender o que
funciona melhor e a ajustar sua
estratégia conforme necessario.






ACESSIBILIDADE

1.Legendas e Textos Alternativos: Adicionar legendas descritivas e textos
alternativos as imagens pode ajudar pessoas com deficiéncia visual, incluindo
aquelas com baixa visao e cegos. Os leitores de tela podem ler essas descricoes.

2.Uso de Emojis: Embora os emojis possam adicionar personalidade as postagens, eles
podem ser confusos para pessoas com autismo. Portanto, é melhor usa-los com
moderacao e sempre em contexto.

3.Contraste de Cores: Um contraste de cores adequado entre o texto e o fundo pode
facilitar a leitura para pessoas com baixa visao.

4 .Legendas em Videos: Adicionar legendas aos videos nao apenas beneficia pessoas
surdas ou com deficiéncia auditiva, mas também aquelas que preferem assistir a
videos sem som.

5.Linguagem Simples: Usar linguagem simples e clara pode tornar o conteudo mais
acessivel para todos, incluindo pessoas com dificuldades de aprendizado ou aquelas
cuja primeira lingua nao é a do post.

6.Evitar Texto em Imagens: O texto incorporado em imagens nao pode ser lido por
leitores de tela, tornando-o inacessivel para pessoas cegas. Sempre que possivel,
inclua o texto da imagem na legenda da postagem.



ENTENDENDO MELHOR A DESCRICAO

Pra fazer descricoes acessiveis pra quem usa leitor de tela, aqui vao umas dicas:

e Seja Descritivo e Conciso: Forneca detalhes suficientes para transmitir o propdsito da
imagem, mas mantenha a descricao breve para nao sobrecarregar o usuario.

e Use Linguagem Clara: Evite jargoes e seja direto. Use uma linguagem que seja facil de
entender.

e Contextualize: Certifique-se de que a descricao esteja em contexto com o restante do
conteudo. Isso ajuda a entender como a imagem se relaciona com o texto ao redor.

e Evite Dizer “Imagem de..” ou “Foto de..”: Leitores de tela geralmente ja anunciam que
estao lendo uma imagem, entao comece diretamente com a descrigao.

e Inclua Textos Alternativos (Alt Text): Quando estiver trabalhando com imagens online,

use o atributo alt para fornecer a descricao. Isso sera lido pelos leitores de tela.



ENTENDENDO MELHOR A DESCRICAO

e Descreva Informagcoes Importantes: Se a imagem contém informacgdes cruciais, como
graficos ou tabelas, descreva os dados e o que eles representam.

e Pense na Experiencia do Usuario: Tente se colocar no lugar do usuario e pense sobre o
que seria importante saber sobre a imagem para compreender o conteudo.

e Evite Referéncias Visuais: Nao use descricdoes que dependam de ver a imagem, como “a
esquerda” ou “acima”.

e Teste com Leitores de Tela: Use um leitor de tela para testar suas descricoOes e ajuste
conforme necessario.

e Consulte Diretrizes de Acessibilidade: As Diretrizes de Acessibilidade para Conteudo

Web (WCAG) fornecem recomendagdes detalhadas sobre como criar conteudo acessivel.



ENTENDENDO MELHOR A DESCRICAO

Aqui vamos mostrar alguns exemplos do que ja aplicamos para facilitar o entendimento:
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As inscrigoes serdo realizadas pelo Sistema Integrado de
Gestdo Académica (SIGAA, no endereco eletrénico:
https:/[sigaa.ufpb.br (selecionar: Processos Seletivos >
Processos Seletivos » Lato Sensu).
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seadufpb Estudantes da UFPB,

A Coordenag&o do curso de Especializagdo em
Ciéncias da Linguagem com Enfase no Ensino de
Lingua Portuguesa torna publico o presente edital de
ingresso via exame de selegao.

O edital foi aprovado pela comisséo de selegdo do
CCHLA e obdece a Resolugdo N° 07/2013/CONSEPE.

As inscrig@es serdo realizadas online, pelo Sistema
Integrado de Gestdo Académica, no periodo de 11 de
abril a 22 de abril. Acesse o enderego eletrdnico:
sigaa.ufpb.br, selecione: Processos > Processos
Seletivos > Stricto Sensu

#ParaTodosVerem

A imagem possui um fundo em cores azul e branco,
com elementos em laranja e amarelo em destaque. No
canto superior direito encontra-se o logotipo da SEAD.
No centro, alinhado a direia, o titulo: "Processo
Seletivo: Especializagdo em Ciéncias da Linguagem".

#ufpb #sead #editais

Arte: Ruben Fontes
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01/2024 - SEAD
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seadufpb Publicag@o da Instrug&o Normativa N°
01/2024 - SEAD/UFPB

A SEAD pubilica a sua primeira Instrugdo Normativa que
estabelece as competéncias do Suporte Técnico e da
Infraestrutura da Unidade.

Acesse o link na nossa bio para visualiza-la.
#ParaTodosVerem

A imagem possui um fundo em cores azul e branco,
com elementos em laranja e amarelo em destaque. No
canto superior esquerdo se encontra o logotipo da
SEAD. No centro, alinhado a esquerda, o titulo:
Publicac&o da Instrugdo Normativa N° 01/2024 - SEAD.

Design produzido por: Luis Lima, discente de Ciéncia
de Dados e |IA, Bolsista SEAD.

Siga o nosso perfil, mantenha-se informado,
compartilhe com os seus amigos e concorra a brindes.

Em caso de duvida, entre em contato pelo seguinte e-
mail: superintendencia@sead.ufpb.br.

Sera um prazer ter vocé conosco.

VENHA PARA A SEAD!

raissadaliapaulino Que maravilha!!! &
22 de abril - Ver tradugao
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ENTENDENDO MELHOR A DESCRICAO

Aqui vamos mostrar alguns exemplos do que ja aplicamos em nosso site para facilitar
o entendimento:
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Abrir imagem num novo separador

Guardar imagem como..
Copiar imagem

Copiar endereco da imagem

Criar codigo OR para esta imagem

E possivel acessar essas informacdes com leitores de tela, mas demonstrando através da
janela de inspecao, como podem ver, todas as imagens que colocamos em nosso site sao
colocadas com a Tag ‘alt’ preenchida com a descricao completa da imagem. Isso ajuda
tanto em ferramentas de buscas como na facilidade do acesso a quem utiliza dos leitores
de tela, seja por qualquer motivo.



ACESSIBILIDADE COGNITIVA

Aqui vamos mostrar alguns exemplos do que ja aplicamos em nosso site para facilitar o
entendimento:

1.0rganizacao Visual: Cores diferentes podem ajudar a organizar informacoes de forma que
seja mais facil para os usuarios entenderem a estrutura do site e localizarem o que
precisam.

2.Facilitacao da Navegacao: Usar cores para diferenciar secoOes pode guiar os usuarios
através do site, especialmente se eles tém dificuldade em seguir estruturas complexas ou
textuais.

3.Reducao da Sobrecarga Cognitiva: Cores podem ser usadas para simplificar a apresentacao
de informacoes, o que é particularmente util para pessoas com dificuldades de atencao ou
memoria.

4.Apoio a Compreensao: Cores podem ser associadas a temas ou topicos especificos, o que
ajuda na compreensao e retencao de informacoes.

5.Consistéencia e Previsibilidade: Manter uma paleta de cores consistente em todo o site
pode criar um ambiente previsivel que ajuda os usuarios a se sentirem mais confortaveis
e seguros.

6.Estimulo ao Engajamento: Cores atraentes e bem escolhidas podem aumentar o engajamento e
o interesse dos usuarios pelo conteudo.

7.Setorizacao por cores: ou seja, o uso de cores diferentes para distinguir sec¢odes ou
tipos de conteudo, pode ser extremamente benéfica para pessoas com deficiéncias
cognitivas ao acessar um site educacional.



ACESSIBILIDADE COGNITIVA

Aqui vamos mostrar alguns exemplos do que ja aplicamos em nosso site para facilitar o
entendimento:

LMW - ﬂ“.’ﬂl INHILLCITUSCIIVIa U

Educacao a Distancia

REITORIA

Contato

Bem-vindo a SEAD

IMissdo:

Dar apoio pedagodgico e tecnoldgico para acdes voltadas a Educacdo a Distancia (EaD) na UFPB, com vistas a
eficiéncia, eficacia e efetividade das atividades institucionais, contribuindo para a boa governanca.

Escolha um Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA)

Educagde a seu aleance
- oo O

CREDITOS DA
EQUIPE

DETE L Acesso rapido

Apresentagio

Calendérios EAD

Contatos ® EIQ

Editais Conhega nossa

Histéria
Naoticias Normativa

Agendamento
Instrugbo B cals

Projetos

————————————————————————————————————— Opa, tudo joia? Eu sou a Dorinha, assistente X
Servig Iiti Nticiac virtual da SEAD!
Disponiveis Ultimas noticias L)

Ao implementar a setorizacao por cores, é importante garantir um contraste adequado entre o texto e o
fundo para facilitar a leitura e considerar as necessidades de usuarios com deficiéncias de visao de
cores. Ja utilizamos estes pontos tanto no site como nas redes sociais.



SETORIZACAO POR CORES

Aqui alguns links importantes sobre o tema

As Diretrizes de Acessibilidade para Conteudo Web (WCAG)_ recomendam um contraste
de cor minimo de 4.5:1 para texto e elementos interativos.

Além disso, €& util fornecer conteudo de maneiras alternativas, como texto para

fala ou video, e usar linguagem simples e clara para tornar o conteudo
facilmente compreensivel.

Mantendo um layout de pdagina consistente e minimizando distracoes, como conteudo
desnecessario ou anuncios, vocé pode melhorar ainda mais a acessibilidade
cognitiva do seu site.



http://web-accessibility.carnegiemuseums.org/design/color/
http://web-accessibility.carnegiemuseums.org/design/color/
https://developer.mozilla.org/en-US/docs/Web/Accessibility/Cognitive_accessibility
https://developer.mozilla.org/en-US/docs/Web/Accessibility/Cognitive_accessibility
https://developer.mozilla.org/en-US/docs/Web/Accessibility/Cognitive_accessibility
https://developer.mozilla.org/en-US/docs/Web/Accessibility/Cognitive_accessibility
https://developer.mozilla.org/en-US/docs/Web/Accessibility/Cognitive_accessibility
https://developer.mozilla.org/en-US/docs/Web/Accessibility/Cognitive_accessibility

ACESSIBILIDADE

1.0rdem de Leitura Légica: A ordem em que os elementos recebem foco ao navegar com o
teclado ou leitor de tela deve fazer sentido e seguir uma sequéncia légica. Isso ajuda
pessoas com deficiéncia ou dificuldades de aprendizagem a entender mais diretamente o
conteudo que esta sendo passado.

2.Interpretacao de LIBRAS: Trabalhar com intérpretes profissionais, como os do CIA sempre
que possivel, pode garantir que a traducao para LIBRAS seja precisa e eficaz. Isso pode
ser especialmente util para videos ao vivo ou eventos.

3.Uso do VLibras: O VLibras é uma ferramenta que pode traduzir conteudos digitais (texto,
audio e video) para LIBRAS. Incorporar o VLibras em nossos conteldos pode ajudar a
tornar o conteudo acessivel para usuarios com deficiencia auditiva.

4.Incluir LIBRAS em nossas postagens e conteudos digitais nao apenas beneficia pessoas
surdas, mas também demonstra nosso compromisso com a inclusdo e a acessibilidade! &



FERRAMENTAS

Caso vocé ainda nao tenha muita experiéncia com as ferramentas necessarias, aqui vao algumas
sugestoes:

o Canva: O Canva é uma ferramenta de design grafico online que permite criar postagens para redes
sociais, infograficos, logotipos e muito mais. Ele oferece uma variedade de modelos pré-
fabricados que vocé pode personalizar.

o Pix1lr: O Pixlr oferece duas opgdes gratuitas para edicao de fotos: Pixlr E (para edicOes mais
detalhadas) e Pixlr X (para edicdes rapidas). Ambos oferecem uma variedade de ferramentas de
edicao e sao bastante faceis de usar4.

o Adobe Spark: O Adobe Spark é outra ferramenta de design que permite criar graficos, paginas da
web e videos curtos. Ele também oferece uma variedade de modelos e é bastante intuitivo de
usar.

o InShot: O InShot é um aplicativo de edicao de video que permite cortar, acelerar, adicionar
misica e texto aos seus videos. E uma otima opcdo para quem estd comecando na edicdo de video.

o Capcut: E um dos editores de video mais poderosos disponiveis gratuitamente. Ele oferece uma
ampla gama de ferramentas de edicao e é conhecido por suas capacidades de correcao de cores.



https://zapier.com/blog/best-free-video-editing-software/
https://zapier.com/blog/best-free-video-editing-software/
https://pixlr.com/
https://zapier.com/blog/best-free-video-editing-software/
https://zapier.com/blog/best-free-video-editing-software/
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