UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
CENTRO DE ARTES E COMUNICACAO
PROGRAMA ASSOCIADO DE POS-GRADUACAO EM ARTES VISUAIS

RENATA SORAYA DA SILVA FERREIRA

O IMAGINARIO E A PUBLICIDADE EM SALA DE AULA:
LEITURA DE IMAGENS PUBLICITARIAS DE PRODUTOS ALIMENTICIOS
NAS INFANCIAS

Recife
2020



RENATA SORAYA DA SILVA FERREIRA

O IMAGINARIO E A PUBLICIDADE EM SALA DE AULA:
LEITURA DE IMAGENS PUBLICITARIAS DE PRODUTOS ALIMENTICIOS
NAS INFANCIAS

Dissertacdo apresentada ao Programa
Associado de Pdés-Graduacdo em Artes
Visuais, da Universidade Federal de
Pernambuco e da Universidade Federal da
Paraiba, como requisito parcial para
obtencdo do Titulo de Mestre em Artes
Visuais.

Area de concentrac&o: Ensino das Artes
Visuais no Brasil

Orientadora: Prof.2 Dr.2 Maria das Vitérias
Negreiros do Amaral

Recife
2020



Catalogacao na fonte
Bibliotecéaria Jéssica Pereira de Oliveira — CRB-4/2223

F383i Ferreira, Renata Soraya da Silva
O imaginario e a publicidade em sala de aula: leitura de imagens
publicitarias de produtos alimenticios nas infancias / Renata Soraya da Silva
Ferreira. — Recife, 2020.
106p.: il.

Orientadora: Maria das Vitorias Negreiros do Amaral.

Dissertagdo (Mestrado) — Universidade Federal de Pernambuco. Centro
de Artes e Comunicagdo. Programa Associado de P6s-Graduagao em Artes
Visuais, 2020.

Inclui referéncias e apéndices.

1. Imagem. 2. Cotidiano. 3. Imaginario. 4. Experiéncia. 5. Leitura de
imagem. |. Amaral, Maria das Vitérias Negreiros do (Orientadora). Il. Titulo.

700 CDD (22. ed.) UFPE (CAC 2021-54)




RENATA SORAYA DA SILVA FERREIRA

O IMAGINARIO E A PUBLICIDADE EM SALA DE AULA:
LEITURA DE IMAGENS PUBLICITARIAS DE PRODUTOS ALIMENTICIOS
NAS INFANCIAS

Dissertacdo apresentada ao Programa
Associado de Poés-Graduacdo em Artes
Visuais, da Universidade Federal de
Pernambuco e da Universidade Federal da
Paraiba, como requisito parcial para
obtencdo do Titulo de Mestre em Artes
Visuais.

Aprovada em: 28/02/2020

BANCA EXAMINADORA

Prof.2 Dr.2 Maria das Vitorias Negreiros do Amaral (orientadora)

Universidade Federal de Pernambuco

Prof.2 Dr.2 Luciana Borre Nunes (membro interno)

Universidade Federal de Pernambuco

Prof.2 Dr.2 Eduardo Romero Lopes Barbosa (membro externo)

Universidade Federal de Pernambuco



AGRADECIMENTOS

A Mariana Nepomuceno, por acreditar no meu potencial.

A espiritualidade por consentir sabedoria e equilibrio.

Ao tempo, por ter sido generoso nesta caminhada.

Aos meus pais Maria José da Silva Ferreira e Romualdo Rodrigues Ferreira, por
vibrarem em oracfes para que este momento fosse realizado.

Ao meu filho, Alexandre Ferreira de Sales, minha luz, meu amigo, companheiro que
me ensina e estimula a seguir em busca dos meus objetivos.

A Profa Dr2 Maria das Vitérias Negreiros do Amaral, por plantar a semente do
imaginario em mim.

A Comunidade do Colégio Exato, a qual se estende aos pais/responsaveis e
professoras, por fornecer dados para a pesquisa.

Ao programa PPGAV/UFPE/UFPB por ter me acolhido.



Nossa visao é limitada, vemos o que compreendemos e 0 que temos
condi¢cdes de entender, o que nos € significativo. Trabalhos da area da
genética mostram que o cérebro consegue assimilar apenas parte das
muitas informacdes que recebemos. Do mesmo modo, nosso olhar
ndo é instantaneo, ele capta apenas algumas das mdltiplas
informacfes visuais presentes no cotidiano e precisa de processos
intelectuais complexos para ver. Na verdade, ndo conseguimos
apreender o mundo real a tal qual ele é, construimos mediacdes,
filtros, sistemas simbolicos para conhecer o nosso entorno e nos
conhecer (DUTRA PILLAR, 2002, p 73)



RESUMO

Olhar e ver as vivéncias e experiéncias, dos estudantes, na escola, contribuiu para a
selecdo das imagens publicitarias, desta pesquisa, representadas nas embalagens
dos produtos alimenticios, consumidas pelas criancas, na hora do lanche. O objetivo
principal desta investigagéo é analisar as imagens publicitarias presentes no cotidiano
escolar infantil por meio da teoria do imaginario. Os objetivos especificos sao:
entender como as imagens publicitarias, por meio de anuncios publicitarios de
produtos alimenticios nas infancias, sdo representadas no cotidiano escolar de
criancas de cinco anos de idade; reconhecer a relacédo da infancia com as imagens
de anuncios publicitarios de produtos alimenticios, diante do consumo e identificar as
imagens de anuncios publicitarios de produtos alimenticios nas infancias que retratem
o cotidiano dos estudantes. Para a compreenséo da subjetividade entre a relacao dos
simbolos nas imagens, com o cotidiano dessas criancas, foi preciso do aporte tedrico
do campo do imaginario, para guiar a leitura das imagens publicitarias neste estudo
de caso. O estudo fomentou o estimulo, a compreensao e percep¢ao dos elementos
simbdlicos, presentes nas imagens publicitarias, os quais dialogam com a realidade
das criancas. A experiéncia em vivenciar o imaginario na escola, alimenta a
capacidade criativa do sujeito, possibilitando o pensamento critico. Para isso, fez-se
necessario entender essas infancias e suas relacées com a Arte e 0 consumo. Autores
como Barbosa (2002), Postic (1993), Durand (1997), Rocha Pitta (2017), Morin (2000),
Teixeira (1999), Baudrillard (2003), Cauquelin (2005), dentre outros fundamentaram a
interpretacdo das imagens pela 6tica da mitocritica no campo do imaginario.

PALAVRAS-CHAVE: Imagem. Cotidiano. Imaginario. Experiéncia. Leitura de imagem.



RESUMEN

Mirar y ver las vivencias y experiencias de los estudiantes en las escuelas, contribu-
yeron a la seleccion de las imagenes publicitarias, esta investigacion representada en
el envasado de productos alimenticios consumidos por las mismas en el almuerzo. El
objetivo principal de esta investigacidon es interpretar la publicidad de las imagenes
presentes en la escuela diaria de los nifios a través de la teoria imaginaria. Los obje-
tivos especificos son: entender como las imagenes de publicidad através de la publi-
cidad de los productos alimenticios en la infancia, estan representados en la escuela
de los nifios de rutina cinco afios de edad; reconocer la relacion de los nifios con las
imagenes de la publicidad de los productos alimenticios, en el consumo e identificar
las imagenes de la publicidad de los productos alimenticios en las infancias que retra-
tan la vida cotidiana de los estudiantes. Para la comprension de la subjetividad en la
lista de simbolos en las imagenes, con la vida cotidiana de estos nifios, que tomo la
contribucion teérica del campo imaginario, para guiar la lectura de las imagenes pu-
blicitarias en este estudio de caso. El estudio fomento el estimulo, la comprensiény la
percepcion de los elementos simbdlicos en la publicidad de las imagenes del presente,
que el didlogo con la realidad de los nifios. La experiencia en la experiencia imaginaria
en la escuela, se alimenta la capacidad creativa del sujeto, lo que permite el pensa-
miento critico. Para ello, era necesario entender estos infancia y su relacién con el
arte y el consumo. Autores como Barbosa (2002), Postic (1993), Durand (1997), Ro-
cha Pitta (2017), Morin (2000), Teixeira (1999), Baudrillard (2003), Cauquelin (2005),
entre otros basan la interpretacién de las imagenes desde la perspectiva de mitocritica

en el campo imaginario.

PALABRAS CLAVE: Imagen. La vida cotidiana. Imaginario. Experiencia. Lectura de

imagen.
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1 INTRODUCAO

Durante meus trinta e oito anos de vida, mesmo tendo cursado uma graduagao em
administracdo e duas especializacdes: uma em cultura pernambucana e outra em
gestdo de marcas; nao tinha parado para refletir sobre a influéncia que as imagens
causam nas vidas das pessoas. Mesmo trabalhando com publicidade por muito
tempo, criando imagens e projetando “sonhos™, por meio de antncios publicitarios,
esse questionamento s6 surge em minha vida ao ter contato com a teoria do

imaginario, no Mestrado em Artes Visuais da Universidade Federal de Pernambuco.

Diante dessa experiéncia enquanto publicitaria, percebo que vivemos e somos
sujeitos influenciados pelos meios de comunicacao (radio, televisédo, cinema, jornais,
revistas e internet). Esses canais de comunicacdo veiculam e projetam imagens do
nosso cotidiano, retratando situagdes, momentos, onde muitas vezes, essas imagens
sdo representadas por meio das embalagens de produtos alimenticios. Refletindo a
teoria de Edgar Morin, descobri que os profissionais da publicidade e propaganda (eu),
por meio de técnicas comerciais, criam imagens de produtos para um grupo social que
demonstra interesse, necessidade e/ou desejo pelo produto apresentado, gerando

nessas pessoas a vontade (na maioria das vezes inconsciente) de consumi-lo.

Essa “fabrica de sonhos” (a publicidade), por meio de anuncios publicitarios,
apresenta-nos imagens que traduzem experiéncias e/ou sonhos de vida, sejam reais
ou da imaginagcdo. Desta maneira, trago a discussdo do consumo de imagens e 0
importante papel do ensino de artes na educacdo, o qual provoca o estudante a
construir o pensamento critico fazendo uma relacéo e reflexdo do que é vivenciado e

simbolizado em imagens.

Ver como a escola trabalha as imagens que se apresentam no seu entorno e dos

estudantes, principalmente as que levam o sujeito a cultura de consumo desses

produtos, nas infancias, é a finalidade desta pesquisa.

1 O profissional de propaganda faz um estudo mercadoldgico, buscando entender as necessidades e desejos dos
consumidores. Logo, por meio dos veiculos de comunicagdo, projeta promessas para o publico, estimulando o
sonho de consumo.
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Em 2008, ainda trabalhando no campo da publicidade, surgiu a oportunidade de
lecionar em uma instituicdo particular do ensino superior do Recife. De |4 para ca, ja
sdo onze anos de docéncia e posso afirmar que minhas vivéncias, experiéncias e
memaorias sempre se renovam em sala de aula. Meu olhar reflexivo para as imagens
que me cercam diariamente, principalmente as referentes a educacgéo e a publicidade,
comecaram a fazer sentido ao cursar disciplinas no mestrado. Compreendi como a
cultura € fomentadora de imagens diarias que formam e fazem parte do imaginario e
assim pude perceber com mais atencdo 0s momentos vivenciados, ndo apenas no

ambiente de trabalho, mas nas situagcbes que me cercam todos os dias.

O antropdlogo Edgar Morin foi essencial para esse meu entendimento sobre a cultura
guando lembra que: “podemos adiantar que uma cultura constitui um corpo complexo
de normas, simbolos, mitos e imagens que penetram o individuo em sua intimidade
[...] uma cultura fornece pontos de apoio praticos a vida imaginaria” (p.15, 1997). Ao
estudar o imaginario, inicia-se a reflexdo e o dialogo a cerca dessas experiéncias, por
meio das imagens do cotidiano. “O imaginario € o processo dessa faculdade se
atualizar: € ele que revela ou caracteriza um individuo, um grupo social e, por
extensdo, uma cultura ou uma época” (STRONGOLI, 2005, p.147). O campo do
imaginario nos conduz a sensibilidade em entender o outro, por meio das imagens
cotidianas do nosso entorno, pois as imagens carregam simbolos e criam

caracteristicas proprias de um grupo social.

O imaginario é o conjunto de imagens simbdlicas presentes em um grupo social, com
0 seu estudo é possivel compreender e levar o sujeito ao estado de consciéncia, per-
cebendo os elementos presentes no tempo e no espaco, como nos diz Gilbert Durand.
Essa relacdo entre as imagens simbolicas pode ser retratada em conformidade com
as experiéncias do sujeito. As imagens, os simbolos, os mitos, os arquétipos fazem
parte de uma estrutura do sensivel que possibilita os sujeitos entenderem eles
mesmos e 0 mundo que os cercam. Ou seja, “A imagem mostra-se a matriz do
pensamento racionalizado, o dinamismo organizador de toda a expressdo da
criatividade” (STRONGOLI, 2005, p.146).
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E foi assim que percebi como as imagens possuem uma representacdo além da
estética. Essas imagens estdo presentes no cotidiano das pessoas de forma
significativa, principalmente quando o sujeito € estimulado a desenvolver o
pensamento critico sobre essas imagen do dia a dia. Para contribuir com o
discernimento na leitura das imagens, as criancas precisam olhar mais imagens e
discutir sobre elas, cria-las e entendé-las. E a escola é o espaco em que deveria ter
aulas de Artes para que os estudantes aprendessem a ler imagens e assim
compreender o mundo em que vivem. Na minha pesquisa procurei uma escola para

realizar o estudo de caso, como método de investigacao.

Ha dois anos, estava pesquisando uma escola de ensino infantil para meu filho
estudar. Dentre tantas escolas particulares no Recife, uma localizada no bairro do
Cordeiro, despertou-me a curiosidade ao ver em sala de aula do infantil 3, uma
atividade exposta na parede, feita com embalagens e rétulos de produtos alimenticios.

A professora me explicou que era uma atividade de “leitura de mundo”.

Apés senti-me impactada com esta atividade perguntei a professora o que significava
para ela “leitura de mundo”? Naquele instante, enquanto ela falava, era como se eu
tivesse me “teletransportando” para meu ambiente de trabalho (sala de aula) com
os/as estudantes de publicidade do primeiro periodo. Comecei a relembrar uma das
discussdes, em sala de aula, quando faldvamos sobre consumo, publicidade e
questionei a uma estudante porque a mesma usava um boné da marca Nike. Ela
respondeu dizendo que achava bonito e estava na moda. Foi entdo que parei para
refletir junto a turma: por que nés, sujeitos, ndo desenvolvemos nosso senso critico
para a pratica do consumo desde crianca? E por que nédo fazer leitura de imagens

despertando o0 pensamento critico para o consumo?
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Figura 1 — Registro da aula “leitura de mundo”

L T
ROTULOS E EMBALAGENS

Fonte: imagem da autora

Enquanto professora, vivencio a dificuldade em refletir e dialogar sobre as imagens e
0 consumo, principalmente em aulas de Artes, buscando relaciona-las com as
questdes sociais. E foi por meio das imagens publicitarias de produtos alimenticios
nas infancias que vi a possibilidade de me aproximar das criangas do infantil 3 (faixa
etaria de 5 anos) e dialogar com as mesmas, a respeito de assuntos cotidianos que
as cercam. Sendo, essas imagens representadas por simbolos que vao além da

publicidade.

Esta pesquisa € uma investigagdo qualitativa, por adotar narrativas escritas e faladas.
No periodo da observacdo e realizacdo das atividades, observava as aulas da
professora e as imagens das atividades educativas, anotando em um caderno, as
falas e imagens dos estudantes e da professora que me chamavam a atencdo. Além
de gravar audios das falas dos mesmos, denotando um caréter subjetivo, colaborando
com o método de estudo de caso. Este método de pesquisa foi adotado durante o
periodo de observacédo e atividades artisticas realizadas, facilitando a compreensao
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da relacdo dos estudantes com os produtos alimenticios consumidos por eles na

escola.

Durante o periodo da atividade de campo (marco a maio de 2019), observei atividades
transdisciplinares entre as turmas, baseadas em datas comemorativas do Nnosso
calendério festivo e no projeto anual escolar: Riquezas e Culturas Nordestinas. As
atividades foram desenvolvidas em conjunto pelas educadoras e educandos da
escola. Barelli (2019, p.98) discute esse termo em sua vivéncia educativa dizendo que:
“Assim, a transdisciplinaridade permite interpretar o ser e 0 mundo, exatamente no
ponto de encontro expresso pela linguagem, de modo dial6gico, intersubjetivo e
antidogmatico”. Isso siginifica que a interpretacdo da realidade resulta na
compreensao dos acontecimentos do cotidiano dessas criancas, onde a escola
estimula o raciocinio, a partir do entendimento e reflexdo dos contextos culturais.
Também observei a presenca das imagens dos produtos consumidos por eles no
ambiente escolar, na hora do lanche, como o Toddynho, iogurte Danone, porém o leite

fermentado do “Bob Esponja” e o biscoito “Treloso” sdo os mais consumidos.

O periodo de observacao aconteceu dentro e fora de sala de aula (hora do lanche e
recreio), sempre as quintas-feiras, pela manha, horario cedido pela diretora da escola.
Diante disso, pude observar a relacdo de quatorze criancas do Infantil 3, faixa etaria
de 5 anos de idade, com as imagens publicitarias dos produtos alimenticios presentes
no dia a dia delas, por meio das embalagens dos lanches. E como essas imagens
reverberam nas brincadeiras e conversas na hora do lanche e recreio. Muitas vezes,
estimuladas pelas imagens publicitarias nas embalagens dos produtos, como, por
exemplo, a cena a qual presenciei na hora do recreio quando as criancas, em formato

de circulo, dangcavam e cantavam a musica da propaganda do biscoito “Treloso”.

O espaco fisico da escola é pequeno, entdo os estudantes lancham dentro da sala de
aula e depois vao para o recreio. Apés o término do lanche, durante a pratica de ob-
servacéo, eu recolhi embalagens dos produtos mais consumidos e guardei para usar
na atividade realizada no més de junho de 2019. Em maio, observei uma aula em que

a professora usou rotulos e embalagens com os estudantes para produzir um cartaz
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para a aprendizagem das letras do alfabeto. Observar a imagem da atividade
educativa entre a professora e os estudantes fortaleceu a construgdo e condugéo

desta pesquisa.

No periodo entre maio e junho, do mesmo ano, expus as embalagens dos produtos
consumidos. De forma descontraida, as criancas e eu, analisamos 0s simbolos
presentes nas embalagens e discutimos a relagcédo dessas imagens com o cotidiano.
Em outro momento, selecionei dois andancios publicitarios do leite fermentado do “Bob
Esponja” e do biscoito “Treloso”, expus para a turma e em seguida, discutimos
coletivamente sobre as imagens dos anuncios. A discussao foi registrada por meio do
recurso de gravacédo de audio pelo aparelho de telefone celular.

Apoés o dialogo, percebi a necessidade que os estudantes tiveram de se expressar
mais sobre o assunto, entdo formamos um circulo, dei uma folha de papel oficio para
cada crianga, lapis coloridos e ficaram livres para desenhar. A presenc¢a do imaginario
foi ficando cada vez mais atuante nos meus estudos, assim como a percepc¢ao de que
o consumo infantil é ciclico e assim como as criancas sao influenciadas pela
publicidade, elas também influenciam a producao do que sera consumido. Segundo a
teoria durandiana, conforme nos diz Barelli (2019, p.97): “o simbolo seria a maneira
de expressar 0 imaginario”, ou seja, imagens do cotidiano resultam em um estado de

associacfes mentais sobre a realidade.
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Figura 2 — Atividade relizada com as criancas

Fonte: imagem da autora

Vale ressaltar que os documentos de solicitacdo para pesquisa cientifica/académica
com os estudantes (apéndices), foram enviados aos pais/responsaveis dos quatorze
estudantes através da agenda escolar, com permissao da diretora da escola. Porém,
apenas cinco devolveram o documento assinado.Também foi solicitada a diretora e a
professora do infantil 3, de forma documental (apéndices) o consentimento da

pesquisa, por meio de entrevistas e uso das falas das mesmas.

Diante do exposto, 0 método permitiu a participagcdo coletiva entre pesquisados
(estudantes do infantil 3, professora do infantil 3 e diretora da escola) e eu, quanto
pesquisadora, no periodo da atividade de campo. Logo, foi possivel atuar com a
participacéo e a autorreflexdo de forma consciente entre os envolvidos na pesquisa,
a respeito das questdes sociais, neste caso, em especifico o consumo dos produtos
alimenticios nas infancias, com base nas imagens dos anuncios publicitarios do leite
fermentado do “Bob Esponja” e do biscoito “Treloso”, os mais consumidos pelas

criangas interlocutoras.
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Para analisar as imagens dos anuncios publicitarios selecionados, tomei como base
o estudo do campo do imaginario de Gilbert Durand, especificamente a mitocritica
que estuda as imagens recorrentes, 0s simbolos e 0os mitos que regem a sociedade.
Iniciei o estudo mitocritico com o anuncio do Leite Ninho, para a disciplina “Estudos
sobre o Imaginario”, o qual contribuiu para estrear minha pesquisa com as criancas,
na aula sobre higiene e saude, com a professora; e para a dissertacao fiz a leitura
dos anuncios do leite fermentado “Bob Esponja” e do biscoito “Treloso”, por meio dos
quais organizei os simbolos, definindo os regimes e as estruturas simbdlicas desse

grupo de criancas.?

O referencial tedrico para pensar os anuncios publicitarios como imagens tratadas no
ensino de artes e o0 seu papel na vida cultural e social dos estudantes da Educacéo
Infantil, envolve caminhos que cruzam visGes de tedricos da cultura, imaginario,
Arte/educacéo e também da publicidade. Sabemos que a educacgéo “nao pode ser a
do deposito de contetdos, mas a da problematizacdo dos homens em suas relacdes
com o mundo”, como diz Freire (1987, p. 38). Desta maneira, a luz dos pensamentos
dos autores: Ana Mae Barbosa (2002); Marilda O. de Oliveira (2014); Analice Dutra
Pillar (2002); Irene Tourinho (2002); aprofundo o conceito de arte/educacdo, com
intuito de compreender como a escola investigada trabalha com a leitura de imagens
com os estudantes, despertando o0 pensamento critico a partir dessa relagdo com o
mundo mencionada por Freire. Por conseguinte, fundamento em Santos (2005);
Fontes (2000); Anne Cauguelin (2005); Baudrillard (2003); sobre a publicidade e o

consumo para ter embasamento e dialogar sobre o tema.

Acrescentei teoricamente minha pesquisa, com o apoio dos textos de Maffesoli (2011);
Morin (2003). Com as leituras sobre o campo de estudo do imaginario, seguindo a

teoria de Gilbert Durand, traco meu arcabouco tedrico-metodoldgico, por meio da

Apesar de sugerido, pela banca de qualificacdo e sabendo a importancia do Teste Aquetipal dos 9
elementos (AT9), criado por Yves Durand, resolvemos , a minha orientadora e eu, focar na
mitocritica, um estudo sobre o imaginario de grande relevancia para compreender a dinamica do
grupo investigado.
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leitura de Rocha Pitta (2017); Teixeira (1999); Halbwachs (2003); Ormezzano (2019);
Marcel Postic (1993) estudando as imagens selecionadas pelos estudantes do Infantil
3 da escola investigada, buscando compreender o objetivo deste estudo, analisando

cada uma das imagens selecionadas.3

No primeiro capitulo discuto sobre as imagens, abordando concepc¢fes da cultura,
buscando relacionar as imagens trabalhadas, em sala de aula, pela professora do
infantil 3, com uso de embalagens e rétulos de produtos com o cotidiano dos
estudantes. Edgar Morin fala que “conhecer e pensar ndo é chegar a uma verdade
absolutamente certa, mas dialogar com a incerteza” (2003, p. 58), afinal construimos
e desconstruimos saberes o tempo todo, reais ou da imaginagéo, baseado em nossas

vivéncias e meméorias.

Ainda neste capitulo a publicidade seré& tratada como um meio de atividade educativa,
para leitura de imagens com uso de embalagens e rétulos de produtos, na escola,
com os estudantes do infantil 3. Assim, estabeleco um didlogo entre imagem, cultura
e publicidade. Diante deste contexto, trato do momento de observacdo de sala de
aula, quando a professora realiza uma aula de higiene e saude e levando uma boneca
bebé para discutir o tema, enquanto eu aproveito para apresentar e discutir a imagem
do anuncio publicitario do Leite Ninho com as criancas. Para mim, a escola demonstra
preocupacdo com o papel educativo em abordar questdes culturais e sociais, ao

estimular a imaginacao das criancas por meio das atividades.

No segundo capitulo, converso sobre o olhar e o ver das imagens nas infancias. Como
as criancas veem as imagens que as cercam diariamente por meio da leitura das
imagens dos anuncios publicitarios e o quanto é importante a presenca do imaginario
da pedagogia social no desenvolvimento de um cidadao critico na sociedade. A
compreensao e interpretacdo das imagens publicitarias selecionadas, sdo analisadas

e criticadas neste capitulo. O conceito da Arte e do consumo nas infancias séo

3 Esses s30 0s teoricos gue tomo como base do meu estudo, porém podem aparecer outros para

complementar o embasamento tedrico.
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abordados com intuito de compreender o consumo das imagens publicitarias dos

produtos alimenticios nas infancias, de acordo com a teoria durandiana.

No terceiro capitulo apresento as interpretacdes (leituras) das imagens dos anuncios
publicitarios selecionados, dos produtos consumidos pelos estudantes do infantil 3 da
escola em estudo, junto as criancas. Essa andlise das imagens serd fundamentada
na teoria do imaginario, especialmente a mitocritica que, “partindo do mito pessoal no
bio-pisiquico, precisa, necessariamente, chegar ao mito coletivo que se enraiza no
meio cosmico e social, no qual aquele se nutre” (TEIXEIRA, 1999, p.102). Em outras
palavras, a mitocritica € um instrumento de investigacdo que parte da narrativa dos

interlocutores ao interpretar imagens.

Esta pesquisa traz uma leitura das imagens publicitarias de alimentos nas infancias,
analisadas junto aos estudantes do infantil 3, em uma escola do Recife, cujo objetivo
€ interpretar as imagens publicitarias presentes no cotidiano escolar infantil por meio
da teoria do imaginario, além de compreender o olhar dessas criancas sobre aimagem
e 0 consumo, discutindo os elementos simbdlicos nos anuncios publicitarios em nosso

cotidiano.
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2 IMAGEM, CULTURA E PUBLICIDADE

Para a compreensao do didlogo entre a imagem, a cultura e a publicidade, faz-se
necessario lembrar que o imaginario encontra-se interrelacionado a maneira como o
sujeito se auto-observa e interage com os demais individuos em seu entorno. E por
meio desse estudo que se pode compreender melhor a dindmica sociocultural. Em
outras palavras, a teoria do Imaginario fornece uma nova visdo de mundo presente no

papel seletivo cultural, representado por imagens.

A imagem toma como referéncia tudo aquilo que percebo, indago, confronto, busco
orientagfes, por intermédio de simbolos percebidos cotidianamente. O cotidiano
escolar permite essa reciprocidade entre as criancas com a comunidade escolar,
abrindo espaco para a ciclicidade cultural. Seguindo o pensamento maffesoliano,

Gioseffi expressa a seguinte reflexdo sobre o cotidiano:

a idéia de cotidiano deve ser destacada como estilo de um tempo
caracterizado por uma profusdo de imagens que permeiam a vida
social. Essas imagens, que agregam ou desagregam os individuos,
irompem nas mais variadas formas e, na medida em que séo
apreendidas pelas préaticas sociais, sdo dotadas de significado pela
dindmica da vida social, tornando-se simbolos culturais
(GIOSEFFI,1997, p.1).

Logo, as imagens intercedem a relagéo do ser humano com o cotidiano. Por meio de
temas simbdlicos, com significados, os quais dialogam com o imaginario de quem |é
essas imagens, dando esséncia para a magia criativa. Amaral (2000, p.11),
fundamentada na teoria de Gilbert Durand, fala que o “imaginario € uma espécie de
‘museu’ de todas as imagens passadas, possiveis, produzidas e a produzir de uma
cultura, onde se organiza a sociedade, e aparece como o0 denominador fundamental

onde se vém encontrar todas as criagfes do pensamento humano”.

Debatendo sobre este discurso acima, Ismail Xavier (1983, p. 148), inspirado nos
conceitos de Edgar Morin, comunica que “a magia deixou de ser uma crenca tomada

ao peé da letra para se tornar um sentimento”. O sujeito vive a magia das imagens, na



22

Otica desta investigacao, pela publicidade, que usa simbolos da realidade do mundo
para despertar a atencédo do consumidor e envolvé-los. Maffesoli, em uma entrevista
para a revista FAMECOS, cedida ao pesquisador Juramir Silva, explica a relacao entre

o imaginario, a publicidade e o cotidiano;

O criador, mesmo na publicidade, s6 € criador na medida em que
consegue captar o que circula na sociedade. Ele precisa corresponder
a uma atmosfera. O criador d& forma ao que existe nos espiritos, ao
gue esta ai, ao que existe de maneira informal ou disforme. A
publicidade e o cinema lidam, por exemplo, com arquétipos. Isso
significa que o criador deve estar em sintonia com o vivido (SILVA,
2001, p.81).

Perceber a imagem publicitaria pela o6tica do campo do imaginario, fez-me
compreender essas imagens com um olhar além de sua proposta comercial. O
conceito de imagem foi possivel ser observado na atividade educativa realizada pela
professora da escola, em estudo, com os estudantes do infantil 3, ao usarem
embalagens e rotulos de produtos alimenticios para a aprendizagem das letras do

alfabeto. Conceituando a ideia de imagem, Amaral expde 0 seguinte pensamento:

A imagem nao é apenas representada pictoricamente. Além das artes
visuais, a imagem também pode ser representada na danca, na
masica, e em outras linguagens artisticas, onde o interpretar
pressupfe uma época, um estilo, um encenador, que dardo suporte
ao reconhecimento do simbolo e a decodificagdo da mensagem
(AMARAL, 2000, p.25).

A finalidade desta atividade, segundo a professora, é estimular as criancas ao
aprendizado por meio das imagens. Essa experiéncia a qual vivi, durante atividade de
campo, foi a primeira imagem que despertou minha sensibilidade e agugou ainda mais
0 processo investigativo em estudo, fazendo com que eu pesquisasse mais sobre o
imaginario e entendesse a relagdo entre as imagens publicitarias e o entorno dessas

criangas.

Durante essa aula, no campo de pesquisa, na qual a professora utiliza embalagens,
ela fala sobre a importancia da leitura das imagens, onde mesmo os estudantes néo
sabendo ler as palavras, aprendem a ler por meio das imagens. No decorrer da aula,

a professora se dirige a mim referindo-se a uma estudante da turma: “de vez em
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guando, ela estava aqui bem caladinha, tentando ler, vocé vé os interessados. Ela
chegou em casa dizendo: papai, Colgate! Ela ndo sabe ler, mas fez aquela leitura
visual. Se desse outra embalagem de creme dental, ela ndo diria isso. O meu

propésito é a partir da aprendizagem mesmo”4.

A imagem da atividade educativa, realizada pela professora, espelhou em minha
mem©éria representacdes de momentos vividos por mim na educacdo, enguanto
professora. Refleti sobre como interagir com os estudantes, em sala de aula, lancar
guestionamentos sobre a publicidade e o consumo de forma coletiva, cujo propoésito é
unir a teoria a pratica em prol da aprendizagem. E, de certa forma, vi na imagem desta
atividade, uma experiéncia educativa, onde coletivamente, o0s estudantes,
pesquisaram as imagens e produziram o cartaz do alfabeto, discutindo e
compreendendo cada produto representado pelas imagens (embalagens/rétulos).
Enquanto docente do curso de publicidade de uma instituicdo particular do Recife,
comeco a perceber que o papel da imagem vai além de tracos, desenhos e da

perspectiva mercantil, principalmente.

Pela 6tica da publicidade, sabemos que o objetivo dessa ferramenta de comunicagao
€ ser um mediador das relacdes entre produgédo e consumo, onde por meio da oratéria
do consumo, o discurso publicitario também aborda questfes sociais, econémicas e
culturais dos sujeitos. Conceituando esse mercado publicitario. Santos, em seu

entendimento, expde a seguinte ideia:

Publicidade é todo o processo de planejamento, criacdo, producao,
veiculagdo e avaliacdo de anuncios pagos e assinados por
organizacdes especificas (publicas, privadas ou do terceiro setor).
Nessa acepcdo, as mensagens tém a finalidade de predispor o
receptor a praticar uma acao especifica (por exemplo, comprar um
produto, abrir conta em um determinado banco, reciclar embalagens
etc (SANTOS, 2005, p.17).

Na mencao do autor, a publicidade ndo tem como finalidade compreender como os

sujeitos (consumidores) interpretam uma imagem, mas Sim CoOmo 0S Sujeitos se

4 Entrevista concedida pela Professora, regristro de campo. Entrevistadora: Renata Soraya da

Silva Ferreira. Recife, 2019. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice A desta
dissertacgéo.
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aproximam do produto com objetivo de atender necessidades reais ou nao a partir
dessa imagem inconscientemente. Mediante este contexto, “é dificil dizer quais sé&o
as necessidades mais importantes [...] O ponto crucial é que, ao consumir bens,
estamos satisfazendo ao mesmo tempo necessidades materiais e sociais” (FONTES,
2000, p.5).

E neste cenario comercial que me questiono se ha reflexdo por parte do sujeito
(estudante), no momento da compra, a partir do instante em que as criancas
(consumidoras) sao estimuladas a adquirirem um produto, por meio de imagens
publicitarias? Serd que esse estimulo que as motivam a comprar tem relacdo com seu
cotidiano, por incentivar suas lembrancas ou experiéncias de vida, ativando memodrias,
por exemplo? Seguindo o pensamento durandiano, Rocha Pitta discute a respeito das

necessidades basicas, declarando que:

No plano das necessidades basicas, o procedimento nao € diferente:
para a alimentacdo existem as proibicdes alimentares, 0 modo de
apresentacdo dos alimentos, a maneira de assimila-los, etc... Enfim,
nada para o ser humano é insignificante. E dar significado implica
entrar no plano simbdlico (ROCHA PITTA, 2017, p.18).

Com esses questionamentos e a experiéncia em olhar a imagem da atividade com o
uso das embalagens, compreendo que o imaginario se faz perceber nas imagens
publicitarias as quais estdo presentes no cotidiano escolar das criancas, dando
sentido ao mundo. As imagens séo experiéncias vividas de forma individual e coletiva,
compartilhadas por emocdes. Melhor dizendo, “A imagem € percebida e
compreendida de forma imediata. Ela € acima de tudo vetor de comunhao porque faz
compartilhar emocdes. A emocao, neste caso, ndo deve ser reduzida a esfera
individual, pois é vivida, cada vez mais, de forma coletiva (GIOSEFFI, 1997, p. 2)".
Este compartiihamento de experiéncias e trocas de emoc¢bes foram observadas e
vivenciadas durante esta aula citada acima, a qual me conduziu a esse estudo quando

estava pesquisando escola para meu filho estudar.

Durante a atividade, fomos todos para area externa da sala de aula, uma éarea de
lazer, onde sentamos em formato de circulo e a professora fez uma exposi¢do de

alguns produtos (como arroz, aclcar, leite, pipoca, bolacha, leite fermentado do “Bob
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Esponja”, feijdo e biscoito “Treloso”) e os colocou dentro do circulo, sugerindo que

cada estudante escolhesse um produto e falasse porque escolheu aquele produto.

Figura 3 — Aula de embalagens e rétulos

Fonte: imagem da autora

O biscoito “Treloso” fez sucesso na aula expositiva. Uma estudante trouxe a memaria,
guando foi para uma festa do dia das criancas no Parque 13 de Maio, no centro do
Recife, com seus pais, para ver o Palhaco Chocolate (garoto propaganda regional do
produto). Outro estudante, escolheu o biscoito “Treloso”, porque se faz presente nos
seus lanches, na escola e em casa, assistindo desenhos animados. A professora
reforcou: “a marca do biscoito “Treloso” é Vitarela. Vitarela é a empresa que faz este
biscoito. Quem ja viu a propaganda na televisdo?”®> Neste momento, todos comecaram
a cantar a musica da propaganda televisa, dancando e pulando. Apés a professora
acalmar os estudantes, ela fez alguns questionamentos para reflexao: “quando vocés

5 Entrevista concedida pela Professora, registro de campo. Entrevistadora: Renata Soraya da Silva

Ferreira. Recife, 2019. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice A desta
dissertacgéo.
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veem essa propaganda na TV, da vontade de comer e comprar, ou dizer ndo quero?”.%
Ela estimulou os estudantes a refletirem mais uma vez sobre a influéncia da
propaganda e do consumo, com base na leitura das imagens por meio das
embalagens. Este mesmo estudante insistiu dizendo: “eu amo esse biscoito”’. Por tras
da publicidade existe um contetudo simbdlico, ressignificando imagens presentes no
dia a dia dessas criancas e elas puderam expressar coletivamente essas emocgoes. A
imagem da atividade educativa é a matéria de todo o processo de simbolizacao,

fundamento da consciéncia na percepcao do mundo, conforme a teoria durandiana.

Teoricamente, é possivel retratar essa atividade educativa, a luz do pensamento da
autora Gioseffi, a qual recorda que: “Essas imagens, que agregam ou desagregam 0s
individuos, irrompem nas mais variadas formas e, na medida em que séo apreendidas
pelas praticas sociais, sdo dotadas de significado pela dindmica da vida social,
tornando-se simbolos culturais” (idem). Quando a professora compartilha o
conhecimento de forma coletiva, por meio de imagens vivenciadas no cotidiano
escolar, explicando como os produtos sdo fabricados e como chegam as prateleiras
dos supermercados, estamos abracando um dialogo entre a imagem, a cultura e a
publicidade, na tentativa de uma conscientizacdo desse consumo. E para esta
discussdo, Maffesoli esclarece na entrevista cedida a revista FAMECOS que “A
existéncia de um imaginario determina a existéncia de conjunto de imagens. A imagem
nao € o suporte, mas o resultado. Refiro-me a todo tipo de imagens: cinematografica,

pictoricas, esculturais, tecnoldgicas e por ai afora” (SILVA, 2001, p.76).

Nesse momento de aprendizagem, a professora enfatiza: “essa aula de rotulos e
embalagens é muito importante, vemos o processo de producdo dos produtos e
entendemos como chegam aos supermercados”®. Ela fala sobre a data de fabricacéo

dos produtos, validade e a importancia de ficar atento a isso quando os pais forem

Idem

Entrevista concedida pelos estudantes, com autorizacdo dos Pais, registro de campo.
Entrevistadora: Renata Soraya da Silva Ferreira. Recife, 2019. A entrevista na integra encontra-se
transcrita no Apéndice A desta dissertagéao.

Entrevista concedida pela Professora, registro de campo. Entrevistadora: Renata Soraya da Silva
Ferreira. Recife, 2019. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice A desta
dissertacgéo.
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comprar um produto. Explicou que um produto fora da data de validade pode causar
dores na barriga, por exemplo. Neste contexto, o cotidiano escolar € um universo que
permite a relagéo e reflexdo entre as criangcas e o consumo, abrindo espago para o
didlogo cultural, a partir das vivéncias coletivas e individuais. E como nos recorda

Edgar Morin:

a cultura é, em suma, 0 que ajuda o espirito a contextualizar, globalizar
e antecipar. A cultura ndo é acumulativa, ela é auto-organizadora, ela
capta as informacgdes principais, seleciona os problemas principais,
dispde de principios de inteligibilidade capazes de desatar os nés
estratégicos do saber (MORIN, 1997, p. 45).

Essa globalizacdo cultural ndo acumulativa é contextualizada pela professora do
“Infantil 3” nesta atividade desenvolvida com os estudantes. Pois, “torna-se necessario
o desvendar a cultura escolar e suas praticas simbolicas que, enquanto organizadoras
da sociedade, garantem tanto a reproducdo de valores e normas instituidos pela

sociedade, como a criacao de novos padrées e modelos” (TEIXEIRA, 1994, p.14).

Apds este momento fora da sala de aula, retornamos para sala, para que 0s
estudantes pudessem lanchar. Neste instante, observei a presenca do “Bob Esponja”
(leite fermentado) e do biscoito “Treloso” e questionei silenciosamente: sera que o
biscoito “Treloso” foi tAo mencionado durante a aula expositiva, por estar presente no
dia a dia dessas criancas? Retornando do recreio, a professora constréi com as
criancas o cartaz do alfabeto, usando imagens de rétulos e embalagens de produtos,
uma atividade letramento. De forma coletiva, produzem o cartaz e praticam a leitura
das imagens, com orientagdo da professora. Por meio da criagdo e producdo do
cartaz, dar-se abertura para uma discussdo sobre o consumo, com base nas
experiéncias culturais dos estudantes, estimulando-os ao pensamento critico. “Sob a
orientacdo dos professores e numa situagao coletiva, é no espacgo das salas de aula
gue o conhecimento selecionado pela escola pode vir a expandir e a restringir a
experiéncia dos alunos” (TOURINHO, 2002, p.29).
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Figura 4 — Producéo do cartaz com uso de embalagens

Fonte: Foto da autora.

A educacéo esta apoiada nas diferencas e nas diversidades dos sujeitos. A Arte tem
inumeras definicbes “em diversificados momentos e conforme estejam ligadas a
concepcOes artisticas, estéticas e/ou educacionais, gerando outras problematicas e
estados de complexidades” (FRANGE, 2002, p.35). Assim como John Dewey, filosofo
estadounidense, concordo que o papel da escola é educar o estudante para a vida. E
nesta imagem da atividade educativa de letramento exercida pela professora, com uso
de embalagens e rotulos, observei como as imagens estimulam o estudante a
desenvolver a percepcao e a imaginacao diante das questdes culturais, consentindo-

0S a serem sujeitos criticos. Conforme nos exp0e Barbosa:

Por meio da Arte é possivel desenvolver a percepcao e a imaginacéo,
apreender a realidade do meio ambiente, desenvolver a capacidade
critica, permitindo ao individuo analisar a realidade percebida e
desenvolver a criatividade de maneira a mudar a realidade que foi
analisada (BARBOSA, 2002, p.18).
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E importante que a escola compreenda a realidade da comunidade escolar, para
abordar atividades educativas que dialoguem com as vivéncias das criangas. Absorver
a realidade, desenvolver o pensamento critico e explorar a realidade percebida, como
cita a autora, foram praticas bastante exploradas nesta atividade com uso de
embalagens. As criancas puderam refletir sobre suas escolhas, justificando-as,
abrindo espaco para um didlogo coletivo. Reforcando esse pensamento, Amaral
(2000, p.12) lembra que “cada expressao artistica, dentro de seus contextos culturais,
sente a necessidade de um fortalecimento da identidade cultural, na qual as culturas
se encontram”. Logo, contextualizar as imagens do cotidiano dessas criancas na
escola, por meio de atividades educativas, representam realidades presentes no
contexto cultural dessas criangas, as quais sao exibidas por simbolos e que podem e

devem ser questionadas/compreendidas por elas, enquanto sujeitos culturais.

Em outras palavras, tracando um didlogo entre a imagem, a cultura e a publicidade,
Ana Mae menciona que: “A leitura das imagens fixas e moveis da publicidade e da
Arte na escola nos ajuda a exercitar a consciéncia acerca daquilo que aprendemos
por meio da imagem” (BARBOSA, 2002, p.19). De outra maneira, a pratica da leitura
das imagens, por meio de atividades educativas como uso de imagens publicitarias
reflete sobre os significados que os elementos dessas imagens representam no dia a

dia dos sujeitos, em especifico das criancas.

Como sabemos, vivemos bombardeados diariamente pelas midias, as quais veiculam
diversas imagens de produtos presentes em nosso cotidiano, desde a hora que
acordamos até quando vamos dormir, ou seja, as imagens presentes na nossa vida.
Mediante este cenario dinamico “Em nossa vida diaria, estamos rodeados por
imagens veiculadas pela midia, vendendo produtos, ideias, conceitos,
comportamentos, slogans politicos etc. Como resultado de nossa incapacidade de ler
essas imagens, nés aprendemos por meio delas inconscientemente” (BARBOSA,
2002, p.19). Refletindo sobre essas questbes, a representacdo e as imagens da
cultura, nas publicidades veiculadas pelas midias nas escolas, apresenta-se como
mais uma pratica educativa, cuja finalidade € despertar uma reflexdo para um

COoNsuMo consciente.



30

Essa reflexdo fortaleceu ainda mais minha investigagéo. Neste instante, ja estava
certa da presenca do leite fermentado do “Bob Esponja” e do biscoito “Treloso” no
cotidiano escolar das criangas, 0 que me levou a dar continuidade ao estudo de caso

e intensificar a pesquisa pelo campo do imaginario, o qual esta inserido nas Artes.

2.1 AESCOLA E O DEVER DE IMAGINAR

Alimentar o imaginario da crianca é desenvolver a funcao simbdlica
por meio de textos, de imagens e de sons. Tal situacédo, frase, melodia
provoca em nds uma ressonancia, leva-nos a estar em comunidade
com 0 ouro, 0 nosso duplo, e confere um dimensé&o universal ao que
sentimos (POSTIC, 1993, p.20)

Durante a pratica de observacéao, procurei saber se as demais professoras do “Infantil
1” e “Infantil 2” também trabalhavam com embalagens e rétulos e confirmei que era

uma pratica pedagdgica adotada pela professora da turma do “Infantil 3” apenas.

Outras atividades como a data comemorativa do Recife e de Olinda, a xilogravura
como riqueza Nordestina e a aula de higiene e saude, foram adotadas pelas demais
professoras, onde pude observar e entender como a escola trabalha as imagens
presentes no dia a dia dos estudantes.

No més de marco, no aniversario do Recife e de Olinda, a escola proporcionou, aos
estudantes, uma visita ao centro do Recife, mostrando suas pontes, o centro historico
(Recife Antigo), ruas, rios e outros pontos turisticos. Na escola, em sala de aula, a
professora do “Infantil 3”, sugeriu uma producéo coletiva de um cartaz com as imagens

percebidas, durante a aula de campo, na cidade do Recife.
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Figura 5 — Atividade em comemoracéo ao Recife

Fonte: imagem da autora

Edgar Morin menciona que “todo conhecimento constitui, ao mesmo tempo, uma
traducdo e uma reconstrucdo, a partir de sinais, signos, simbolos, sob a forma de
representacdes, idéias, teorias, discursos” (2003, p.23). Essa proposta educativa da
escola representa o pensamento do autor, quando estimula os estudantes a observar,
perceber, refletir, discutir e argumentar, sob orientacdo da professora, as imagens do

cotidiano.

Podemos observar outra proposta de atividade: exercicios de monotipias, produzidas
pelos estudantes em folhas de papel oficio, como experiéncia artistica, ap6s um
estudo sobre xilogravura e o xilogravurista de Pernambuco: Jota Borges. Esta
atividade esta inserida no projeto anual da escola; Cultura Nordestina que visa
apresentar para os estudantes da escola, alguns dos artistas do nordeste como: Luiz

Gonzaga, Antulio Madureira, Silvério Pessoa, Mestre Vitalino e Jota Borges.



32

Figura 6 — Atividade educativa de monotipia baseada nas xilogravuras

Fonte: imagem da autora

Figura 7 — Atividade educativa realizada com modelagem de argila

Fonte: imagem disponivel no perfil do Instagram da escola

A necessidade de alfabetizacéo visual vem confirmando a importancia
do papel da Arte na Escola. A leitura do discurso visual, que nédo se
resume apenas a analise de forma, cor, linha, volume, equilibrio,
movimento, ritmo, mas principalmente é centrada na significacao que
esses atributos, em diferentes contextos, conferem a imagem é um
imperativo da contemporaneidade (BARBOSA, 2002, p.18).
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Isto significa que estamos envolvidos por multiplas informa¢des em nosso cotidiano,
porém cabe ao sujeito perceber e conhecer os simbolos presentes em sua rotina e
atribuir significados. Por isso, a importancia de aproximar essas informacdes do
cotidiano dos estudantes, representadas por imagens nos anuncios publicitarios das
midias, para um momento de reflexdo, promovido pela educacdo. A leitura das
imagens publicitarias promove a descoberta da capacidade critica das criancas da

escola em investigagéo.

O uso das imagens e a troca de informacdes amplifica o trabalho educativo e forma
sujeitos criticos, provocando o estudante a exteriorizar o modo de ver o mundo por
intermédio da arte na escola. Refletir as imagens dos anancios publicitarios, € uma
forma de promover o didlogo em sala de aula, mediante a leitura de imagens. Afinal,
“a educacéo pode ajudar a nos tornarmos melhores, se ndo mais felizes, e nos ensinar
a assumir a parte prosaica e viver a parte poética de nossas vidas” (MORIN, 2003, p.
10). Essa relacéo entre vivéncias prosaicas e poéticas em nosso cotidiano, como fala
o autor, pode ser percebida por meio de leituras de imagens que permitam aos
discentes compreenderem melhor seu dia a dia. O papel da Arte na educacéo,
proporciona ao estudante pensar ndo somente como produzir, mas refletir sobre o que
se esté produzindo e/ou consumindo. O autor salienta dizendo que “o aprendizado da
auto-observacao faz parte do aprendizado da lucidez” (MORIN, 2003, p.52). E, néo
tem como nao falar em lucidez e ndo associar a no¢ao de imaginacdo. Rocha Pitta
fala que “o vocabulario fundamental que corresponde a imaginagéo, ndo é a imagem,
€ o imaginario. O valor de uma imagem se mede pela extensdo de sua aura
imaginaria” (ROCHA PITTA, 2017, p.21).

Seguindo com o pensamento durandiano, a imagem € a matéria de todo processo de
simbolizacao presente no mundo. Consequentemente, o imaginario tem a capacidade
(individual e/ou coletiva) de dar sentido ao mundo. As aulas desenvolvidas pela
professora, observadas por mim, neste periodo de investigacdo, torna-se clara a

preocupacao pelo discurso social e cultural, no papel educativo da escola.
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2.2 A IMAGEM PUBLICITARIA DO LEITE NINHO

A partir de uma discusséo encadeada na aula sobre higiene e saude, com a professora
do infantil 3, surgiu o simbolo do leite. Essa vivéncia, em sala de aula, com as criancas
e a professora do infantil 3, ajudou-me a selecionar a imagem do anuncio publicitario
do Leite Ninho, a qual estudei, durante a disciplina “Estudos sobre o imaginario” a qual
cursei em 2018.2 no PPGAV/UFPE, desenvolvendo a leitura da imagem publicitaria,
fundamentada na teoria do imaginario. Este momento contribuiu para o entendimento
sobre a teoria do imaginario e mostrou-me como poderia conduzir as demais
discussBes sobre as andlises das imagens dos anuncios dos produtos mais

consumidos pelas criancas no capitulo 4.

Nesta aula, a professora do “Infantil 3” trabalhou, em sala de aula, com os estudantes,
o tema higiene e saude, a importancia e os cuidados com a higiene pessoal. Ela levou
para a sala de aula uma boneca bebé (Figuras 8 e 9) e produtos de higiene pessoal,
como; sabonete, shampoo, condicionador, escova de dente, pasta de dente, toalha e
uma banheira. Mostrou aos estudantes 0 passo a passo sobre os cuidados com a
higiene pessoal e cada estudante teve a experiéncia ao simular os cuidados com um
bebé.

Figura 8 — Aula de higiene e saude

Fonte: imagem da autora
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Figura 9 — Aula de higiene e saude

-

Fonte: imagem da autora

No decorrer da aula, surgiu o questionamento a respeito do leite, uma associacao que
0s estudantes fizeram aos bebés que estdo mamando. Prontamente a professora
reforca explicando que o leite materno € importante e saudavel para os bebés,
deixando-os fortes e saudaveis. Diante dessa relacdo entre o que é simbolizado com
0 gue se é vivido no cotidiano, utilizo a imagem publicitaria do Leite Ninho (Figura 10)
para iniciar um didlogo com os estudantes sobre as representacfes do cotidiano,
definidas por elementos simbdlicos observados na imagem do andncio. Valeska
Oliveira®, em sua fala, mostra a possibilidade de pensar a vida como obra de arte,

colocando em choque questfes do cotidiano.

A possibilidade de pensar a vida como obra de arte, e o instante como
ndo determinacdo, para além da conotagcdo de habito, também
encontrada na definicdo de cotidiano, coloca-nos diante de uma
apreensdo do mundo que é intencional, constituida de interesses, de
desejos, de sonhos. Estariamos pensando numa concepg¢do de

9 Licenciada em Pedagogia pela Universidade Federal de Santa Maria (1986), Mestre em Educacao
pela Universidade Federal de Santa Maria (1990) e Doutora em Educacédo pela Universidade Federal
do Rio Grande do Sul (1995). Atualmente é Professora Titular em Fundamentos Historicos,
Socioldgicos e Filosoficos da Educacao do Departamento de Fundamentos da Educacao, do Centro de
Educacdo da Universidade Federal de Santa Maria. E professora credenciada no Programa de Pds-
Graduacdo em Educacéo, integrando a Linha de Pesquisa: Formacdo, Saberes e Desenvolvimento
Profissional. Participa do Comité Cientifico do GT 08: Formac&o de Professores da ANPED. E lider do
Grupo de Estudos e Pesquisa em Educacao e Imaginario Social - GEPEIS -RS. Desenvolve pesquisas
e projetos de formacgao nas tematicas: Imaginario social, Educacéo Béasica e Superior, Formagéo Inicial
e Continuada. Pés-Doutora em Ciéncias da Educacdo (2007) pela Universidade de Buenos Aires
(Argentina). Pesquisadora de Produtividade em Pesquisa do CNPq até 2012.
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cotidiano além do que se vé todos os dias, do familiar, da tradi¢éo,
acrescentando um ingrediente para além da duracdo. E no cotidiano
gue nos tornamos observadores de nés mesmos, do outro e do mundo
(OLIVEIRA, 2014, p. 24).

A fala da autora me faz refletir como as imagens publicitérias utilizam de situagfes do
cotidiano e as colocam de forma intencional, por meio dos andncios, alimentando
sonhos e desejos? A imagem publicitaria do anuncio do Leite Ninho é representada

por elementos presentes em nosso cotidiano, os quais dialogam conosco.

Figura 10 - Anancio publicitario do Leite Ninho

Fonte: encurtador.com.br/bnszZ

Apés a atividade realizada em sala de aula, as criancas foram liberadas para lanchar
e continuei observando as imagens das embalagens dos produtos mais consumidos
por elas no cotidiano escolar, onde além do achocolatado Toddynho e do logurte
Danone, o leite fermentado do “Bob esponja” e o biscoito “Treloso” estavam presentes
corrigueiramente nos lanches. Posteriormente, seguiram para o recreio. Pude ouvir
suas conversas, brincadeiras e gargalhadas que giravam em torno do tema
“aleitamento materno”, o que provocou minha participacao na conversa, apresentando
a eles o anuncio do Leite Ninho, por meio digital (pela tela do meu celular), onde gerou
um pretexto para as analises das imagens dos anuncios publicitarios do “Bob esponja”

e do “Treloso”. Percebo os simbolo(s), scheme(s), arquétipo(s), mito(s), identificados
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na imagem do anuncio do Leite Ninho, como o regime da estrutura do imaginario a
partir da imagem (caracterizados pela luz, dando origem ao regime diurno e pela noite,

dando origem ao regime noturno).

Durante o dialogo com as criancas, percebi que esta teoria ao interpretar imagens,
colaborou e provocou o pensamento critico dos interlocutores ao relacionar os
elementos das imagens presentes no nosso cotidiano. Essa andlise fortalece o papel
educativo da escola, em estimular a imaginacao dos estudantes. Como lembra Rocha
Pitta: “Gragas ao imaginario, a imaginacao € essencialmente aberta, evasiva. Ela € no

psiquismo humano a experiéncia da abertura, experiéncia da novidade” (2017, p.21).

Observando junto com os estudantes, os elementos da imagem de um anuncio do
Leite Ninho, conseguimos visualizar uma parede quebrada, uma imagem de uma
crianca ultrapassando a parede, a textura do tijolo na parede e o alimento, neste caso:
o leite. Os mesmos elementos que eu havia identificado quando fiz o estudo da

imagem para a disciplina do mestrado.

A escolha por esta imagem para a atividade do mestrado nao foi aleatoria. Ao
pesquisar na internet um anuncio de um produto, entre tantos outros anuncios, este
do Leite Ninho me despertou a atencéo, por me lembrar, inconscientemente, uma mée
amamentando, ou seja, fiz uma analogia da imagem com a minha prépria imagem de
mae de crianga pequena e gque amamenta, escolhi-a naquele instante. A discussao
deste estudo néo é sobre a importancia do leite materno, vale destacar. Como podem
ver, esses elementos que “flutuam” na imaginacao coletiva, podem ser denominados
de simbolos. Com isso, avivando nossa compreensao sobre o conceito de simbolo, é

importante ressaltar que:

O simbolo permite estabelecer o acordo entre o “eu” e 0 mundo; que
0s quatro elementos (terra, ar, agua e fogo) sao os hormdnios as
imaginacgao”. O simbolo é pois dindmico e a partir desta constatacdo
Bachelard estabelece a relacdo entre simbolo, imagem e imaginario
(ROCHA PITTA, 2017, p. 21).

A ideia desta exposicéo foi apresentar para as criangas, 0 que a imagem passa e/ou

representa, de acordo com a teoria do imaginario, além de exercitar os préximos
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estudos dos anuncios do leite fermentado do “Bob Esponja” e do biscoito “Treloso”.
Para falar a respeito da ligacdo dos simbolos, é preciso definir os principais termos
empregados na construcdo tedrica, justificada pela teoria do imaginario, que séo: a

imagem, o simbolo, o scheme, o Arquétipo e o Mito.

Os elementos percebidos na imagem, em conformidade com esta teoria s&o
organizados por simbolos, formando a construcao tedrica do imaginario, os quais irei

explicando ao longo do texto, sendo representados no quadro abaixo (Tabela 1);

Tabela 1 — Qadros dos elemento simbdlicos do Leite Ninho

Organizacao dos simbolos Representagdes
Simbolo Leite
Scheme Ato de amamentar (alimentar)
Arquétipo Ser Materno
Mito Super — Heroi

Fonte: produzido pela autora

No estudo da imagem publicitaria do Leite Ninho, o leite, lembra o leite materno que
remete ao alimento, um gesto de carinho, o elo e 0 aconchego entre a mée e o filho,
onde enquadro como schéme, visto que o schéme “é anterior a imagem, corresponde
a uma tendéncia geral dos gestos, leva em conta as emocdes e as afei¢des. Ele faz
juncao entre os gestos inconscientes e as representagdes” (ROCHA PITTA, 2017, p.
22), fundamenta a autora. Percebi que para os estudantes, o leite trouxe uma
representacdo inconsciente visualizada na imagem publicitaria. O leite por ser o
primeiro alimento do ser humano, traz como arquétipo a mae, um ser maternal que
alimenta seu filho com o leite materno, pois humanamente sabemos que o leite

materno é o primeiro alimento do ser humano e essencial para 0s primeiros meses de
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vida do individuo. Mediante essa relevancia sobre o leite materno, é importante
apresentar o pensamento de Jung, no livro Os arquétipos e o inconsciente coletivo
(2000), quando fala sobre o Ser materno: “Seus atributos sdo o ‘maternal’
simplesmente a magica autoridade do feminino; a sabedoria e a devocao espiritual
além da razdo; o bondoso, 0 que cuida, 0 que sustenta, 0 que proporciona as
condi¢Oes de crescimento, fertilidade e alimento” (SILVA e APPY, 2000. p. 92).

7

Reforcando essa questdo sobre o leite materno, percebo que € um pensamento
compartilhado através do inconsciente coletivo da humanidade, no qual é simbolizado
pelas maes que amamentam seus filhos, por meio deste alimento. Sobre este assunto,
Edgar Morin diz que “[...] uma cultura fornece os conhecimentos, valores, simbolos
que orientam e guiam as vidas humanas. A cultura das humanidades foi, e ainda €,
para uma elite, mas de agora em diante devera ser, para todos, uma preparacdo para
a vida” (2003, p.47).

O que para mim, seria uma “simples aula de observa¢ao” vendo a professora falar da
higiene e da saude para os estudantes, tornou-se um momento significativo para mim,
para as criancas e consequentemente para minha pesquisa. Pois, “para poder falar
com competéncia do imaginério ndo se deve confiar nas exiguidades e nos caprichos
da sua propria imaginagcdo, mas possuir um repertorio quase exaustivo do imaginario
normal e patolégico em todas as camadas culturais que nos propdem a histéria, as
mitologias, a etnologia, a linguistica e as literaturas” (ROCHA PITTA, 2017, p.20). Este
momento de revisitacdo neste estudo me fez refletir sobre o schéme com outro olhar,
pois antes eu acreditava que era apenas o leite materno, sem pensar no que se
antecipa a essa imagem. O carinho, representado pelo Ser Materno (arquétipo), é a
interpretacdo do ato de amamentar (schéme) no seu significado. O conceito arquetipal

[{ P4

adotado por Rocha Pitta declara que: “é a representacdo dos schemes imagem
primeira de carater coletivo e inato [...]. Ele constitui o ponto de juncdo entre o
imaginario e os processos racionais” (2017, p.22). E quando podemos compreender

que o imaginario esta associado & memoria e as lembrangas da realidade.

Pela otica dos estudantes, por estarem no papel de filhos, unidos afetivamente com

suas maes por meio do leite materno, levou-me a identificar o arquétipo materno na
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leitura da imagem do anuncio publicitario do Leite Ninho. Diante da discusséao sobre a
leitura de imagens do anuncio do Leite Ninho para as criangas, exercito na pratica
como se forma o imaginario de uma dada cultura. O inconsciente coletivo foi todo
estruturado pelo arquétipo, pela imagem simbdlica do Ser Materno. Sobre isso, Rocha
Pitta lembra que: “o inconsciente coletivo é estruturado pelos arquétipos, ou seja, por
disposicdes hereditarias para reagir. Esses arquétipos, se expressam em imagens
simbdlicas coletivas, o simbolo sendo a explicitacdo ‘encarnada’ do arquétipo” (2017,
p. 21).

Seguindo este pensamento da organizacdo de simbolos, podemos dizer,
culturalmente, que uma crianca bem alimentada esta nutrida e tém forca, o que
caracteriza o mito. “O mito seria entdo a organizacdo de imagens universais
(arquetipicas) em constelacdes, em narracdes, sob a acdo transformadora dinamica
das situacdes sociais” (ROCHA PITTA, 2017, p. 21). A imagem da crianca
ultrapassando a parede, para os estudantes interlocutores da pesquisa, remeteu a
ideia de forca, de um Super Herdi, caracterizando o mito. Para Morin, “o mito ndo é a
superestrutura da nacdo: € o que gera a solidariedade e a comunidade; é o cimento
necessario a toda sociedade e, numa sociedade complexa, € o Unico antidoto contra

a pulverizacao individual e a destruidora deflagragcéo de conflitos” (2003, p. 67).

Este olhar das criancas para os elementos da imagem confirma a leitura que fiz desse
anuncio. Ao apresentar um menino quebrando a parede, nos remeteu, tanto a mim
guanto as criancas que este representa um Super Heréi, o Hulk. No contexto dos
filmes, este personagem traz a caracteristica da for¢ca, na memoria das criancas. Os
herdis, aqui representados pelo Hulk, além de serem personagens miticos que estao
em todas as geragcbes espelham o comportamento social. Argumentando este

contexto, a memaria do super herdi me remete a Edgar Morin quando diz que:

Esse destino comum, memorizado, transmitido, de geragéo a geragéo,
pela familia, por canticos, muasicas, dancas, poesias e livros; depois
pela escola, que integra o passado nacional as mentes infantis, onde
sao ressuscitados os sofrimentos, as mortes, as vitérias, as glérias da
histéria nacional, os martirios e proezas de seus heroéis. Assim, a
propria identificagdo com o passado torna presente a comunidade de
destino (MORIN, 2003, p.66).
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Este momento de interagcdo com os estudantes, o qual vivenciei, € 0 que constitui 0
imaginario, isto é “o imaginario certamente, funciona pela interacéo. Por isso, a palavra
interatividade faz tanto sentido na ordem imaginaria” (SILVA, 2001, p.77). Na teoria
do imaginario, existem os regimes diurno e o noturno, dentro desses regimes
encontram-se o0s sistemas simbolicos, no diurno, o herdico e no noturno, 0 mistico e

o ciclico.

O Regime Diurno tem a ver com a dominante postural, a tecnologia
das armas, a sociologia do soberano mago e guerreiro, 0s rituais da
elevagdo e da purificagdo; o Regime Noturno subdivide-se nas
dominantes digestiva e ciclica, a primeira subsumindo as técnicas do
continente e do habitat, os valores alimentares e digestivos, a
sociologia matriarcal e alimentadora, a segunda agrupando as
técnicas do ciclo, do calendario agricola e da industria téxtil, os
simbolos naturais ou artificiais do retorno, os mitos e os dramas
astrobioldgicos (DURAND, 1997, p.58).

De acordo com a imagem do anuncio, em analise e apoiada no pensamento da teoria
do imaginario, o Super Heroi Hulk corresponde a uma estrutura herdica. De acordo
com Rocha Pitta, essa estrutura é caracterizada pelo regime diurno, o qual é
representado por simbolos. Neste caso, “o regime diurno da imagem se apresenta,
pois, como caracterizado por uma logica da antitese, onde prevalece com as inten¢cdes
de distingdo e de analise” (ROCHA PITTA, 2017, p.32). Logo, Rocha Pitta conclui
dizendo que “O simbolo da divisdo (ou diairético) trata-se da separacao “cortante”
entre o bem e 0 mal, ‘a transcendéncia estd sempre armada’. Separacao e polémica
exigem um heroi, um guerreiro” (idem, p.31).

A presenca maternal € bastante percebida, por mim, na leitura da imagem,
representando uma relagéo entre mae e filho, onde este vinculo se da por meio da
alimentacdo que é o leite, caracterizado assim pelo regime noturno. Para essa
compreensao ficar mais clara, cito Rocha Pitta: “[...] toda alimentacdo é
transubstanciagdo” ja que transforma o alimento em energia modificando sua
esséncia. Os alimentos arquétipos sdo: o leite (primeiro alimento afetivamente

significativo j& que normalmente relacionado & amamentagao)” (2017, p. 34).
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Como podemos perceber, a imagem publicitaria do Leite Ninho possui simbolos muito
presentes: o ato de amamentar como um gesto de acolhimento (scheme); o leite
materno que nos faz lembrar do Ser Materno (arquétipo); e o leite materno que nos
remete a forca do Super Herdi (mito), onde temos a presenca do regime diurno, no

que diz respeito a anélise do mito e o regime noturno, representado pelo alimento.

A frente destas estruturas antropoldgicas do imaginario, o regime diurno (heroico) e o

noturno (mistico) juntos levam ao sistema simbalico ciclico.

Finalmente, esta apresentacdo a qual chamo de ensaio para as proximas leituras,
somaram para construcdo desta pesquisa, dando abertura para um dialogo com os
estudantes e mostrando como é possivel, por meio de atividades educativas, estimular

o estudante a imaginar e a ser critico.
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3 O OLHAR E O VER AS IMAGENS NAS INFANCIAS

Fundamentada nas representacfes culturais, falar sobre a questdo do olhar e ver
elementos presentes nas imagens, demanda uma discussdo subjetiva, a qual a
Arte/Educacao tem relevancia neste estudo, sendo contextualizada pelas lentes do
campo do imaginario. “O ambito do imaginério situa-se na vida afetiva do sujeito, na
ressonancia que os acontecimentos vividos tém em seu inconsciente. Este compensa
0s aspectos da realidade que o direcionam, que ndo correspondem a sua expectativa,

com producdes em que seu desejo é satisfeito” (POSTIC, 1993, p.16).

A Arte/Educacdo mediante a teoria do imaginario possibilita o sujeito a interpretar,
construir, decifrar as imagens, percebendo a si mesmo e conhecendo os outros e as
imagens que os rodeia, resultando numa educacdo estética. Para perceber as
imagens diariamente presentes em todas as coisas e lugares, 0 sujeito precisa se
auto-observar e se ver nela, resgatando em suas memdérias, momentos vividos que
dialogam com os elementos identificados na imagem por ele, definindo aquilo que

cada um é, baseado em suas vivéncias e existéncias.

A educacao estética vai além do simples fato de apreciar uma musica,
cantar uma cantiga, observar uma pintura, dancar ou fazer teatro; a
educacdo estética possibilita esse encontro e reencontro com a
esséncia de que somos, de onde viemas, para onde vamos e como
temos levado a experiéncia imediata da vida (MADALOZ, 2019, p.
131)

A Arte na educacdo desenvolve certas areas do conhecimento, como a percepc¢ao
visual e auditiva, a expressao corporal, a intuicdo, 0 pensamento critico, concreto e
holistico, além da reflexdo. A leitura das imagens publicitarias, por meio dos estudos
do imaginério, possibilita ao sujeito um olhar mais critico e sensivel ao ver o mundo,
observando os elementos percebidos nas imagens, representados por simbolos

pertencentes na nossa cultura, levando-nos a reflexdo a respeito das experiéncias da

10 Mestre em educacao pela Universidade de Passo Fundo, orientando da Dr2 Graciela René
Ormezzano.
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vida. Tentando exemplificar o conceito do olhar e ver imagens de forma mais objetiva
e fazendo uma comparacao entre a publicidade e o imaginario, o olhar estar para a
publicidade, assim como o ver (ler) estar para o ensino da arte: “O ver em sentido mais
amplo requer um grau de profundidade muito maior, porque o individuo tem, antes de
tudo, de perceber o objeto em suas relacdes com o sistema simbolico que lhe da
significado” (DUTRA PILLAR, 2002, p. 73), isto quer dizer que o ver, no sentido de
contemplar algo, refere-se como o sujeito capta a imagem e faz uma relagdo com suas
experiéncias de vida, reproduzindo assim significados. “O significado esta relacionado
ao sentido que se da a situacdo, ou seja, as relacbes que estabelecemos entre as
nossas experiéncias e o que estamos vendo” (idem). O significado ndo esta
aprisionado nas imagens, esta na representatividade que os simbolos percebidos

pelos sujeitos sédo despertados, a partir de suas referéncias culturais e/ou sociais.

A teoria do imaginéario trata a imagem como os sentidos (ver, ouvir, cheirar, tocar,
degustar), ndo apenas como visual. Mas, esta pesquisa foca na imagem visual.
Entender leitura visual significa compreender qual acdo tomamos ao refletir sobre o
gue estamos olhando. Com relacéo ao conceito de imagem visual na Arte/Educacéo,

Ana Mae Barbosa, baseada na perspectiva de Eisner, reforca:

Das visOes da Arte-Educacdo de que Elliot Eisner nos fala, as que
dizem respeito a nossa histdria e aos nossos dias no Brasil sdo, em
ordem cronoldgica: a expressdo criadora, a solugcdo criadora de
problemas, a cognigéo e a cultura visual. Quanto a esta Ultima, ha uma
grande diferenca do caso americano. Eisner d4 a entender que foi a
decisdo de ampliar a andlise visual circunscrita a Arte para outros
universos visuais, como a publicidade, o cinema, o videoclipe, que fez
surgir nos Estados Unidos a preocupacdo com a multiculturalidade
(BARBOSA, 2014, p.30).

O entendimento de Arte/Educacdo tem como base desenvolver intelectualmente o
sujeito mediante o ensino e a aprendizagem, onde a escola € o espa¢co fomentador
neste processo de aprimoramento social das criancas. Na educacéo escolar, as
criangas constituem as relagbes com o meio inserido e compreendem as questdes
sociais. A Educacéao, por meio das atividades educativas, proporciona aos estudantes
essa relacdo com as imagens da vida cotidiana, promovendo o raciocinio critico. Neste

mundo globalizado e rodeado por propagandas, o0 sujeito que tem a capacidade
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intelectual em compreender a realidade, é visto como um sujeito atuante na
sociedade, por saber conciliar e conviver com as situagdes onde estiver inserido. O
conceito de Ana Mae Barbosa sobre a Educacgéao que parte dos autores; Paulo Freire,
considerado um dos pensadores mais notaveis na histéria da pedagogia mundial e
Elliot Eisner, autor americano que conceitua Arte como vivéncia, fundamentado em
John Dewey, pedagogo americano que defende a teoria e a pratica, em sala de aula
(o autor acredita que a crianga que desenvolve atividades assimila mais facilmente o
conteudo), reforca este dialogo sobre a importancia do ensino da Arte em estimular
as criangas a verem as imagens e ressignifica-las de forma consciente. A autora expde
que:

Educacdo como um processo de aprender, como inventarmos a
nés mesmos. Paulo Freire, menos confiante nas nossas
invencgdes pessoais, ensinou-nos que Educagéo € um processo
de vermos a n6s mesmos e o mundo em volta de nés. Enquanto
Einsner enfatiza “imaginagéo”, Paulo Freire valoriza-a, mas
sugere dialogos com a “conscientizacdo social (BARBOSA,
2014, p.27).

Nesta reflexdo, vemos a importancia em compreender e dialogar sobre as
representacdes culturais que cercam as criancas, no ambiente escolar e fora dele, por
meio das imagens, estimulando-as a ver (ler) essas imagens do dia a dia de forma
consciente. Imagens publicitarias invadem nossas rotinas diariamente e ndo damos
conta disto. Exemplo: ao praticar a leitura dessas imagens, com as criancas, em sala
de aula, estamos contribuindo na formacéo de cidadaos criticos, estimulando o olhar
e o ver desses estudantes, dando sentido as realidades diante das imagens presentes
nas infancias, por meio dos anuncios publicitarios, como uma pratica pedagdgica e

contribuindo de forma significativa para o aprendizado.

Para mim, estas duas imagens publicitarias dos anuncios; do leite fermentado “Bob
esponja” e do biscoito “Treloso”, remetem uma lembranca maternal, pela relagdo com
0 ser mée de uma crianga pequena que mama e consome estas imagens em seu dia
a dia. Esta relacdo entre minha vida pessoal e a pesquisa esta cada vez mais presente
nos estudos, contextualizada pelo campo do imaginario. Marcel Postic adiciona
dizendo que “pelo imaginario, voltamos as fontes de nés mesmos; ao mesmo tempo,

evadimo-nos de nos para buscar nossa amarragao no universo” (1993, p.15).
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Despertar o olhar critico para ver as imagens em nosso entorno alimenta nosso
desempenho pessoal enquanto sujeito. E assim que percebo a leitura das imagens
em seu conceito e pratica. Estas leituras que fazemos das imagens de anuncios
publicitarios, sdo imagens que fazem parte do nosso cotidiano, as quais possuem
significados diferentes para cada pessoa, decorrente das vivéncias cotidianas de cada
um: “O cotidiano passa a ser nao simplesmente um conceito académico, reduzido t&o-
somente a teorizacdes, mas um ‘estilo’, podemos dizer, um ‘estilo de estar no tempo’,
gue carrega o olhar sobre as minucias (OLIVEIRA, 2014, p. 21)". Essas minucias ou
objetos visuais nos cercam vinte e quatro horas por dia, cumprindo a funcdo de
informar e educar, por produzir conhecimento, mediante nossas experiéncias e
identidades socialmente construidas. Tourinho e Martins fazem uma consideracao
sobre os objetos visuais, onde os “incluem ndo apenas materiais visuais tangiveis,
palpaveis, mas também modos de ver, sentir e imaginar através dos quais 0s objetos
visuais, sdo usados e entendidos” (2011, p.53). Podemos considerar esses objetos
visuais como os simbolos e signos que dao significados a imagem. Lembro que nesta
pesquisa estamos trabalhando com quatorze criancas, isto significa dizer que estamos
diante de referéncias de vidas diferentes, percepcOes diferentes e ressignificados
proprios as imagens cotidianas de cada uma delas.

Em um mundo visualmente complexo, trabalhar e incentivar o pensamento critico das
criancas, por meio da leitura de imagens publicitarias, tornou-se um desafio
investigativo e pessoal, em promover para essas crian¢as do “Infantil 3", um momento
de reflexdo e expressdo sobre o lugar o qual estdo inseridas diariamente.
Comecamos a analisar o anuncio do leite fermentado do “Bob esponja” e comentei
com o grupo de estudantes que durante o periodo que eu vinha os acompanhando
nas quintas-feiras, vi a presenca deste produto varias vezes no lanche, consumido
por alguns da turma. Um deles se levantou e disse logo: “é o bob esponja calca

quadrada™! fazendo aluséo ao personagem do filme de animacgéo Bob Esponja Calca

1 Entrevista concedida pela crianca, com autorizacdo do responsavel, registro de campo.
Entrevistadora: Renata Soraya da Silva Ferreira. Recife, 2019. A entrevista na integra encontra-se
transcrita no Apéndice A desta dissertacao.
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Quadrada, associando a imagem do produto consumido por ele na escola: o leite
fermentado do “Bob Esponja”, “uma esponja do mar que mora em uma casa de
abacaxi. Junto ao melhor amigo, Patrick Estrela, ele sempre tira a paciéncia do vizinho
Lula Molusco. Bob Esponja trabalha no Siri Cascudo, para o Sr. Sirigueijo, fazendo

os famosos hamburgueres de siri.”*? (Figura 11)

Figura 11 — imagem do Bob esponja calca quadrada

Fonte: encurtador.com.br/olK38

A imagem do personagem da esponja do mar esta presente no cotidiano dos
estudantes, dando sentido a vida dessas criancas, por meio da propaganda,
desenhos animados, filmes e nas embalagens dos produtos alimenticios nas
infancias. Assim, como a musica da propaganda do biscoito “Treloso”, torna-se uma
brincadeira para criancada na hora do recreio, onde cantam e dancam imitando o
“‘Menino Treloso”. Essa relacdo que as criangas apresentam com essas imagens
publicitarias decodificam a cultura onde estdo inseridas dando sentido as suas
experiéncias de vida. Porém, sera que somos capazes de dar sentido ao que vemos
desde a infancia? “O sentido vai ser dado pelo contexto e pelas informacdes que o
leitor possui. Ao ver estamos entrelacando informacdes do contexto sociocultural,
onde a situacdo ocorreu, e informagbes do leitor, seus conhecimentos, suas

interferéncias, sua imaginagao.” (DUTRA PILLAR, 2002, p.74). Essa fala da autora

12 Disponivel em: http://www.adorocinema.com/series/serie-4301/
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se encaixa perfeitamente nesta atividade de leitura, onde foi possivel a troca de
informacdes com as criangas, ao lerem as imagens dos anuncios de forma coletiva,
esbogando suas interferéncias de vida e imaginagao. “Ao mesmo tempo que a crianga
descobre o mundo exterior e nele exerce uma acao, sua imaginacao se desenvolve.
Pela atividade, a crianca se confronta com os outros, com o real, ao fazer
descobertas, ao sentir alegrias e dores, ao viver apegos e conflitos.” (POSTIC, 1993,
p.18). Foi 0 que pude observar durante a atividade, cada um que se sobresaisse mais
gue o outro. Estimular os estudantes ao ato de ver, refletir, questionar e compreender
seu espaco, por meio da leitura das imagens, faz com que a crianca passe pela

fronteira do olhar para assim chegar a ver as imagens em seu entorno.

As imagens apresentadas por intermédio da publicidade tem o sentido de “iludir” as
criangas, apresentando imagens que dialogam com a realidade real ou da imaginacao
delas. Essas imagens, signos, objetos, informacgdes, mensagens, fatos, situacdes, ou
seja, esses elementos que representam um momento de nossa existéncia €
resgatado na nossa memadria por significarmos nossas experiéncias, enquanto

sujeitos.

Olhamos imagens publicitarias todos os dias, principalmente a televisiva,
cotidianamente e repetidamente, arriscamos dizer que leve ao consumo inconsciente
dos produtos alimenticios que sdo pensados para a crianca e a escola precisa se
fazer presente nessa descontragdo do consumo desenfreado da sociedade,
praticando a leitura de imagens também desses andncios publicitarios. Enquanto
professora do ensino superior, sinto falta de uma postura critico por parte dos
estudantes do primeiro periodo do curso de publicidade. O problema deve estar na
formacéo de uma leitura critica do mundo, como diz Paulo Freire, nas escolas desde
a Educacao Infantil. Sobre isto, Dutra Pillar diz que: “Desde o final dos anos 80, é bem
comum escolas de educacéo infantil trabalharem a leitura de imagens com criangas
pequenas apresentando-lhes seus trabalhos e/ou reproducdes de obras de Arte, sem
muitas vezes, entender esse processo de leitura® (2002, p.75), pensando nisto,

busquei pesquisar a leitura das imagens, com intuito de interpretar tais imagens
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publicitarias com as criangas, em sala de aula, proporcionando o raciocinio critico

entre as relac¢des significadas com as imagens apresentadas e suas historias de vida.

E neste espaco escolar que o didlogo, a aprendizagem e a constru¢cdo de mundo
deve estar inserida. Um lugar onde fazemos nossos questionamentos, construimos e
desconstruimos saberes mediante o exercicio do pensamento critico, proposto pela
leitura da imagem, pelas lentes da teoria do imaginério, presente no campo da
Arte/Educacao. A educacao € a mola propulsora para o conhecimento e crescimento
pessoal dos estudantes, onde “o meio escolar desempenha uma funcao psicossocial
no desenvolvimento pessoal da crianca e na construcdo de sua personalidade. A
escola é o lugar onde ela se mede em conflitos sociais de tipos diversos daqueles que
sao vividos na célula familiar’ (POSTIC, 1993, p.30). Pois, promove estimulos que 0s
facam pensar e questionar sobre situacdes adversas no cotidiano, ndo apenas dentro
do ambiente escolar, mas ter uma visao interdisciplinar entre as matérias vivenciadas
na escola e na vida cotidiana. Complementando o pensamento de Postic, Morin afirma
gue; “a educacao deve favorecer a aptiddo natural da mente para colocar e resolver
os problemas e, correlativamente, estimular o pleno emprego da inteligéncia geral”
(2003, p. 20).

E durante este processo de aprendizagem e desenvolvimento, por meio da leitura das
imagens publicitarias, na escola, que as criancas estdo sendo estimuladas a ver os
simbolos presentes no cotidiano. Nestes processos, enxergar o ser humano e o meio
em que se vive, possibilita “ouvir, olhar, observar e ver’ as imagens cotidianas ao
redor, compreendendo e acompanhando-as. Esta pratica requer um esforco em
(re)conhecer esses simbolos e relaciona-los com as experiéncias. Os estudantes
tomam como base as referéncias do que veem e desenvolvem a percepc¢éao de mundo,
as quais permitem os processos mentais em conhecer a realidade percebida. Perante

esta discusséo, o autor conclui que:

Simultaneamente as transformacfes na percepcdo do mundo e a
descentracdo que a crianga adquire com referéncia ao universo
exterior, prossegue uma descoberta do mundo que ela faz ao se
relacionar com ele, baseada em revelacdes. A crianca se situa
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paralelamente nos dois planos. E a escola que vai leva-la a privilegiar
0s processos racionais de exploracdo do real e a abandonar os
impetos entusiastas e ingénuos (POSTIC, 1993, p.19).

Dando suporte a discussao, sobre percepcdo do mundo, a autora Adriana

Friedmann?2 questiona:

No decorrer do século XX tém sido feitas leituras da crianga e do jovem
a partir de parametros e teorias que tém servido para compreender
como se dao os processos de desenvolvimento e de aprendizagem.
Devemos continuar utilizando uma Unica lente ou usar véarias para
conseguir enxergar o ser humano inteiro sob olhares cognitivos,
corporais, emocionais, animicos, sociais, morais? Essas diversas
lentes sdo, sem duvida, extremamente importantes de serem
experimentadas como base para a compreensdo do ser humano.
Porém, temos nos distanciado mais ainda daqueles que pretendemos
melhor compreender. chegamos na crianca com verdades que
vestimos como uniforme, ingénuos para a possibilidade de “ouvir,
olhar, observar e ver’ o que acontece com aquela(s) crianga(s) ou
grupos de criangas que estdo a nossa frente. Ouvir e observar, ou
melhor, ouvir e olhar (e talvez até ver), ja seria um grande passo para
nos desvencilharmos de verdades preconcebidas e podermos ter, nés
educadores, a coragem de criar um referencial especifico do grupo
gue acompanhamos no dia a dia (FRIEDMANN, 2015, p.28).

Apoiada nos pensamentos dos autores, os professores precisam aprender a educar
seus proprios olhares e o olhar dos estudantes, observando e compreendendo os
elementos percebidos e ressignificando-os, contribuindo com o pensamento critico
dos estudantes. O termo educar o olhar empregado por Dutra Pillar me faz acreditar
que o trabalho da leitura de imagens publicitarias com essas crian¢as ajuda no modo
de compreender criticamente as imagens do cotidiano. Atividade educativa de leitura
das imagens, traz uma realidade presente na vida dessas criancas, como, por

exemplo, o que ocorreu na minha pesquisa, as imagens representadas pelo “Bob

13 Doutora em Antropologia, Mestre em Educagdo e pedagoga. Apaixonada pelas criangas e pelo
brincar, atua, desde os anos 80, como formadora, pesquisadora e consultora junto a fundagdes, ONGs,
escolas, universidades e secretarias de educacéo, cultura e saude. Criadora e coordenadora do Mapa
da Infancia Brasileira e do NEPSID (Nucleo de Estudos e Pesquisas em Simbolismo, Infancia e
Desenvolvimento), impulsiona e mapeia diversidade de iniciativas e forma empreendedores na area.
Atualmente desenvolve pesquisas com criangas, formando especialistas na escuta de criancas. Tem
vérios livros publicados, dentre eles: “Quem esta na escuta”, “Linguagens e culturas infantis”, “Histéria
do percurso da Sociologia e da Antropologia da Infancia”, “O olhar antropolégico por dentro da infancia”,
“O desenvolvimento da crianca através do brincar” e “A arte de brincar”.
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esponja” e o “Treloso”, transformaram, em sala de aula, em uma atividade mais

interessante e compreensivel.

Por ndo ser pedagoga e néao ter experiéncia com criancas em escola, em um instante
figuei nervosa sem saber como trabalhar com a leitura das imagens com elas, mas a
autora Dutra Pillar me conforta quando diz que “o que se busca € muito mais entender
0s processos de leitura, do que indicar o que fazer com as crian¢cas em sala de aula”
(2002, p.81), entdo me desarmei e comecei a conversar com as criangas,

perguntando-lhes o que elas viam nas imagens?

Este momento implicou ver criativamente a conexdo dos elementos simbolicos das
imagens, com a vida de cada uma delas. A criatividade ao ler as imagens foi tanta que
a imaginacdo tomou conta da aula. Segundo Postic (1993, p. 14), “ter imaginacéo é
ver o0 mundo em sua totalidade: porque faz parte do poder e da missédo das imagens
mostrar tudo o que se mantém refratario ao conceito”. Entdo, uma crianca disse: “o
Bob Esponja mora no fundo do mar, numa casa de abacaxi’**. E eu disse: a minha
casa é de tijolo e ndo € aquatica, fica na terra mesmo. Neste instante uma outra se
vira e fala: “tia, minha casa é um abacaxi, € amarela por fora e tem uma coroa verde”*®.
Logo pensei: serd que sua imaginagdo esta representando um desejo em ter uma

casa igual ao do “Bob esponja”?

Na otica da subjetividade, ndo h& definicdo de certo ou errado. Compartilho o
sentimento de alegria em experienciar este momento ao perceber a importancia do
imaginario na pedagogia, estimulando a criatividade e a imaginacéo junto as criancas.
A criatividade, neste caso, estd relacionada com o conceito de subjetividade,

envolvendo as rela¢des do sujeito com as situac¢des do cotidiano.

Foi enriquecedor vivenciar este momento e perceber a importancia do imaginario na
pedagogia, estimulando a criatividade e a imaginacéo junto as criangas. “A criatividade

que me interessa aqui € uma proposi¢ao universal. Relaciona-se ao estar vivo. [...] A

14 Entrevista concedida pelos estudantes, registro de campo. Entrevistadora: Renata Soraya da Silva
Ferreira. Recife, 2019. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice A desta dissertacéo.
15 |dem
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criatividade que estamos estudando relaciona-se com a abordagem do individuo a
realidade externa” (WINNICOTT, 1975, p.96), ndo a criatividade no sentido de criar
uma obra de arte, um desenho, um comercial de TV ou uma marca, por exemplo.
Resultante desta criatividade, a leitura das imagens estimulou o olhar e o ver dos
estudantes e o0 meu em relacdo as imagens reais e imaginadas as experiéncias

vividas.

3.1 IMAGINARIO NA PEDAGOGIA

Falar sobre o imaginario na pedagogia, por meio da leitura das imagens publicitarias,
nos traz varios questionamentos. Questionamentos estes feitos pela autora Maria
Cecilia Sanches Teixeira e que conduz este estudo ao pensar se “é possivel ensinar
alguém a se comportar imaginativamente? Em outros termos: € possivel estimular a
funcdo imaginante na escola? Se a resposta for positiva, poderemos pensar em uma
pedagogia do imaginario? Mas, se for negativa, vamos concluir que desenvolver o
imaginario ndo € uma tarefa para a escola?” (2006, p.217). Para esta investigacéo, a
resposta foi positiva, em saber que € possivel estimular a fungdo imaginante e criativa
das criancas na escola, mediante a leitura das imagens, a qual colabora com o
desenvolvimento do pensamento critico dos estudantes, ao lerem e interpretarem as
situacdes vivenciadas e poder “pensar fora da caixa” imposta por uma “educagéo
bancaria”, como dia Paulo Freire. O imaginario se alimenta de realidade, pois ao
mesmo tempo, em que percebi que o medo em ndo saber conduzir a aula, ndo era
pela falta de experiéncia com a educacgéao infantil, somente, mas por nao ter sido

estimulada a ler imagens, na escola, desde crianga.

N&o somente a escola carrega esse papel de educar o olhar da crianga, mas a
comunidade e a familia a qual esta inserida, contribui, também, apresentando-lhes
imagens e fomentando um pensamento critico e imaginativo. A escola fornece ao
estudante experiéncias, momentos de conhecimento, estimulo a reflexdo e trocas ao
conviver com outras criangas, professora e corpo docente no ambiente escolar. N&o
faz parte desta pesquisa investigar se a escola em estudo desenvolve a pedagogia do
imaginario social com os estudantes da educacgdo infantil, mas sim entender a

importancia desta teoria para a educacao.
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O autor Marcel Postic, fala da importancia dos momentos vividos pelo estudante que
contribuem para construcdo do sujeito, tanto no plano real, quanto imaginario e

dialoga com nosso discurso presente:

O aluno conhece experiéncias decisivas, em certos momentos, por
encontros, por trocas que, no plano do real, o levam ao conhecimento
de si, ao reconhecimento de suas possibilidades ou de suas
dificuldades (situagdo escolar, possibilidade de carreira escolar), a
aceitacdo de si e dos outros. Assim, ele pode adaptar sua acdao,
principalmente pelo confronto dos valores existentes. No plano do
imaginario, ele compensa pela recriacdo, ndo verbalizada, na qual
surgem o0s equivalentes simbodlicos das cargas emocionais. A
dindmica relacional intervém em niveis diferentes e segue uma logica
diferente. As relagfes interpessoais, pelo jogo das intenc¢des, dos atos
e dos efeitos, permitem a crianca situar-se e encontrar polos diferentes
de estruturacdo do Eu. Os acontecimentos vividos e as impressfes
sentidas provocam deslocamentos imaginarios que remanejam a
relacéo interpessoal (POSTIC, 1993, p. 26).

Compartilhar a importancia do imaginario, por meio das imagens, na educacao escolar
valoriza a imaginacdo dos estudantes, pois “é através do imaginario que nos
reconhecemos como humanos, conhecemos o outro e apreendemos a realidade
multipla do mundo” (SANCHEZ TEIXEIRA, 2006, p. 217). Sao estes processos de
simbolizacdo percebidos nas imagens do cotidiano que por meio do imaginario,
possibilitam o sujeito a se auto-observar, tornado consciente a visdo de mundo. O
imaginario promove ao estudante uma associacao entre o mundo e ele, interiorizando
significados, por meio das relacbes que existem neste campo de estudo. Logo, as
“‘projegdes imaginarias e miticas. Estas determinam modos de vida, que sédo
codificadas em conceitos socializados e traduzidos em sistemas pedagodgicos”
(SANCHEZ TEIXEIRA, 2006, p.218), como é percebido mediante as leituras das
imagens propostas as criangas do “Infantil 3”. Estes simbolos codificados e
conceituados socialmente, sdo percebidos na imagem do andncio do biscoito
“Treloso”, onde a imagem do “Menino Treloso”, carrega as caracteristicas de uma
crianca brincalhona, esperta, alegre, indecisa, agitada, inquieta e que gosta de fazer
travessuras. Imagem que atrelamos as criangas, socialmente e culturalmente. Neste

momento, despertei a curiosidade em pesquisar a imagem deste “Menino Treloso” na
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internet, para confirmar este raciocinio. Nesta busca pela imagem do “Menino Treloso”

(figura 12) encontro uma imagem que representa o discurso aqui presente.

Figura 12 — Imagem do menino “Treloso’

SEM GOM
TRELOSO TRELOSO

6

Fonte: encurtador.com.br/tARZ8

Em outras imagens vistas por mim na internet, a crianga travessa estava sempre
associada a brincadeiras radicais, como: andar de skate, jogar bola e se divertir com

0S amigos.

3.2 ARTE E CONSUMO NAS INFANCIAS

A Arte, na contemporaneidade, esta ancorada muito mais em davidas
do que em certezas, desafia, levanta hipéteses e antiteses em vez de
confirmar teses (FRANGE, 2002, p.36).

Pensando na fala Lucimar Bello Frange, o mundo real nos apresenta diariamente
imagens, por meios de comunicagdo, como a TV, cinema, fotografia, por exemplo,
que constituem varias realidades apresentadas por discursos visuais que levantam
guestionamentos. O entendimento da Arte e suas multiplas significacfes, transitou

caminhos, ao longo dos anos, para perceber a relacdo da Arte nas infancias.
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A Arte nas infancias percorreu um longo caminho histérico. De acordo com Aries
(1981, p 50 apud CALDEIRA¢, 2010, p 2), “até por volta do século XlI, a arte medieval
desconhecia a infancia ou néo tentava representa-la. E dificil crer que essa auséncia
se devesse a incompeténcia ou a falta de habilidade. E mais provavel que ndo
houvesse lugar para a infancia nesse mundo”. Até meados do século XVIII, as
criancas eram vistas como incompetentes, por ndo terem a capacidade de raciocinar.
S6 em meados do século XIIl que as criangas, por meio de suas expressodes, sao
percebidas. Segundo Heywood (2004, p.23 apud CALDEIRA, p.3), “a “descoberta” da
infancia teria de esperar pelos séculos XV, XVI e XVII, quando entédo se reconheceria
que as criangas precisavam se expressar e ir a escola. Este pensamento de que a
crianga na primeira infancia, ndo entende nada, por achar que ainda ndo tem
capacidade intelectual, prevalece de forma enraizada, nos tempos atuais. Ana Mae
Barbosa expde seu ponto de vista sobre como as escolas ainda ensinam Artes

Visuais de forma tradicionalista.

Em minha experiéncia tenho visto que as Artes Visuais ainda
estdo sendo ensinadas como desenho geométrico, seguindo a
tradicdo positivista ou continuam a ser utilizadas principalmente
nas datas comemorativas, na produgdo de presentes muitas
vezes estereotipados para o dia das mées ou dos pais. A
chamada livre-expresséao praticada por um professor realmente
expressionista ainda é uma alternativa melhor que as anteriores
mas sabemos que 0 espontaneismo apenas ndo basta, pois o
mundo de hoje e a Arte exigem um leitor informado e um
produtor consciente (BARBOSA, 2002, p.14-15).

Ainda ha discussfes a respeito desse ensino da Arte nas escolas. A escola e o
professor ainda precisam abrir espacos para o estudante vivenciar realidades,
acrescentando saberes, a partir de suas experiéncias. “Nesse sentido Arte e ensino
de Arte, ou seja, 0s exercicios para a compreensao da Arte sdo grandes desafios,
pois instauram questdes também pelas associacbes que permitem realizar,

convocando diversas areas do conhecimento” (FRANGE, 2002, p.35-36).

16 Pedagoga, habilitada pela Universidade Estadual de Montes Claros. P6s — graduada em
psicopedagogia
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A interrelacdo da crianca dentro e fora do ambiente escolar, possibilita uma relacéo
subjetiva para a crianca. Entender que a linguagem, os gestos, o0s sons, sensibilizam
e expressam leituras das imagens em seu espac¢o de convivio, j& foi um grande
avanco no ensino da Arte. Nesta perspectiva, Barbosa apresenta a mudanca do
sentido da Arte/Educacado, pela otica dos professores: “Nao mais se pretende
desenvolver apenas uma vaga sensibilidade nos alunos por meio da Arte, mas
também se aspira influir positivamente no desenvolvimento cultural dos estudantes
pelo ensino/aprendizagem da Arte. Nao podemos entender a Cultura de um pais sem
conhecer sua Arte” (2002, p.17). Essa visdo aponta como os caminhos do ensino das
Artes foram estendidos e interrelacionados ao cinema, a fotografia, a literatura, a
danca, ao teatro, as imagens, aos discursos visuais e verbais, no sentido das criancas
executarem suas atividades, ao mesmo tempo que refletem sobre elas. Segundo
Maurice Halbwachs (2003, p. 53): “Nada é mais surpreendente em relacéo a isso do
gue o reconhecimento de uma figura ou de um lugar, quando estes voltam a se
encontrar no campo de nossa percepg¢ao”. O ensino da Arte desenvolve a relacdo
entre a atividade e a inteligéncia das criancas, despertando o0 gosto estético,

preparando o sujeito para a sociedade.

A Arte propicia a crianga a ver o mundo de outra forma, com outros olhos, ao captar
imagens ao seu redor, conhecendo e entendendo as imagens que lhe rodeiam,
fazendo assim, uma leitura critica do mundo ao qual faz parte. A leitura das imagens,
com as criangas, em sala de aula, faz com que vemos mais, consequentemente
aprendemos mais, aumentando as possibilidades em manter contato com a nossa
prépria histéria. Realcando este pensamento, Ana Mae refere-se ao ensino da Arte
dando “énfase na interrelacdo entre o fazer, a leitura da obra de Arte (apreciacdo
interpretativa) e a contextualizagéo historica, social, antropologica e/ou estética da
obra” (2002, 17).

A Arte, é o instrumento que fomenta a capacidade da crianca e alimenta a construgéo

de sua personalidade. No espacgo escolar, a Arte apresenta 0 compromisso com a
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diversidade cultural’’, onde as criancas tém a oportunidade de interagir com culturas
diferentes, fornecendo e trocando conhecimentos, sobre sua cultura e de outras

criancas, respeitando-as.

Atualmente, utiliza-se o termo “interculturalidade”, que implica em
uma inter-relacdo de reciprocidade entre culturas. Esse termo seria,
portanto, o mais adequado a um ensino-aprendizagem em artes que
se proponha a estabelecer a inter-relacdo entre cédigos culturais de
diferentes grupos sociais. No entanto, convivemos hoje com todas
essas denominacdes, aparecendo como sinbnimas (RICHTER, 2002,
p.86).

A atividade de leitura de imagens, realizada em sala de aula, proporcionou a
interrelacéo e reciprocidade entre culturas, tanto a dos estudantes quanto a minha.
Esta atividade educativa por meio de propaganda, pode ser tomado como um
referencial a ser adotado pela professora, em suas aulas. Desta forma, percebemos
que trabalhar com a leitura de imagens, estamos contribuindo com o desenvolvimento

intelectual das criancas.

Integrar as imagens dos anuncios publicitarios as aulas, € compreender a Arte como
multiplicadora significativa da estética contemporédnea. O estudo das imagens
possibilitam a transformac&o social, politica e cultural das criancas E no campo da
sensibilidade, da percepcéo das imagens, da subjetividade que coloco em prética a
Arte. Faz-se necessario significar a Arte como a: “manifestagdao de um sujeito que se
faz ver e nos mostra por sua producdo, uma “sujeitidade”, uma “pessoalidade” e uma
“coletividade”, todas dimensfes instaladas num Unico discurso visual,
interrelacionados a muitos outros” (TOURINHO, 2002, p.40).

A leitura das imagens dos anuncios publicitarios do “Bob esponja” e do biscoito
“Treloso” evidencia um papel educativo da Arte nas infancias, ao manifestar a

percepcdo dos estudantes sobre os simbolos nas imagens representadas no

17 para definir diversidade cultural, temos que navegar por uma complexa rede de termos. Alguns falam sobre
multiculturalismo, outros sobre pluriculturalismo (PCNSs), e temos ainda o termo a meu ver mais apropriado —
interculturalidade. Enquanto os termos “Multicultural” e “Pluricultural” pressupdem a coexisténcia e mutuo
entendimento de diferentes culturas na mesma sociedade, o termo “Intercultural” significa a interacdo entre
diferentes culturas (BARBOSA, 2002, p.19)
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cotidiano delas, debatidos, em sala de aula. De acordo com Jung (1964, p.99 apud
MADALOZ, 2019, p.133), “os simbolos representam tentativas naturais para a

reconciliacdo e unido dos elementos antagdnicos da psiqué”.

As memorias dos interlocutores, apresentam uma relacéo das influéncias de consumo
nas infancias, dentro da rotina escolar, por meio da interpretacdo dos simbolos
codificados nas imagens publicitarias. As memorias dos elementos simbalicos vistos
nas imagens remetem as experiéncias e a imaginacao de cada um. Lembro, quando
estava analisando a imagem do anuncio do “Bob Esponja” e questionava porque
consumimos o leite fermentado do “Bob Esponja”? E uma estudante respondeu: “Para
a gente ficar forte. Ele é um queijo, cheio de buraquinhos.”8. Sendo uma esponja do
mar ou um queijo, o que importa é o olhar guiado pela imaginacdo de cada. Viabilizar
0 resgate das memodrias referente as imagens suscitadas pelas criancas, significa
dizer que: “no primeiro plano da memadria de um grupo se destacam as lembrancas
dos eventos e das experiéncias que dizem respeito a maioria de seus membros e que
resultam de sua prépria vida ou de suas relacbes com 0s grupos mais proximos, 0s

gue estiveram mais frequentemente em contato com ele” (HALBWACHS, 2003, p.51).

Atualmente, a propaganda esta na televisdo, nos jornais, nas radios, cinema, na
internet, nas fachadas das lojas, nos pontos de Onibus, nos ©6nibus, taxis,
supermercados, banheiros de restaurantes e shoppings e até nas embalagens dos
produtos. Ha propaganda para todos os lados. O alcance da propaganda é
impressionante, assim como sua influéncia é alcancada pelas criancas. Vivemos em
uma sociedade diretamente influenciada pela indastria cultural que interfere nos
comportamentos das pessoas e no consumo de produtos industrializados. Essa
industria cultural veicula imagens impressas, eletronicas e/ou digitais, as quais

ganham visibilidade nos meios de comunicacéo. A fildsofa Marilena Chaui diz que:

A industria cultural vende Cultura. Para vendé-la, deve seduzir e
agradar o consumidor. Para seduzi-lo e agrada-lo, ndo pode chocéa-
lo, provoca-lo, fazé-lo pensar, fazé-lo ter informagdes novas que
perturbem, mas deve devolver-lhe, com nova aparéncia, o que sabe,

18 Entrevista concedida pelos estudantes, registro de campo. Entrevistadora: Renata Soraya da Silva
Ferreira. Recife, 2019. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice A desta dissertacéo.
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ja viu, ja fez. [..] Desta maneira, um conjunto de programas e
publicacGes que poderiam ter verdadeiro significado cultural tornam-
se o contrério da Cultural e de sua democratizac¢éo, pois se dirigem a
um publico transformado em massa inculta, infantil, desinformada e
passiva (CHAUI, 2000, p. 330)

Desta maneira, trago a discussao do consumo de imagens, publicitarias, por acreditar

no importante papel que o ensino de Artes pode ter na formacéo das criancas.

Os meios visuais, como é o caso das imagens publicitarias, enquanto ferramenta
mercadoldgica, aplicam muito bem a férmula magica do consumo inconsciente na
mente dos consumidores, estimulando pessoas a adquirirem bens, muitas vezes, sem
necessidade. No livro “A Sociedade de Consumo”, de Jean Baudrillard o autor relata
que:

A publicidade parodia-se cada vez mais a si propria, integrando
a contrapublicidade na respectiva técnica publicitaria. [...] a
radio, a TV, os discursos ministeriais possuem como re-citativo
obrigatério a lamentag&o da sociedade de consumo em que 0S
valores, os ideais e as ideologias se perdem em proveito apenas
dos prazeres da quotidianidade (2003, p.210).

Pela 6tica comercial, o olhar para o consumo tem caracteristicas objetivas, pois a
publicidade busca atrair as pessoas com promessas que elas querem ouvir, fazendo
com que o ato de consumir vire um habito inconsciente. A férmula mégica que
governa o consumo, “é¢ uma mentalidade sensivel ao miraculoso que rege a vida
quotidiana, é a mentalidade primitiva, no sentido em que foi definido como baseada
na crenga na omnipoténcia dos pensamentos: no caso presente, trata-se da crenga
na omnipoténcia dos signos” (BAUDRILLARD, 2003, p.21). O autor relaciona o
consumo a um jogo ladico que elimina a capacidade do individuo de pensar em si
racionalmente. Neste jogo, a propaganda apela para 0s meios visuais,

estrategicamente, para influenciar as pessoas onde quer que elas estejam.

Segundo Baudrillard (2003, p.208) “a imagem consumida do consumo € gue constitui
a nova mitologia tribal — a moral da modernidade Esta moral da modernidade que o
autor se refere sao os habitos de consumo que constitui um mito. Compreendendo o
olhar objetivo de Baudrillard para o consumo, retrato-me nesta pesquisa, com um

olhar subjetivo, pela 6tica do imaginario, buscando enxergar o consumo nas infancias
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de uma forma consciente, por possibilitar o conhecer, pensar e interpretar das
imagens no entorno, compreendendo as reais necessidades, enquanto sujeitos, antes
de tomar alguma decisdo. Assim, pesquisO 0O CONSUMO COmMO processo de uma

subjetividade e ndo como produto.

Outro aspecto importante da Arte na escola em nossos dias é o fato
de se reconhecer que o conhecimento da imagem é de fundamental
importancia ndo s6 para o desenvolvimento da subjetividade mas
também para o desenvolvimento profissional. Um grande nimero de
trabalhos e profissdes estdo direta ou indiretamente relacionados a
Arte comercial e a propaganda. [...]. Na educacao, o subjetivo, a vida
interior e a vida emocional devem progredir, mas ndo ao acaso”
(BARBOSA, 2002, p. 21).

A subijetividade, neste contexto, refere-se como o sujeito se auto-observa e como ele
se relaciona coletivamente com os outros dentro da escola e fora dela, a partir da
racionalizacdo despertada pela Arte. A convivéncia diaria com as imagens
publicitarias é naturalmente despercebida por nés e consumidas inconscientemente.
Reconhecer as imagens do mundo que as cercam, representadas pelas imagens dos
anuncios publicitarios, facilita a perspectiva em ligar a imagem percebida a uma acao

racionalizada.

A educacdo que se impde aos que verdadeiramente se
comprometem com a libertacdo ndo pode fundar-se numa
compreensdo dos homens como seres “vazios” a quem O
mundo “encha” de conteldos; ndo pode basear-se numa
consciéncia especializada, mecanicistamente
compartimentada, mas nos homens como “corpos conscientes”
e na consciéncia intencionada ao mundo. N&o pode ser a do
deposito de contetdos, mas a da problematizacdo dos homens
em suas relagdes com o mundo (FREIRE, 1987, p. 38).

Quando incentivo as criangas a interpretarem os elementos simbdlicos nas imagens,
estou abrindo espaco para um didlogo ndo apenas sobre Arte, mas sobre a vida. “A
arte como expressio ndo é apenas alegoria e simbolo. E algo mais profundo, pois
procura exprimir o mundo atraves do artista. Ao fazé-lo, leva-nos a descobrir 0 sentido
da cultura e da histéria” (CHAUI, 2001, p.152). A partir dos didlogos com as criangas,

em sala de aula, ao ler as imagens dos anuncios do “Bob esponja” e do biscoito
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“Treloso”, observei como estas imagens estavam estabelecidas em suas historias,

porém nédo tinhamos a consciéncia disso.

Por meio de simbolos, as imagens publicitarias representam e dialogam com nossa
realidade, despertando desejos inconscientes em consumir essas imagens. O
conhecimento da ordem da racionalidade sobre os elementos simbdlicos percebidos
nas imagens, € o reflexo da Arte na nossa vida. Ana Mae enfatiza dizendo que: “Tal
compreensao é importante, ainda, para avaliarmos as razf0es pelas quais a Arte é
tratada desta ou daquela forma nas escolas — seja em termos de concepcoes,

conteudos, abordagens e experiéncias” (2002, p.31).

Comento com uma crianca que eu havia notado que ela tinha lanchado um leite
fermentado do “Bob Esponja” e perguntei porque ela consumiu esse alimento!®? Ela
me respondeu dizendo: “porque minha méae comprou no mercado, porque o caminhao
leva para o mercado”. Ela fez uma leitura das imagens vivenciadas por ela no seu
cotidiano, onde provavelmente acompanha a mae ao mercado para fazer compras e
deve ter visto um caminhdo descarregando produtos. Outra estudante responde:
‘porque pegaram uma foto e colocaram no leite para as pessoas tomarem. Para as
pessoas fingirem que isso ndo é um leite fermentado”?!. Nesta fala, percebo a
influéncia da imagem do “Bob Esponja” na tomada de deciséo da crianca ao consumir
o produto, é como se ela consumisse a imagem e ndo o conteudo dentro da
embalagem, afinal existem outros leites fermentados com outras imagens, de outras
marcas. Ao consumir uma imagem, mesmo com 0 Vviés comercial, a apreciacdo pela

imagem torna-se um processo construtivo para o imaginario.

A propaganda, como instrumento de comunicagdo, tem por objetivo aproximar
pessoas por meio das imagens, gerando uma relacdo de troca, de mercado,

estabelecendo uma relagcdo de consumo inconsciente.

19 Nesta pesquisa n&o trato sobre alimentos saudaveis, mas sim em estudar os elementos visuais das
embalagens e anuncios, onde os alimentos industrializados estdo contidos.

20 Entrevista concedida pelos estudantes, registro de campo. Entrevistadora Renata Soraya da Silva
Ferreira. Recife, 2019. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice A desta dissertagéo.
2L |dem
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Trabalhar com assuntos do cotidiano ndo implica desprezar
conhecimentos escolares ou aqueles considerados de exceléncia,
mas, coloca-los em relacdo. As escolas ainda escolhem e trabalham
com temas canodnicos que ndo fazem sentido para a maioria das/os
estudantes. Enquanto isso, os conhecimentos fora da escola s&o
atualizados, dinamicos, interativos e sedutores” (NUNES, 2016, p.
228).

Atualizar a metodologia de ensino, utilizando discursos visuais préximos a realidade
das criancas, possibilita um didlogo sedutor e interativo com o0s estudantes,

fomentando o pensamento critico.

De fato, 0 consumo por meio das imagens e mensagens, apresenta uma realidade do
cotidiano por meio de simbolos lembrados por referéncias e memarias. Ao perguntar
se 0 gueijo mora no fundo do mar? Uma crianca relata, a partir das suas memorias,
imagens que lhe chamam a atencédo: “tem gente que joga queijo no fundo do mar,
garrafa, biscoito”?, esta imagem consumida no cotidiano desta crianca, traz varias
reflexdes; como: educacdo ambiental, saneamento basico, educacdo cidada entre

outros temas que esta leitura possibilita discutir em sala de aula.

Para as crian¢as, o consumo é pautado pela imagina¢cdo. Ha uma subjetividade no
ato de consumir imagens nas infancias, onde as criangas relacionam as imagens
percebidas associadas a momentos vividos. Muitas vezes estes momentos sao
representados por personagens de filmes e muasicas, como é o caso das imagens

publicitarias do leite fermentado do “Bob esponja” e do biscoito “Treloso”.

Mediante as experiéncias vividas, com as criancas, em sala de aula, uma delas
conceitua imaginacéo, dizendo que: “a imaginacéo é de ver uma histéria™?3, isto é, a
imaginagdo esta atrelada as memorias. Segundo Halbwachs fala que; “As
expressodes, os detalhes de uma fisionomia podem ser interpretados de muitas
maneiras, conforme as pessoas que 0s cercam, conforme a direcdo de nosso

pensamento nesse ou naquele momento” (2003, p.56). Nossas decisdes sao

22 |dem
23 |dem
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direcionadas pelo conhecimento e pensamento. A imaginacdo nas infancias
proporciona o aprendizado. Quando brincam de super-herais, vildes, papéis da vida,
como ser professor, médico, mée e pai, estdo aprendendo sobre o contexto social.
Ao criarem cenarios para essas brincadeiras, a partir de suas experiéncias,
compreendem melhor seu espaco. Anne Cauquelin reforca a importancia dessa

comunicacao, por meio da imaginagao, dando sentido ao ser humanao.

Se reconhecermos que a comunicacdo fornece a sociedade o elo
indispenséavel a seu funcionamento, o papel da linguagem e seus
exercicios se tornam dominantes. E por intermédio da linguagem que
se estruturam ndo somente 0s grupos humanos, mas ainda a
apreensdo das realidades exteriores, a visao do mundo, sua
percepcéo e sua ordenacéao (CAUQUELIN, 2005, p.63).

Reconhecer as formas de expressdo das criancas e ter a possibilidade de dialogar
com elas sobre as imagens publicitarias, reforca o sentimento de que ndo basta
apenas discutir imagens publicitarias, como metodologia pedagdgica, sem
compreender o cotidiano das criancas, compartilhando conhecimentos, informacdes,

desenvolvendo o raciocinio l6gico e formando cidad&os criticos na sociedade.

Desde que concluimos sobre a responsabilidade da educacéo para a
cultura visual na discusséo sobre imagens como as de publicidade é
preciso compreender o lugar dessas imagens na cultura
contemporanea a fim de termos as bases necessérias para
desenvolvermos nossas estratégias pedagdgicas. Se os professores
nao compreendem como a publicidade opera, que contextos Ihes déo
vida e qual o seu papel na cultura contemporénea, precisamos pesar
se temos legitimidade e credibilidade para tomar as decisbes
educacionais necessérias e convenientes (MARTINS, 2012, p. 260).

Raimundo Martins me faz refletir sobre o meu papel de professora, onde me
questiono, sera que eu tenho legitimidade e credibilidade para tomar as decisdes
educacionais necessarias e convincentes para 0 ensino da disciplina introducéo
publicitaria? Quais estratégias pedagogicas o professor de comunicagéo pode utilizar
para que o estudante possa refletir e compreender a relagdo entre as imagens
publicitarias e o contexto social? O autor indiretamente me fez questionamentos, 0s
guais percebo que enquanto professora, preciso atualizar e aprender mais sobre a

responsabilidade da educacao.
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Equidistante, com intuito de incentivar ainda mais o trabalho educativo das
professoras, promovendo uma comunica¢cdo em sala de aula, por intermédio da
leitura de imagens de andncios publicitarios, baseada no cotidiano dos educandos,
exponho a relevancia da Arte e do consumo nas nossas vidas, reproduzindo “cenas”

do cotidiano das criangas, por meio das imagens publicitérias.

Como vimos discutindo aqui, existem varias imagens no nosso entorno sendo
representadas por bens de consumo. Como diz Braudillard “vivemos o tempo dos
objectos: quero dizer que existimos segundo o0 seu ritmo e em conformidade com a
sua sucessao permanente” (2003, p.15), porém esse discurso do consumo pode ser
desconstruido, a partir do momento em que somos educados desde criancas a
desenvolver nosso raciocinio l6gico sobre a retérica do consumo e da publicidade,

expandindo para outras areas do conhecimento.
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4 ESTUDO DAS IMAGENS DOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS

As pesquisas filosoficas de Gaston Bachelard fundamentam os estudos sobre a teoria
do imaginario, do antropologo Gilbert Durand. Durand parte do principio que, frente a
angustiante consciéncia da morte e do devir, 0 ser humano desempenha atitudes
imaginativas que negam e superam esta situacdo fatal, ou altera e inverte os
significados para algo confortador durante a vida. O autor define imaginario como o
“conjunto das imagens e das relagdes de imagens que constitui o capital pensado do
homo sapiens” (DURAND, 1997. p. 14), a estrutura essencial na qual se constituem

todos os processamentos do pensamento humano.

O trajeto antropolégico do imaginario ocorre, tanto no sentido individual, quanto no
social. Sao os extremos que equilibram as atitudes durante a vida; na percepcao, ha
producdo e na identificacdo dos simbolos, imagens, mitos e arquétipos, pelo ser
humano. Os simbolos, para a teoria do imaginario, sdo produzidos culturalmente. Este
conjunto de imagens e seus elementos simbdlicos constituem o imaginario, cuja
principal funcao é transformar reversivel o caminhar do interior (eu) para o exterior (0
mundo) e vive-versa. Percorrendo o caminho antropolégico do imaginario, é
necessario lembrar que o “trajeto antropolégico é “o incessante intercambio existente,
ao nivel do imaginario, entre as pulsées subjetivas e assimiladoras e as intimacoes
objetivas que emanam do meio cosmico e social” (ROCHA PITTA, 2017, p. 24). Este
trajeto antropolégico, origina-se tanto da cultura, quanto do sujeito, com base em suas
experiéncias de vida. Para entendermos a constru¢do do trajeto antropolégico, €

preciso pensar que o contexto social forma o simbolo e o arquétipo.

O autor estuda as imagens emergentes nas narrativas mitolégicas, das religides e das
grandes obras literarias e artisticas. Nesta pesquisa, estudamos as imagens
publicitarias com base no imaginario. Posteriormente sdo fundamentadas pelas
estruturas do imaginario, relacionadas aos “Os trés reflexos dominantes (de posicao,
de nutricdo e copulativo) se prolongam em schemes. Um scheme ‘é uma
generalizagdo dinamica e afetiva da imagem, ele constitui a facultatividade e a néo
substantividade geral do imaginario” (ROCHA PITTA, 2017, p. 82). Essas estruturas
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estdo divididas em Regime Diurno ou do Regime Noturno. No Regime Diurno temos
estruturas herdicas ou esquizomorfas, relacionadas ao gesto postural. E no Regime
Noturno temos as estruturas dramaticas ou sintéticas, relacionadas ao gesto
copulativo; e misticas ou antifrasicas, relacionadas ao reflexo digestivo,

respectivamente.

O gesto ou reflexo postural associado ao posicionamento ereto do ser humano,
remete aos movimentos de ascenséo e de verticalizacdo, que resultam em simbolos
de poténcia e de heroismo, de subida em direcdo a luz e ao sol, de elevacéo e pureza
e de confronto e separacdo. Estes simbolos resultam na classificacdo do Regime
Diurno. A antropologa Danielle R. Pitta afirma que: “ligado a verticalidade do ser
humano, este regime € o das “matérias luminosas, visuais e das técnicas de
separacao, de purificacdo, das (as) quais as armas (flecha ou gladio), sdo simbolos
frequentes”. Trata-se aqui de dividir, de separar e de lutar” (2017, p. 29).
Correspondendo ao Regime Diurno, a estrutura herdica (ou esquizomorfa), origina-se
de uma atitude conflituosa e contraditéria, como os simbolos de: ascenséo (elevacéo),
espetaculares (relativos a visao) e divisdo (diairéticos), representados pelo bem e o
mal. A estrutura herdica esta ligada ao gesto dominante postural e remete a figura
paternal.

O gesto de nutricdo (digestivo) corresponde ao scheme representados pela agua ou
terra, tacas ou cofres e bebidas ou alimentos. J& o gesto copulativo corresponde ao
scheme ciclico. As narrativas de morte e renascimento, caos e regeneracao, Sao
exemplos dos schemes ciclicos. O Regime Noturno esta relacionado ao gesto de

nutricdo e copulativo. Segundo Rocha Pitta, antrop6logo Gilbert Durand enfatiza que:

O regime noturno vai se empenhar em fundir e harmonizar. Fara isto
de duas maneiras distintas, correspondendo a duas estruturas do
imaginario: a estrututa mitica e a sintética. Neste regime, a queda
herdica é transformada em descida e 0 abismo em taca. Mao se trata
mais de ascenc¢do em busca do poder, mas de descida interior em
busca do conhecimento (ROCHA PITTA, 2017, p. 32).

Correspondendo ao Regime Noturno, a estrutura mitica vai criar um mundo em

harmonia, baseado no aconchego e na intimidade, composta pelos simbolos; de
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inversao e da intimidade. A estrutura sintética, a qual trata-se do movimento ciclico, &
composta pelos simbolos ciclicos, por exemplo a percepcao da morte que ndo € vista

como o fim da vida, mas como o comeco, por meio dos simbolos ciclicos.

Podemos abordar esta estruturacdo simbdlica por meio dos schemes, arquétipos,
simbolos e mitos, onde uma vez levantada esta estruturagcéo, percebida nas imagens,
identificamos o0s regimes: diurno ou noturno. Estes regimes levam em conta
“organizar, de um dinamismo, proprios a cada cultura, dinamismo esse que se
encontra na base das organizacfes (convergéncias) dos simbolos que formam as
constelacdes das imagens” (ROCHA PITTA, 2017, p. 25). Estas constelagbes das
imagens, estao relacionadas a nossa percepc¢éo, a nossa sensibilidade subjetiva em

observar as imagens, identificando os simbolos de acordo com nosso contexto social.

O pesquisador Gilbert Durand desenvolve duas linhas investigativas metodologicas,
no campo do imaginario; a mitocritica e a mitandlise, a primeira para tratar dos temas
recorrentes em qualquer pesquisa e identificar os mitos regentes dos grupos culturais
estudados; e a segunda quando se trata de estudos das sociedades, uma pesquisa

mais ampla.

De acordo com Gilbert Durand (1985, p. 252): “A mitocritica pretende ser um método
de critica que seja a sintese construtiva das diversas criticas (de inicio, campo que foi
aplicada, literarias e artisticas), novas e antigas, que até se defrontavam de modo
estéril”. Esta metodologia criada pelo antropélogo, fundamenta o método em explicar
criticamente relatos simbodlicos ou miticos. A metodologia que utilizamos nesta
pesquisa, possibilitou a compreensao da leitura das imagens publicitarias no espaco
da escola e a sua influéncia no cotidiano das criancas. A mitocritica realizada nas
imagens estudadas, proporcionou a identificacdo dos simbolos percebidos na
publicidade de embalagens de alimentos infantis na escola pesquisada.
Posteriormente, com os estudos sobre essas imagens e as analogias com 0s mitos
regentes da sociedade, identifiquei as estruturas do imaginario presentes nas imagens

publicitarias.
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A partir da leitura das imagens, séo identificados os simbolos, 0s quais trazem essa
magia de confrontar o universo mitico com a realidade. A autora Danielle Perin Rocha
Pitta, refor¢ca conceitualmente dizendo que; “A mitocritica é a analise de uma obra ou
de um texto (inclusive de historia de vida) a partir das redundancias que remetem aos
mitos diretores em agao” (ROCHA PITTA, 2017, p. 39). A narrativa mitica se configura
pelo relato do mito que envolve 0s personagens, sua cenas, cenarios e situacdes
cotidianas. Trazer a leitura das imagens publicitarias, dos produtos alimenticios,
presentes no cotidiano escolar, das criangas, incentivou-as a observar os simbolos

nas imagens, compreendé-los e relaciona-los com o cotidiano de cada uma delas.

O mito, para Durand, segundo Rocha Pitta “é um relato fundante da cultura: ele vai
estabelecer as relacdes entre as diversas partes do universo, entre os homens e o
universo, entre os homens entre si” (2017, p.23). A leitura das imagens publicitarias
proporcionou este relato fundante da cultura com um pensamento critico, sob o apoio

dos estudos do imaginario.

Durante as aulas na escola pesquisada na qual fizemos leitura de imagens, com 0s
estudantes do “Infantil 3”, apresentei para as criangas, em sala de aula, as imagens
dos anuncios publicitarios do “Danoninho” (figura 13) e do “Toddynho” (figura 14), por
ter notado, também, em alguns lanches, a presenca destas imagens, por meios das
embalagens dos produtos alimenticios consumidas por elas, no ambiente escolar.
Para minha surpresa, estas imagens nao despertaram tanto o interesse dos
estudantes, ao realizar a atividade de leitura das imagens, quanto as imagens dos

anuncios publicitarios do leite fermentado do “Bob Esponja” e do biscoito “Treloso”.
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Figura 13 — Anuncio do Danoninho
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Figura 14 — Andncio publicitario do Toddynho
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Fonte: encurtador.com.br/nHY27

Ler as imagens, por meio dos estudos do imaginario, foi uma experiéncia
enriguecedora para mim e para os estudantes, apresentando uma nova forma de
identificar os simbolos, nas imagens, por meio da sensibilidade e da subjetividade,

tentando compreender o0 que esta por tras dessas imagens.
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O imaginario, € uma linguagem simbdlica, onde compreendemos as nossas emocoes,
imagens e ideias. Os simbolos, percebidos nas imagens, dao sentido ao sujeito. “O
simbolo imaginario é a face psicologica, € o vinculo afetivo-representativo que liga um
locutor e um alocutario e que os gramaticos chamam ‘o plano locutario’ ou interjetivo,
plano em que se situa — como a psicologia genética o confirma — a linguagem da
crianga” (DURAND, 1997, p. 31). O mito e os simbolos, aparecem como um
instrumento do pensamento critico. “O mito € ja um esboc¢o de racionalizagdo, dado
que utiliza o fio do discurso, no qual os simbolos se resolvem em palavras e os
arquétipos em ideias” (DURAND, 1997, p. 63). Esta relacdo representativa por meio

dos simbolos, coloca a estruturacéo simbdlica na origem de qualquer pensamento.

Conseguinte, os simbolos identificados nas imagens publicitarias: leite fermentado do
“Bob Esponja” e biscoito “Treloso, conduzem a acdo de acordo com as situacoes
culturais das criancgas, presentes nas imagens publicitarias, percebidos na leitura das
imagens, assumem relacbes com nosso contexto social. O carater do trajeto
antropoldgico dos arquétipos, se da “entre os esquemas subjetivos e as imagens
fornecidas pelo ambiente perceptivo” (Idem). Ou seja, a cultura é sensivelmente
percebida pela interacdo entre as imagens percebidas no cotidiano das criancas e a

cultura.

A imaginacéo, ao identificar os simbolos, por meio da leitura das imagens, se mostra
presente no fatores psicolégicos e sociais dos sujeitos. Os simbolos sofrem variacées
de acordo com cada cultura, como veremos na leitura do biscoito “Treloso”, quando
uma estudante ver uma imagem de nuvem no céu e outra ver uma imagem de uma
pipoca, por exemplo. Logo, criam-se significados diferentes para 0 mesmo simbolo,
onde ao dar significados, entramos no plano do simbdélico. “O simbolo é sempre o
produto dos imperativos biopsiquicos pelas intimacdes do meio. Foi a este produto
gue chamamos trajeto antropoldégico, porque a reversibilidade dos termos é
caracteristica tanto do produto como do trajeto” (DURAND, 1997, p.41). Os simbolos
sao retratados pela imagem e pelo conjunto de objetos visuais percebidos na imagem,
os quais dialogam com o cotidiano das criangas, o que define o conceito antropolégico
do imaginario de Gilbert Durand.
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Percebi que os estudantes, no ambiente escolar, na hora do recreio, demostraram
uma relacdo com a musica da propaganda do biscoito “Treloso”, onde em formato de
circulo, pulavam, cantavam e dancavam. As afeicbes de alegria, valorizaram os
simbolos da imagem publicitaria. O gesto, amigavel, jovial, aventureiro e divertido
observados por meio da imagem do menino “Treloso”, € simbolizado pelo scheme da
imagem. Nos schemes da divisdo, podemos observar as diferengas como 0s 0postos,
por exemplo: entre alto e baixo, bem e mal, dando valor ao arquétipo herdico, visto

que, 0 arquétipo é a representacao dos schemes,

Seguindo a teoria do imaginario, com a metodologia da mitocritica, fiz a leitura das
imagens publicitarias: do leite fermentado do “Bob Esponja” e do biscoito “Treloso”,
onde foi possivel identificar os simbolos presentes nas imagens publicitarias,
percebendo os schemes, os arquétipos e 0s mitos, por meio de suas representacoes,
assim como, fundamentar as imagens em Regime Diurno ou Noturno, devido as

caracteristicas notadas nos simbolos.

Nos subcapitulos a seguir, veremos a relacdo entre as imagens percebidas e os
simbolos identificados na leitura das imagens publicitarias. Na imagem publicitaria do
“Bob Esponja”, identificamos o arquétipo herdico, por sempre se sobressair em suas
aventuras e experiéncias, em seu habitat: aguas do mar. Além, de ser o personagem
principal das cenas. Na imagem publicitaria do biscoito “Treloso”, identificamos o
arquétipo da crianca, sendo representado pelo mito do divino, da animalidade, pelo
fato da imagem da crianca ser tdo presente na imagem publicitaria e no cotidiano das

criancas do “Infantil 3”.

4.1 ESTUDO DA IMAGEM DO ANUNCIO PUBLICITARIO DO LEITE
FERMENTADO DO “BOB ESPONJA”

O imaginério ndo € mais que esse trajeto no qual a representagéo do
objeto se deixa assimilar e modelar pelos imperativos pulsionais do
sujeito, e no qual, reciprocamente, como provou magistralmente
Piaget, as representacfes subjetivas se explicam ‘pelas acomodacdes
anteriores do sujeito’ ao meio objetivo (DURAND, 1997, p. 41).
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Realizar o estudo da imagem do anuncio publicitario do “Bob Esponja”, baseada na
mitocritica, me fez exercitar o pensamento critico, por meio da simbologia. Ao
perceber os simbolos na imagem, em conjunto com os estudantes, o exercicio de
reflexdo sobre o contexto social, o qual estamos inseridos, estimulou nossa

capacidade intelectual.

Para Durand,o pensamento légico e a imagem ndo estao separados, a imagem traz

um sentido diretamente ligado a significacdo imaginaria.

Longe de ser epifenbmeno passivo, aniquilagdo ou entdo va
contemplagdo de um passado terminado, o imaginario ndo sé se
manifestou como atividade que transforma o mundo, como
imaginacgédo criadora, mas sobretudo como transformagéo eufémica
do mundo, como intellectus sanctus, como ordenanca do ser as
ordens do melhor. Tal é o grande designio que a funcao fantastica nos
revelou (DURAND, 1997, p. 432).

O imaginario tem como prioridade o pensamento simbdlico e esti associado a
imagens experienciadas no contexto social. Durand diz que: “[...] cada crianca traz, ao
nascer, e sob forma de estruturas mentais esbocadas, a integralidade dos meios de
gue a humanidade dispde desde toda a eternidade para definir as suas relagées com
o mundo” (DURAND, 1997, p. 46). Fundamentada no pensamento do autor, penso
gue as criancas nascem e desenvolvem o pensamento critico de acordo com as
vivéncias culturais as quais estdo inseridas. E por meio do estudo do imaginario e do
método da mitocritica, que vamos relacionar os simbolos percebidos na leitura da
imagem do anuncio publicitario do leite fermentado do “Bob Esponja”, com as
estruturas simbdlicas e os regimes identificados, contextualizando-os conforme

estudos do imaginario.

A imagem publicitaria do personagem “Bob Esponja” apresenta caracteristicas do ser
humano, contendo bracgos, pernas, nariz, olhos, boca, usando roupas, com uma
postura ereta, igual aos sujeitos, o que corresponde ao simbolo de elevacao,
caracterizado pela estrutura heréica, do Regime Diurno do imaginario. O simbolo de
elevacado “é a mesma operacdo do espirito humano que nos leva para a luz e para o

alto” (ROCHA PITTA, 2017, p. 30), remetendo ao conceito de ascensdo. Devido as
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semelhancas do “Bob Esponja” com as caracteristicas do ser humano, a imagem do
personagem desperta o interesse das criangas, durante a aula de leitura das imagens,
quando apresento a imagem publicitaria e juntos identificamos as imagens presentes
na imagem do anuncio publicitario do leite fermentado do “Bob Esponja”, motivando-

as a participar da atividade.

O pensamento simbdlico, nos apresenta uma reflexdo da realidade e por meio das
imagens, podemos compreender o0s simbolos que representam as situacfes
experienciadas, em algum momento das nossas vidas, as quais estdo arquivadas em

nossas memorias.

Compreender as imagens do cotidiano, por meio da leitura das imagens dos andncios
publicitarios, foi possivel a partir do dialogo com as criancas, em sala de aula, o qual
me fez compreender o trajeto antropolégico da imagem do leite fermentado do “Bob
Esponja”. Como nos diz Paulo Freire: “o didlogo é este reencontro dos homens,
mediatizados pelo mundo, para pronuncia-lo ndo se esgotando, portanto, na relacéo
eu-tu” (FREIRE, 1987, p. 47). A experiéncia em observar as criancas, em sala de
aula, colaborou para entender o cotidiano delas, a partir das imagens publicitarias do
leite fermentado do “Bob Esponja”. A cada momento desta pesquisa, deparava-me
com as estruturas simbdlicas, presentes na imagem publicitaria do leite fermentado
do “Bob Esponja”, latentes em minha memoaria. O leite, foi o simbolo mais percebido
por mim, provavelmente, por ser mae e ter uma crianga pequena em casa, a qual
ainda mama. Esta memdria simbdlica do leite, também se faz presente na estrutura

mistica, lembrando o simbolo do aconchego.

Durante a conversa em sala de aula com as criangas, uma estudante citou que sua
irma bebezinha também consumia o leite do “Bob Esponja”: “quando a minha irma
toma o leite do ‘Bob Esponja’, ela toma bem rapidinho. Ela € bem pequenininha, tem
um ano, nem sabe falar!”?4. Neste momento, a imagem do meu filho, que ainda é

pequeno e mama, veio em minha memdria. Os olhares e as percepc¢des, das criangas,

24 Entrevista concedida pelos estudantes, registro de campo. Entrevistadora: Renata Soraya da Silva
Ferreira. Recife, 2019. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice A desta dissertacéo.
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sobre os simbolos, presentes na imagem, foram integrados as leituras da imagem

publicitaria do “Bob Esponja”.

A imaginacdo das criancas, ajudou a fundamentar a leitura da imagem. Durante a
aula, a qual me dispus a fazer leituras da imagem do anuncio publicitario do “Bob
Esponja” com as criangas do “Infantil 3” da escola investigada, uma estudante fala que
0 “Bob Esponja” é um queijo, questiono: sendo uma esponja do mar, como disse outra
estudante, ou um queijo, vocés concordaram com a imaginacdo da colega? A
estudante fala: “A imaginagéo é de ver uma histéria”?®. Entendendo um pouco sobre

a imaginacgao, o pesquisador Gilbert Durand nos apresenta o seguinte pensamento:

Mas é capital que notemos que na linguagem, se a escolha do signo
€ insignificante porque este Ultimo é arbitrrio, j& ndo acontece o
mesmo no dominio da imaginacdo em que a imagem — por mais
degradada que possa ser concebida — é ela mesma “portadora de um
sentido que ndo deve ser procurado fora da significagédo imaginaria. O
sentido figurado €, afinal de contas, o Unico significativo, o chamado
sentido préprio ndo passando de um caso particular e mesquinho da
vasta corrente semantica que drena as etimologias (DURAND, 1997,
p. 29).

A imagem tem o poder de libertar em nossas memorias, as imagens adormecidas, ja

vivenciadas em algum momento da vida, levando-nos para o campo do imaginario.

A construcao teodrica, justificada pela teoria do imaginario, foi fundamentada por meio
da relacdo entre os simbolos identificados na imagem e nas vivéncias do cotidiano.
Segundo Gilbert Durand (1997, p. 22) “A imaginacdo reduz-se a memoria, a uma
espécie de contador da existéncia, que funciona mal no abandono do sonho mas que

volta a regularizar-se pela atencdo perceptiva a vida”.

Os simbolos identificados na imagem, foram observados por mim, enquanto eu
guestionava, as criangas, durante a leitura das imagens. O que elas viam na imagem
publicitaria do “Bob Esponja”? Dentre tantas imagens publicitarias na internet deste

produto alimenticio, consumido pelas criancas do “Infantil 3" da escola investigada,

25 jdem
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escolhi este anuncio (figura 15), justamente por conter imagens dos produtos
consumidos, pelas criancas, como o leite fermentado, que simboliza o elo, o

aconchego entre a crianca e a mae, o que caracteriza a estrutura mistica.

Figura 15 — Anudincio publicitario do “Bob Esponja”

Fonte: encurtador.com.br/kmDJ1

Quando apresentei a imagem publicitaria do “Bob Esponja”, comentei que durante o
periodo que vinha acompanhando-as, em sala de aula, notei a presenca deste
produto, na hora do lanche, dos estudantes. Foi quando uma crianc¢a disse: “é o ‘Bob
Esponja Calca Quadrada”?®, fazendo mencédo ao personagem do filme, presente na
embalagem do produto, o leite fermentado consumido por elas, no ambiente escolar.
Neste instante, notei 0 quanto era percebido o leite como simbolo recorrente nas
imagens dessas infancias. “As imagens que servem de base as teorias cientificas
mantém-se nos mesmos limites... (que as que inspiram contos e lendas).
Sublinharemos, portanto, por nosso lado a importancia essencial dos arquétipos que
constituem o ponto de juncéo entre o imaginario e os processos racionais” (DURAND,
1997, p. 61). Na leitura da imagem publicitaria, vamos identificar o arquétipo, que faz
parte da estrutura simbdlica da imagem, onde é representada por situacdes presentes

em nosso cotidiano.

26 Entrevista concedida pelos estudantes, Registro de campo. Entrevistadora: Renata Soraya da Silva
Ferreira. Recife, 2019. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice A desta dissertacéo.
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Durante a leitura da imagem publicitaria do “Bob Esponja”, as imagens que as criancas
identificaram foram: o fundo do mar relacionando-o ao seus amigos, o seu trabalho,
como cozinheiro de hamburguer de siri e sua casa em formato de abacaxi. Em
segundo plano, quase que adormecida em suas memorias, notaram as imagens dos
produtos consumidos por elas, no ambiente escolar da escola investigada, presentes
na imagem publicitaria, como o leite fermentado. O leite, elemento simbolo que

representa o aconchego, a uniéo entre o filho e a mée.

Na leitura da imagem, o habitat que reside o “Bob Esponja”, no fundo da agua do mar
€ associado a feminilidade, pois o mar é simbolizado pelo reflexo dominante do
engolimento, conforme a teoria do imaginario, onde caracterizamos como Regime

Noturno.

O esquema do engolimento, da regressao noturna, projeta, de algum
modo, a grande imagem materna pelo meio-termo da substéncia, da
matéria primordial, quer marinha, quer teldrica. O primordial e supremo
engolir €, sem duvida, o mar, como o encaixe ictioférfico no-lo deixava
pressentir. E o abyssus feminizado e materno que para numerosas
culturas é o arquétipo da descida e do retorno as fontes originais da
felicidade (DURAND, 1997, p.225).

A simbologia do mar, estudada por Gilbert Durand, defende nosso pensamento de
que a imagem da 4gua do mar € associada ao simbolo das maes do mundo, como

fala o autor, ao estudar as etimologias das Deusas aquaticas.

Mediante a discussdo sobre a imagem publicitaria do “Bob Esponja”, se ele é uma
esponja do mar ou um queijo, como vimos durante as aulas sobre leituras da imagem,
resolvi pesquisar se as esponjas do mar realmente existem. “Quando questionei: se o
qgueijo mora no fundo do mar? Um estudante compartilha a seguinte reflexdo: “tem
gente que joga queijo no fundo do mar, garrafa, biscoito...”. Com entusiamo, ao
observar o pensamento critico do estudante, falei: boa observacéo, amiguinho! Jogar

lixo no fundo do mar ndo é o correto”™’. Esta reflexdo, afirma o quanto a leitura da

27 Entrevista concedida pelos estudantes, Registro de campo. Entrevistadora: Renata Soraya da Silva
Ferreira. Recife, 2019. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice A desta dissertacéo.
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imagem, é um meio capaz de promover a percepcao e a compreensao das situacdes

€m NnosSso entorno.

A cultura rene em si um duplo capital: por um lado, um capital técnico
e cognitivo — de saberes e de saber-fazer -, por outro lado, um capital
especifico, que constitui os tragos da sua identidade original e alimenta
uma comunidade singular em referéncias aos seus antepassados, aos
seus mortos, as usas tradicdes [...] desde a nascenca, todo o individuo
comeca a receber a heranca cultural, que assegura a sua formacéao, a
sua orientacdo, o seu desenvolvimento de ser social (MORIN, 2000,
p. 165).

Como refere-se Edgar Morin, a cultura relne as experiéncias cotidianas, desde o
nascimento do sujeito, adquirindo novos saberes, por meio do contexto social.
Mediante esta discussao, por intermédio da leitura da imagem estudada, compreendo
que “A ‘Esponja’ € o termo popular pelo qual € conhecido o filo dos espongiarios. Eles
sdo tidos como o0s seres vivos mais antigos do Reino Animal. Seu habitat é
exclusivamente aquatico”®. Na realidade, estes animais, vivem fixos, normalmente
sobre rochas e conchas, no fundo do mar, mas também podem se fixar sobre outras
estruturas. No caso do “Bob Esponja”, simbolo presente na imagem publicitaria,

percebida pelas criancas, fixa-se em uma casa em formato de um abacaxi.

Curiosamente, por nao ter conhecimento a respeito da existéncia do animal esponja
do mar, eu ndo havia associado o animal a imagem do “Bob Esponja”, talvez, por isso,
o simbolo da amamentacdo e do leite, conteldo da publicidade, tornou-se mais

presente na minha percepcao.

O conhecimento critico de como os conceitos formais, visuais, sociais
e histéricos aparecem na Arte, como eles tém sido percebidos,
redefinidos, redesignados, distorcidos, descartados, reapropriados,
reformulados, justificados e criticados em seus processos construtivos
ilumina a préatica da Arte, mesmo quando essa prética € meramente
comercial (BARBOSA, 2002, p.21).

28 Eles se constituem basicamente por pequenos orificios distribuidos pelo corpo, chamados de poro.
E por meio deles que a agua entra no A&trio das esponjas. Disponivel em:
https://escolaeducacao.com.br/esponja-do-mar/
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Segundo Ana Mae Barbosa, o conhecimento critico colabora com a construcdo da
leitura das imagens publicitarias. Compreender a origem do animal esponja do mar, a
partir da leitura da imagem do anuncio publicitario do leite fermentado do “Bob
esponja”, fornece condi¢cdes em conhecer novos saberes culturais. Agora, eu sei que
esponjas do mar existem. O trajeto antropolégico do imaginario, promoveu esta

compreensao.

Os simbolos identificados na imagem do “Bob Esponja’, assemelham-se as
caracteristicas cotidianas do ser humano, como: gostar de esportes, trabalhar e ter
uma vida social. O esporte favorito do “Bob Esponja” € cacar dguas-vivas e lutar
karaté. E cozinheiro e adora fazer hamburgueres de siri. Sua principal caracteristica,
€ ser protetor dos amigos, sempre disponivel para ajudar. As caracteristicas
observadas, s6 confirmam a estrutura herdica do Regime Diurno do imaginario,
percebidas na leitura da imagem publicitaria do leite fermentado do “Bob Esponja”.

E percebido, nesta pesquisa, que a sensibilidade e a subjetividade se faz presente na

construcéo tedrica da leitura da imagem publicitaria do “Bob Esponja”.

Mediante a leitura da imagem do “Bob Esponja”, identificamos o simbolo de
ascensdo?®, correspondente a estrutura herdica do imaginario e ao Regime Diurno.
Segundo a teoria do imaginario os schemes, séo: 0 gesto da digestdo e a primeira
digestao se faz pela amamentacao, e com ele o carinho e a protecéo entre a mée e o
filho, sendo representada pela imagem do leite. A imagem do leite, lembra o ato da
amamentacdo (alimento), no periodo da maternidade, onde percebemos as
caracteristicas do aconchego e afetividade. O arquétipo percebido na imagem é o da
grande mée e o mito sendo representado pelo heréi, com as caracteristicas da forca

e da saude (nutricdo), como podemos ver na proxima tabela (Tabela 2).

Estas caracteristicas identificadas no scheme, formam a intengdo do arquétipo da
imagem do “Bob Esponja”. “O scheme €, pois, a dimensdo mais abstrata,

correspondendo ao verbo, a agédo basica, a intencdo de gesto: por exemplo, dividir,

2% Os simbolos de ascenséo (elevacdo): para Bachelard, “é a mesma operacao do espirito humano
que nos leva para a luz e para o alto” (ROCHA PITTA, 2017, p.30)
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unir, confundir’” (ROCHA PITTA, 2017, p. 24). O arquétipo da grande mae, da imagem,

é definido pelo scheme da unido, aconchego e afetividade.

Tabela 2 — Quadro das Organizacdes Simbdlicas do Bob Esponja

Organizacao dos simbolos Representagdes
Simbolo Leite
Scheme 0 ato de amamentacao
Arquétipo Grande Mae
Mito Heroi

Fonte: produzida pela autora

Para entendermos um pouco mais o conceito de mito, Rocha Pitta relata que: “O mito
vai transformar em linguagem, em relato, as valorizacdes assim feitas; e este relato,
por sua vez vai organizar o mundo, estabelecer os modos das relagdes sociais, e seus
personagens vao servir de modelo para a acéo cotidiana dos individuos” (ROCHA
PITTA, 2017, p. 24). A representacdo ndo pode, sob pena de alienacdo, permanecer
constantemente com as armas prontas em estado de vigilancia” (Durand, 1997,
p.193). Mediante o raciocinio do autor, classificamos a imagem no Regime Diurno, por

demonstrar caracteristicas da dominante postural (ascensao).

Esta experiéncia de ler a imagem publicitaria, por meio do campo do imaginario,
amadureceu meu olhar sobre as imagens do mundo que me cercam, colaborando
com o aprendizado, possibilitando questionar e refletir essas imagens. Logo,
identificar os simbolos, organiza-los estruturalmente e entendé-los, baseados na

cultura, possibilita-nos a desenvolver o pensamento critico, por meio do pensamento
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simbdlico. Esta acdo subjetiva, oferta aos sujeitos novos conhecimentos e a

capacidade de solucionar problemas.

4.2 ESTUDO DA IMAGEM DO ANUNCIO PUBLICITARIO DO BISCOITO
“TRELOSO”

Em nossa vida diaria estamos rodeados por imagens, veiculadas pela
midia, vendendo produtos, ideias, conceitos, comportamentos,
slogans politicos etc. Como resultado de nossa incapacidade de ler
essas imagens, nos aprendemos por meio delas inconscientemente
(BARBOSA, 2002, p.19).

Cotidianamente, estamos envolvidos inconscientemente, pelas imagens publicitarias
e ndo nos damos conta disso. O estudo antropolégico do imaginario, do pesquisador
Gilbert Durand, novamente, possibilitou ler essas imagens publicitarias, de uma
maneira consciente. Observar os simbolos, presentes nas imagens que nos rodeiam,
foi mais uma experiéncia vivenciada, ao longo da construcao teérica deste trabalho

de pesquisa.

Conhecer o ambiente o qual estamos inseridos, perceber os simbolos presentes nas
imagens, observar as imagens do nosso entorno, compreendendo-as, foram
caminhos adotados na teoria do imaginario, além do dialogo com as criancas, em sala
de aula. A relacdo entre as imagens presentes no cotidiano das criangas, com 0s
simbolos percebidos na imagem publicitaria, torna motivadora e participativa as

leituras da imagem.

Escolhi a imagem publicitaria na internet de acordo com a imagem presente no
cotidiano escolar das criangas, tanto na embalagem do biscoito, consumido por elas
na hora do lanche, quanto nas brincadeiras na hora do recreio, como ficarem em
formato de circulo, dancando e cantando a musica da propaganda do biscoito
“Treloso”. Segundo Durand, “torna-se necessario procurar as categorias motivantes
dos simbolos nos comportamentos elementares do psiquismo humano, reservando
para mais tarde o ajustamento desse comportamento aos complementos diretos ou

mesmo aos jogos semioldgicos” (1997, p. 38). Durante a leitura da imagem, notei a
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relacdo entre as imagens percebidas na imagem publicitaria no contexto social das

criangas.

A importancia da motivacdo simbodlica, por meio de uma imagem, torna a
aprendizagem da leitura das imagens mais interessante. Compreender a leitura das
imagens, baseada no campo do imaginario é estudar a imagem mediante todo
processo de simbolizagéo, fundamentada pela consciéncia e percepgédo de mundo.
Gilbert Durand explica que: “a percepcédo humana é rica em tonalidades elementares
muito mais humerosas que as consideradas pela fisica aristotélica” (1997, p. 35). O
imaginério proporciona ao sujeito, a capacidade coletiva e individual de dar sentido
ao mundo, por meio da sensibilidade e subjetividade. A organizacdo simbdlica da

imagem, da sentido a tudo que existe em nosso entorno.

Enquanto sujeitos, temos a capacidade de criar simbolos, que por meio das imagens
sdo visualizados por nés, ao longo da nossa vida. O simbolo é construido
culturalmente, em cada grupo cultural os simbolos tém significados diferentes, de
acordo com as necessidades psiquicas pelas notificacbes do contexto social.
Segundo Gilbert Durand (1997, p. 31); “O simbolo ndo é do dominio da semiologia,
mas daquele de uma semantica especial, o que quer dizer que possui algo mais que
um sentido artificialmente dado e detém um essencial e espontaneo poder de
repercussao”. O simbolo, para o autor, dar sentido ao imaginario. Os simbolos
constelam, pois sédo desenvolvidos de um mesmo tema arquetipal, eles sao variagdes

sobre um arquétipo.

Por intermédio da leitura da imagem, pelas lentes do imaginério, é que a estruturacao
simbdlica da a luz, na raiz do pensamento. O trajeto antropoldogico, citado por Gilbert
Durand: “pode indistintamente partir da cultura ou do natural psicologico, uma vez que
0 essencial da representacdo e do simbolo esta contido entre esses dois marcos

reversiveis (1997, p. 42).

O processo da leitura da imagem do biscoito “Treloso” visa identificar os simbolos

apresentados na imagem do anuncio publicitario e organizar estes simbolos
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estruturalmente, de acordo com a construcéo tedrica do imaginario, como o scheme,
0 arquétipo e o mito. Conseguinte, fundamentar a organizagéo do simbolo em Regime

Diurno ou Noturno e suas estruturas.

Enfatizar o conceito de cultura é indispensavel, pois é a cultura quem produz as
imagens relacionadas aos sujeitos e vice versa, ou seja “a cultura deve ser
transmitida, ensinada, aprendida, quer dizer, reproduzida em cada novo individuo no
seu periodo de aprendizagem (learning), para se poder auto-perpetuar e para
perpetuar a alta complexidade social” (MORIN, 2000, p. 75). Seguindo este raciocinio,
o sistema cultural (escola), onde as criancas estdo inseridas € o contexto social, na

qual estdo inseridas.

Nas leituras das imagens realizadas na escola investigada, questionei o que as
criangas viam na imagem do biscoito “Treloso” (figura 16). Foram identificadas vérias
imagens: primeiramente a crianga, depois 0 morango, o paraguedas, o cupcake, o
avido, o chocolate, a madeira, o balanco, as nuvens e a pipoca. Estas imagens, levam
aos simbolos, como por exemplo: a criangca que representa o divino, o sagrado; a
animalidade o avido que remete ao simbolo de forca, levando os biscoitos no ar,
lembrando o sentido de leveza, enquanto flutua; o morango que representa a colheita

e a fartura e a madeira que nos faz lembrar das arvores.

Estes elementos simbolos identificados pelas criancas, na imagem publicitaria do
biscoito “Treloso”, nas aulas de leitura das imagens, relacionam-nas com as

experiéncias cotidianas vivenciadas por elas.
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Figura 16 — Anuncio publicitario do biscoito “Treloso’

Fonte: encurtador.com.br/fiyCE

Pergunto: que imagens sdo essas? Uma das criangas prontamente responde: “sao
desenhos!™® Eu provoquei o didlogo, questionando novamente: o que sdo desenhos?
Ela: “um desenho que a gente recorta, assiste e cola”!. Enfatizei: entdo, as imagens
podem estar nos filmes, revistas, anuncios publicitarios, em qualquer lugar? Mas, o
que seria uma imagem? A mesma crianga que demonstra interesse pela conversa,
nao perdeu tempo e deu sua definicdo sobre imagem: “imagem € uma imagem de um
desenho em um papel”®?. Sabemos que as imagens podem ser representadas no
papel e em outros suportes, assim como no cotidiano. “Pelo imaginario, o aluno afirma
sua liberdade” (POSTIC, 1993, p. 28) ao interpretar visualmente o que Ihe é percebido
e representado de acordo com suas experiéncias. Como nos diz Gilbert Durand (1997,

30 Entrevista concedida pelos estudantes, Registro de campo. Entrevistadora: Renata Soraya da Silva
Ferreira. Recife, 2019. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice A desta dissertacao.
31 |dem
2 |dem
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p. 20): “[...] os mitos sdo ideias em estado nascente e o imaginario € a infancia da

consciéncia”.

Enquanto a estudante toda empolgada comunicava-se, os demais estudantes
percebem a interacdo no dialogo entre a estudante e eu, inspiram-se e entram na
conversa. O dialogo com as criangas, em sala de aula, foi produtivo. Percebi, como o
imaginario nos permite mergulhar em nossas memdrias, resgatando imagens
adormecidas ha um certo tempo. Minha memdria individual percebeu outras maneiras
de olhar a imagem, a partir dos discursos coletivos, durante as aulas sobre as leituras
das imagens com as criancas. Compreender a relagcdo da imagem publicitaria no
nosso cotidiano, torna-nos sujeitos criticamente mais conscientes. Esta compreensao
ao ler as imagens, ajuda a identificar os simbolos presentes na imagem publicitaria do
biscoito “Treloso”, conforme a teoria do imaginario, mostrando seu regime e

fundamentando-o.

Como ja haviamos estudado a leitura da imagem do “Bob Esponja”, notei o estimulo
intelectual das criancas mais agucado, na hora de lerem a imagem publicitaria do
biscoito “Treloso. Assim, também notei meu discurso mais maduro ao discutir as

estruturas simbdlicas da imagem do biscoito “treloso”.

A percepcao de um pedaco de madeira na imagem, compondo o balanco de brincar,
fez um estudante expor seu pensamento de onde vinha o pedagco da madeira: do
tronco da éarvore. A desenvoltura da capacidade intelectual, levou a outro
guestionamento: se no céu, da imagem publicitaria, eram nuvens ou pipocas? Uma
estudante falou: “tia, isso aqui € um cupcake, mas minha amiga esta dizendo que é

uma pipoca”s.

As imagens identificadas por cada um, demonstram a relagédo com o ambiente social
qgue as criangas vivem e que sao distintos. Talvez, a estudante que enxerga uma
pipoca na imagem do anuncio, provavelmente, tem em sua memoria, a presencga da

imagem da pipoca, como referéncia diaria.

33 |dem
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Durand expde em suas reflexdes que a Arte € um dos produtos mais significativos
para aimaginacgéo, onde a mediagao entre o eterno e o temporal, constituem “a propria
atividade dialética do espirito” (DURAND, 1988. p. 97). Durante a leitura das imagens
publicitarias do biscoito “Treloso” e do leite fermentado do “Bob Esponja”, observei as

atitudes imaginativas das criangas sendo estimuladas.

Refletir as imagens, por meio da leitura da imagem publicitaria, com as criancas,
possibilitou vivenciar e compreender o sentido do imaginario. Conforme nos fala
Maffesoli:

O imaginario é algo que ultrapassa o individuo, que impregna o
coletivo ou, ao menos, parte do coletivo. O imaginario pés-moderno,
por exemplo, reflete 0 que chamo de tribalismo. Sei que a critica
moderna vé na atualidade a expressdo mais acabada do
individualismo. Mas néo é esta a minha posic¢éao. [...] O imaginario € o
estado de espirito de um grupo, de um pais, de um Estado, nacao, de
uma comunidade, etc (MAFFESOLI, 2001, p.76).

O autor, em sua reflexéo, diz que o imaginario corresponde a um meio ao qual se esta
inserido. Assim, as imagens percebidas, por meio da leitura da imagem publicitaria,
sdo organizadas por simbolos. A organizacdo dos simbolos, é identificada pelas
representacfes simbolicas, observadas nas imagens. O estudo da imagem do
anuncio publicitario do biscoito “Treloso” é apresentada a seguir em um quadro
(Tabela 3), possibilitando a compreensao visual, desta leitura da imagem, com base
na teoria do imaginario. Ao longo do texto, contextualizo como identificamos o scheme:
a intencédo do gesto do movimento, da inquietacao, agitacédo, indecisao e calmaria, 0
arquétipo: a crianga, resultando na identificacdo do mito; da animalidade. Segundo
Gilbert Durand, o autor explana a relagdo mitriaca entre a infancia, os animais e as

criangas:

Como escreve Bachelard, indo buscar o seu vocabulario aos
alquimistas, assiste-se ao deslizar do esquema teriomérfico para um
simbolismo “mordicante”. O fervilhar anérquico transforma-se em
agressividade, em sadismo dentério. Talvez seja o0 seu carater
adleriano que torna as imagens animais e os mitos de luta animal tédo
familiares as criangcas, compensando assim progressivamente 0s seus
legitimos sentimentos de inferioridade (DURAND, 1997, p. 84)
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O estudo sobre o simbolo arquetipal da crianca, reflete em minha memaoria imagens
do comportamento delas, as quais definem o scheme da imagem do biscoito
“Treloso”. As representacdes do arquétipo, me direciona a perceber as caracteristicas
do scheme da crianca, como calmaria, inquietacdo, agitacdo e movimento. Ou seja,
estas representacdes identificadas no scheme, formam a intencdo do arquétipo da

imagem do biscoito “Treloso”.

Tabela 3 — Quadro das Organiza¢es Simbdlicas do “Treloso”

Organizacao dos simbolos Representagdes

Scheme A intencao do gesto de movimento, da

inquietagéo, agitacdo, indeciséo, calmaria

Arquétipo Crianca

Mito Animalidade

Fonte: produzida pela autora

Fundamentada em Jung, a imagem da crianga, na embalagem é:

A representacdo mitolégica da crianga ndo é textualmente uma copia
da ‘crianga’ empirica, mas um simbolo claramente reconhecido como
tal: trata-se de uma crianca divina, miraculosa, — ndo de uma crianga
humana — de uma crianca procriada, colocada no mundo e criada em
circunstancias realmente extraordinarias. As suas aventuras e gestos
sdo tdo monstruosos como a sua natureza e a constituicdo do seu
corpo. E unicamente em funcio das suas qualidades ndo empiricas
gue se torna necessario falar de um ‘tema da crianga’. Além disso, a
‘crianga’ mitoldgica também aparece sob a forma de deus gigante, de
‘polegarzinho’ [poucet no original], de animal, etc., o que indica que
néo se trata de uma causalidade racional ou de uma crianga concreta.
O mesmo argumento vale para os arquétipos do ‘pai’ ou da ‘mae’ que
sdo igualmente simbolos irracionais da mitologia (JUNG, 1993, p.
119).
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O arquétipo da crianca, se constitui por meio da estrutura heréica do imaginario, onde
observo que as criangas, enquanto bebés, sao batizadas, como forma de ritual de
protecdo e do sagrado. O batismo do bebé&, como arma espiritual do simbolo da
divisdo, em detrimento do arquétipo da crianca. “As armas espirituais: batismos e
purificacfes: sdo maneiras de distinguir o profano do sagrado, o pertencer (a uma
comunidade) do ndo pertencer, uma situacdo social de outra” (ROCHA PITTA, 2017,
p. 31). O batismo, é um simbolo de protecéo espiritual, entre o caminho do bem e do

mal.

Mediante a percepcédo da dominante postural e dos schemes da imagem publicitaria,
podemos classificar a imagem no Regime Diurno. Porém, a imagem do filho, do ser

humano ingénuo, é representada pelo Regime Noturno, portanto ele tem uma

organizacao da estrutura sintética.

No inicio, o jovem herdéi deve sair da intimidade original acolhedora e
lutar para fazer sua diérese, sua separacao, e conquistar um espaco
para sua identidade; depois disso, ele est4 pronto para viver a
intimidade mistica de maneira positiva e ndo mais devoradora, o que
0 leva a uma conjunctio oppositorum feliz, que o regime sintético
“‘governa” (ROCHA PITTA, 2017, p. 86).

Como podemos observar, na leitura de imagem publicitaria do biscoito “Treloso”, o
trajeto antropoldgico do imaginario foi obtido pelo dinamismo dos simbolos, onde
identificamos elementos simbdlicos das imagem, os quais relacionam-se com 0

cotidiano das criancas e do meu.

Para compreender como se forma o imaginario de uma cultura dada, foi preciso
vivenciar, perceber e compreender o processo de formacéo da imagem, quer se trate
de um sujeito, ou de uma cultura. Observar a cultura das criangas, no ambiente
escolar, possibilitou na identificagdo dos schemes, percebidos na leitura da imagem,

do arquétipo e do mito.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo deste trabalho foi compreender como a escola trabalha com a leitura de
imagens com os estudantes. Entendendo como as imagens publicitarias, por meio de
anuncios de produtos alimenticios nas infancias, sdo representadas no cotidiano
escolar de criancas de cinco anos de idade, além de reconhecer a relagédo da infancia
com as imagens de anuncios publicitarios de produtos alimenticios, diante do
consumo e identificar as imagens de anuncios publicitarios de produtos alimenticios
nas infancias que retratem o cotidiano dos estudantes, formaram o objetivo desta

pesquisa.

As minhas experiéncias me levaram a compreender a relacdo entre a imagem, a
publicidade e a cultura. Durante o estudo, conheco novos saberes, propostos pela
teoria do imaginario. O estudo do imaginario possibilitou conhecer as imagens
publicitarias, ndo pela 6tica comercial, mas pela 6tica subjetiva.

Durante o periodo de observacgao, na escola investigada, entendi o papel da escola e
o dever de imaginar. A professora do “Infantil 3", por meio das imagens, estimula o
sentido critico das criancas. Por meio dos estudos sobre rétulos e embalagens, dos
produtos alimenticios, ficou perceptivel o uso das imagens na aula, quando a
professora mostra aos estudantes, as imagens das embalagens dos produtos,
estimulando-os a leitura gramatical, por meio da leitura visual. Em seguida, a
educadora, proporcionou uma discussao, em formato de circulo, expondo as imagens
das embalagens e rétulos dos produtos, com as criangas, onde refletiram sobre a
origem e fabricacdo dos produtos, expostos nas prateleiras dos supermercados,
consumidos cotidianamente por nés. Outras atividades educativas, com o0 uso das
imagens, foram adotadas pela professora, como na aula sobre o Recife e Olinda, em
comemoracado ao aniversario das cidades. A atividade educativa proposta pela
professora, aos estudantes, foi produzir um cartaz coletivo, com uso das imagens das
cidades.

No ensino da Arte “o que € preciso é deixar que a alma irresponsavel
e alegre das criancas voe livremente, levada pela fértil imaginacéo de
pequeninos seres impressionaveis que séo, aproveitando o mestre,
apenas, esses remigios para ir cautelosamente, criteriosamente
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guiando-a no caminho reto que devera conduzi-la a finalidade sutil
gue o destino tracou a cada uma” (BARBOSA, 2015, p.134).

A necessidade imaginativa das criancas, ao participarem das atividades educativas,
propostas pela professora, ficou perceptivel para mim. As criangcas demonstraram
interesse e motivagao na aula, quando havia a presenca das imagens.

Por meio da leitura das imagens, baseada no estudo antropoldgico do imaginario,
entendi como as imagens publicitarias, mediante as imagens dos anuncios
publicitarios, dos produtos alimenticios nas infancias, eram representadas no
cotidiano escolar das criangas. Por meio das brincadeiras, na hora do recreio, percebi
a presenca da imagem da musica da propaganda do biscoito “Treloso”. As imagens
publicitarias, também eram consumidas, por meio das embalagens dos produtos

alimenticios consumidos pelas criancas, na hora do lanche, no ambiente escolar.

Por intermédio da teoria do imaginario, percebi que as imagens consumidas pelas
criancas, tinham uma relagcdo com as imagens presentes na realidade cotidiana. O
imaginario me apresentou uma nova forma de ler as imagens publicitarias. Enquanto
publicitaria, ndo de formacgéo, mas no campo de atuacao profissional, ndo tinha esta
compreensao. Enquanto profissional do campo da administracdo e professora do

curso de publicidade, também faltou a formacdo em Arte.

Reconhecer que o conhecimento da imagem é de fundamental
importancia ndo s6 para o desenvolvimento da subjetividade mas
também para o desenvolvimento profissional. Um grande ndimero de
trabalhos e profissdes estdo direta ou indiretamente relacionados a
Arte comercial e a propaganda. [...]. Na educacéo, o subjetivo, a vida
interior e a vida emocional devem progredir, mas ndo ao acaso
(BARBOSA, 2002, p. 21).

O estudo do imaginario, possibilitou perceber as imagens do entorno, de forma critica
e subjetiva, por meio da leitura das imagens publicitarias. As imagens dos anuncios
publicitarios, do leite fermentado do “Bob Esponja” e do biscoito “Treloso”, foram
identificadas durante o periodo de observacédo da pesquisa, na escola, na hora do
lanche, das criancas. “A cultura valida, ou seja, aquela que sobredetermina, por uma

espécie de finalidade, o projeto natural fornecido pelos reflexos dominantes que Ihe
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servem de tutor instintivo”. (DURAND, 1997, p. 52), fomentou a reflexdo entre os

simbolos identificados nas imagens com a realidade vivida.

Entendendo o conceito das infancias, fiz uma analogia entre estas e as imagens
publicitarios, diante do consumo, por meio da relacéo entre os simbolos identificados
nas imagens com o contexto social das criancas. A compreensao da Arte e suas
inumeras significacdes, percorreu longos caminhos historicos, para entender a relacao
da Arte nas infancias. A tardia descoberta da infancia, enquanto sujeito critico, s6

ocorreu em meados do século XVII.

Por meio da leitura das imagens publicitarias, com base no pensamento simbolo,
apresento uma possibilidade de como a escola pode trabalhar com leituras de
imagens com os estudantes, aproximando-as da realidade e despertando o sentido
critico. A experiéncia em vivenciar o imaginario, no ambiente escolar, alimentou minha
capacidade criativa e imaginativa, possibilitando o pensamento critico, por meio do
pensamento simbdlico. Rocha Pitta declara sua concepc¢do sobre o imaginario de

acordo com o pensamento do antropologo Gilbert Durand :

O objetivo inicial da tese de G. Durand, era o de estabelecer uma
relacdo de imagens colhidas em culturas diversas. Para tanto, o
autor fez um levantamento de imagens em grande numero de
culturas, nas mitologias, nas artes, seja na literatura ou nas artes
plasticas : € para organizar o material obtido que o autor parte
da ideia da existéncia do “trajeto antropolégico”, ou seja, uma
maneira propria para cada cultura de estabelecer a relacéo
existente entre a sua sensibilidade (pulsdes subjetivas) e o meio
em que vive (tanto o meio fisico como histérico e social)
(ROCHA PITTA, 2017, p. 25).

O olhar e o ver as vivéncias e experiéncias, dos estudantes, na escola, contribuiu para
a selecdo das imagens publicitarias. O olhar e o ver as minhas experiéncias,
compartilhadas com as vivéncias das criancas, por intermédio do pensamento
simbolico. “O pensamento simbdlico e do sentido conceitual, afirmando assim a
unidade e a solidariedade de todas as formas da representacéo” (DURAND, 1997, p.
30).
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A pesquisa possibilitou o estimulo, a compreensdo e a percepcao dos elementos
simbdlicos, presentes nas imagens publicitérias, os quais dialogam com o contexto
social das criangas. O estudo das imagens, organizadas por simbolos de acordo com
as estruturas antropoldégicas e os regime diurno e noturno, podemos perceber a

representacdo dos simbolos, scheme, arquétipo e mito, presentes no contexto social.
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APENDICE A - REGISTRO DA ATIVIDADE DE CAMPO

REGISTRO DA ATIVIDADE DE CAMPO

Nos periodos de marco e abril de 2019, realizei 0 método de observacéo e anotacao.
Neste periodo, observei os estudantes, dentro de sala de aula e os alimentos mais
consumidos, por elas, durante o lanche. Pelo fato da escola ter um espaco fisico
pequeno, os estudantes lancham dentro da sala de aula e depois saem para o recreio
no parque. Durante esse periodo, as quintas-feiras, observei a presenca do biscoito
“Treloso” e do leite fermentado do “Bob esponja”, do “Toddynho” e do “Danone”, no

lanche.

Apoés observar os produtos alimenticios mais consumidos pelos alunos do infantil 3,
percebi a presenca predominante do leite fermentado do “Bob Esponja” e o biscoito
“Treloso”. Percebi o uso dos simbolos nas imagens pelas criancas, associados nas
brincadeiras entre eles, no universo escolar, como por exemplo; na hora do recreio,

ao dancar e cantar a musica da propaganda do biscoito “Treloso”.

Musica da propaganda do biscoito “Treloso”

“‘Menino treloso, gosta de biscoito. Biscoito Treloso, s6 Vitarella tem.
Morango, chocolate, doce de leite e outros sabores que eu gosto também. No recreio
da escola, no lanche, no passeio tudo fica mais gostoso. Biscoito treloso! So Vitarella

tem!”

Esta fase de observacao norteou a selecdo das imagens dos anuncios publicitarios
do biscoito “Treloso” e do leite fermentado do “Bob Esponja”, por meio das imagens
dos produtos mais consumidos pelos estudantes do “Infantil 3” da escola investigada.
Pesquisei na internet imagens de anuncios publicitarios destes produtos para levar
para sala de aula, para realizar a leitura das imagens de forma coletiva, com as

criancas, em sala de aula.
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Durante o més de maio, sempre as quintas-feiras, participei da aula de rotulos e
embalagens, a qual havia despertado meu interesse pela escolar, tornando o campo
desta pesquisa.

No dia nove de maio, vivenciei a aula de rotulos e embalagens da professora do infantil
3 com os estudantes. Durante a aula de embalagem, a professora da turma fala da
importancia da leitura visual, ela fala que durante a aula de rotulos, percebe que
mesmo o0s alunos que ndo sabem ler as palavras, aprendem a ler as imagens. A
professora fala se referindo a uma estudante da turma: “de vez em quando, ela estava
aqui bem caladinha, tentando ler, vocé vé os interessados. Ela chegou em casa
dizendo: papai, Colgate! Ela n&o sabe ler, mas fez aquela leitura visual. Se desse
outra embalagem de creme dental, ela ndo diria isso. O meu propdsito € a partir da

aprendizagem mesmo.”

Fomos para area externa da sala de aula, sentamos em formato de circulo, onde a
professora fez uma exposicdo de alguns produtos dentro do circulo, sugerindo que
cada crianca escolhesse um produto e falasse porque escolheu aquele produto. Neste
interim, a professora explicou como os produtos eram produzidos e fabricados e como
chegavam nas prateleiras dos supermercados. O biscoito “Treloso” fez sucesso na
aula expositiva. Arthur foi o primeiro a cantar o jingle da propaganda do biscoito.
Manuela lembrou que foi para uma festa do dia das criancas no parque 13 de com o0s
pais para ver o palhaco chocolate (garoto propaganda regional do produto). Produtos
como arroz, agucar, leite, pipoca, bolacha, leite fermentado do “Bob esponja”, feijao e

outros, também foram expostos nesta aula.

Durante esta atividade, os alunos puderam refletir sobre suas escolhas, justificando o
motivo da escolha por cada produto. Neste momento, pude perceber a presenca das
referéncias diarias mediante esta experiéncia em vivenciar a aula junto com as
criancas. Isaac escolheu o biscoito “Treloso”, porque se faz presente nos lanches dele,
na escola e em casa assistindo desenhos animados. A professora reforgou: “a marca

do biscoito “Treloso € Vitarela. Vitarela € a empresa que faz este biscoito. Quem ja viu
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a propaganda na televisao?” Neste momento, todos comecaram mais uma vez cantar

a musica da propaganda, dancando e pulando.

Apos a professora acalmar os estudantes, ela fez alguns guestionamentos para
reflexdo das criancas: “quando vocés veem essa propaganda na TV, da vontade de
comer e comprar, ou dizer ndo quero?”. Ela estimulou os estudantes a refletirem mais
uma vez sobre a influéncia da propaganda e do consumo. Isaac insistiu dizendo: “eu
amo esse biscoito”. Apds este momento de construcao coletiva, a professora enfatiza:
‘essa aula de rotulos e embalagens € muito importante. Vemos o0 processo de
producdo dos produtos e entendemos como chegam ao supermercados.”. Ela fala
sobre a data de fabricacdo dos produtos e sua validade, além da importancia de ficar
atento a estas informac0fes, quando os pais forem comprar um produto. Explicou que
um produto fora da data de validade pode causar dor na barriga, por exemplo.
Posteriormente a atividade, retornamos para sala de aula, para que as criangas
lancharem. Observei a presenca do “Bob esponja” (leite fermentado) e do biscoito

“Treloso” no lanche das criancas. Ao terminar o lanche, forma liberadas para o recreio.

Retornando do recreio, a professora construiu com eles o alfabeto usando rétulos e
embalagens de produtos, cuja as iniciais de cada marca. Desta forma, a professora

estimula a leitura por meio das imagens.

Aproveitei este momento da aula para perguntar se eles ja observaram as embalagens
dos produtos consumidos por eles no lanche? Lancei uma reflexdo para pensarem
nas imagens das embalagens dos produtos consumidos em sala de aula. Apds esta
experiéncia da aula de embalagens - a qual tinha despertado o meu interesse pelo
processo de ensino e aprendizagem da escola, quando conheci a instituicdo, ao
pesquisar escola para meu filho estudar — comecei a compreender o estudo da leitura

das imagens proposta nesta pesquisa.

Entre observacdes, anotagcfes e experiéncias, no dia vinte e trés de maio, apresento
quatro imagens de anuncios publicitarios, escolhidos por mim, pela internet. As

imagens foram a do leite fermentado do “Bob esponja”, biscoito “Treloso”, “Toddynho”
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e “Danone”. Para minha surpresa, as imagens dos anuncios do “Toddynho” e do
“‘Danone” nédo despertou tanto a atengédo das criangas como as imagens do “Bob
esponja’ e do “Treloso”. Entéo, apresentei a imagem do “Bob esponja” e comentei que
durante o periodo que vinha acompanhando eles nas quintas-feiras, percebi a
presenca deste produto varias vezes, na hora do lanche das criancas. Um estudante
disse logo: “é o bob esponja calca quadrada” fez logo alusédo ao boneco do filme, n&o
ao produto que € um leite fermentado e seus beneficios, enquanto produto alimenticio.
Uma estudante disse: “o bob esponja mora no fundo mar, numa casa de abacaxi”.
Lancei uma reflexdo: minha casa é de tijolo e ndo é aquatica (fundo do mar), fica na
terra mesmo (terrestre). Neste momento, outro estudante usa a imaginacao: “tia,
minha casa é um abacaxi, € amarela por fora e tem uma coroa verde.”

Eu pergunto: vocés sabem porque a imagem do bob esponja esta na embalagem do

leite fermentado?

A estudante novamente responde: “porque pegaram uma foto e colocaram no leite
para as pessoas tomarem. Para as pessoas fingirem que isso ndo é um leite
fermentado.” Neste instante, eu, a estudante e seus colegas temos mais um momento
coletivo de reflexdo sobre a publicidade e o imaginario. Eu penso: a propaganda usa
essas imagens, porque sabe que essas imagens estéo relacionadas com o cotidiano
dessas criancas. Durante este dialogo e leitura das imagens, percebo que esses
estudantes sabem que esses produtos sdo destinados a eles, justamente pela
linguagem que a publicidade trabalha, usando as imagens que representam o
cotidiano delas. A estudante reforga: “quando a minha irma toma “Bob esponja”, ela
toma bem rapidinho. Ela € bem pequenininha, tem 1 ano, nem sabe falar!” Quando
estamos lendo a imagem do anuncio do “Bob esponja” olhamos e identificamos cada
simbolo presente na imagem do anuncio. Posteriormente, pergunto o que € um
simbolo? Pra variar, a estudante comunicativa expressa sua visdo dizendo: “uma
forma de desenho”.

Eu a questiono: Porque sera que a imagem do “Bob esponja” est& no leite fermentado
que vocés lancham? Ela responde: “Eles imprimem a foto e colam.”

Porque a gente come? Sua amiga fala: “Pra gente ficar forte. Ele € um queijo, cheio

de buraquinhos.” Continuando a conversa, digo que percebi que a maioria das
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criancas da sala do infantil 3 lancham o leite fermentado do “Bob esponja”. E questiono
0 por que? A estudante responde: “porque minha méae comprou no mercado, porque

0 caminh&o leva para o mercado.”

Estimulando nosso dialogo, ja que a ideia é estimular a percepcéo e perceber como
as criancas olham as imagens, pergunto se o0 queijo mora no fundo do mar? Um
estudante na hora respondeu-me: “tem gente que joga queijo no fundo do mar,
garrafa, biscoito...” Eu disse: boa observacéo, amiguinho! Jogar lixo no fundo do mar
nao € o correto. Lixo jogamos na lixeira. Com essa experiéncia, aprendi que cada um

tem um olhar diferente, conforme suas vivéncias e cultura.

Retomando o assunto sobre a percepcédo da crianca que falou que o “Bob esponja”
era um queijo, digo: sendo uma esponja ou um gueijo, com bracos, pernas e roupas,
morando no fundo do mar, vocés concordaram que isso € um exemplo da nossa
imaginacdo? A estudante fala: “A imaginacao é de ver uma histéria.” A imaginacao foi
tanta que cada um comecou a criar e contar historias.

Outra crianca disse que quando tomou o “Bob esponja” ficou igual ao bob esponja

amarelo.

Percebi que as imagens das embalagens dos produtos consumidos pelas criancas,
sao elementos simbdlicos, onde codificam e dialogam com momentos vivenciados em
suas realidades relacionadas. Esta imagem do anuncio do “Bob esponja” estimula a
imaginagéao e criatividade das criangas.

Em seguida, olhamos a imagem do anuncio do biscoito “Treloso” e foram identificados
varios simbolos: morango, paraquedas, cupcake, avido, chocolate, o menino.
Pergunto se eles sabem o0 que sédo essas imagens? Uma crianca prontamente diz:
“sao desenhos!”. Entao, pergunto: o que sao desenhos? Ela fala: “um desenho que a
gente recorta, assiste e cola.” Enfatizei: entdo, as imagens podem estar nos filmes,
revistas, em qualquer lugar, ndo é? Mas, o0 que seria uma imagem? A estudante ndo

perdeu tempo e deu sua definicdo: “imagem é uma imagem de um desenho em um
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papel.” Continuo com o dialogo perguntando se gostam de morango e chocolate? Uma

crianga resgatou em sua memoaria: “eu como,. vovo faz”

Ao perceberem um pedaco de madeira na imagem, disseram que a madeira vinha do
tronco da arvore. Esta discussdo surgiu, porque vimos um balanco na imagem do

anuncio e uma corda pendurada na madeira. Além de identificar nuvens no céu.

Contextualizei nossa aula dizendo: vocés viram muitos simbolos nesta imagem do
anuncio do biscoito “Treloso”. Esses simbolos que vocés viram, lembram alguma
histéria para vocés? Uma estudante falou: “tia, isso aqui é um cupcake, mas minha
amiga esta dizendo que é uma pipoca”. Neste instante constato como as referéncias
interferem no nosso modo de ver as coisas. A estudante que enxerga uma pipoca na
imagem do andncio, provavelmente, tem em sua memoria, a presenca da imagem da

pipoca, como referéncia diaria.

No dia trinta de maio, me planejei para discutirmos mais sobre as imagens em estudo,
mas percebi que as criancas estavam impacientes. Entdo, com objetivo de continuar
o didlogo, dei folhas de papel oficio e lapis de cera para desenharem. Pude observar
a presenca dos simbolos do anuncio do “Bob esponja” em seus desenhos. Enquanto
desenhavam eu questionava: vivemos no fundo do mar? Respiramos embaixo da
agua? Esses questionamentos foram uma forma de estimular a criatividade a partir da

leitura das imagens.

Quando terminaram o desenho perguntei para cada um o que tinham desenhado?
Uma estudante explicou: “eu fiz eu e minha amiga no fundo do mar, porque outra a
amiga nao quis ir. Aqui fiz a grama, coracao, nuvem enorme, um sol, arco iris e um
sol muito lindo.”

Outra estudante disse: “fiz a casa do “Bob esponja” de abacaxi e o “Bob esponja.” Ela
desenhou a casa pequena e o “Bob esponja” grande. Perguntei se ele consegue entrar
nessa casa? Em seu desenho também tinha varias bolhas de sabao e o Patrik, amigo

do “Bob esponja”.
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Um estudante falou que desenhou: “o “Bob esponja”, o Patrik, a casa deles e o fundo

do mar”.

Os demais estudantes ficaram timidos em falar sobre o que haviamos desenhado.
Porém, esta experiéncia foi surpreendendo, pois ao planejar um formato de aula para
ler as imagens, consegui interagir com as criangas adotando o desenho como forma
de interacdo. Dos quatorze estudantes, apenas cinco pais/responsaveis devolveram

a autorizacao para realizacao desta pesquisa com a ajuda das criancas.
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APENDICE B - TERMO DE AUTORIZACAO DA PESQUISA NA ESCOLA

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
CENTRO DE ARTES E COMUNICACAO

AUTORIZACAO DE PESQUISA

Sr(a). Diretor(a)

Vimos solicitar a Vossa Senhoria a parceria desta instituicdo para o desenvolvimento das
atividades de pesquisa relacionadas ao projeto Historias, Memorias e Préticas de Ensino de
Arte.
Sua instituicdo foi escolhida como campo de investigacdo da pesquisa que subsidiard a
producdo de conhecimento no campo da Arte na Universidade Federal de Pernambuco. O
estudo sera desenvolvido
por
__, matricula n® .
Faz-se necessario registrar que a realizacdo da pesquisa, nesta instituicdo, € entendida como um
acordo de mutua colaboragéo, capaz de gerar aprofundamentos de vinculos institucionais entre
diferentes espacos educativos.

Agradecendo sua atencdo, subscrevemo-nos e nos colocamos a disposicdo para

quaisquer esclarecimentos.

Atenciosamente,

Pesquisador/a

Recife, de de
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APENDICE C - TERMO DE COMPROMETIMENTO

e
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v
UFPE

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
CENTRO DE ARTES E COMUNICACAO

TERMO DE COMPROMISSO
Sr(a). Diretor(a)

Eu, , pesquisador/a da Universidade Federal

de Pernambuco - UFPE, com o numero de matricula:

comprometo-me em cumprir 0s aspectos éticos previstos em uma pesquisa cientifica, bem como
respeitar as regras desta instituicdo para realizacdo do estudo.

Recife, de de
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APENDICE D - CARTA DE AUTORIZACAO AOS RESPONSAVEIS

)

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
CENTRO DE ARTES E COMUNICACAO

Carta de Autorizacdo aos Responsaveis
De:

Para:
Assunto: autorizagdo para participacao de atividade de pesquisa académica.

Eu, , domiciliada/o na

, pesquisador/a da

Universidade Federal de Pernambuco - UFPE venho, com muito respeito e
consideracao, solicitar vossa autorizagdo para que possa realizar com o estudante
atividades para subsidiar a pesquisa

intitulada
A pesquisa prevé
encontros as : no horario das
,na Escola , hos
meses de de 20, além de entrevistas e
questionarios.

Cordialmente, autorizo:

Assinatura/Nome e sobrenome do/a responsavel
Recife, de de






