Ministério da Educagdo
Universidade Federal da Paraiba
Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Artes
Departamento de Midias Digitais

CONCURSO PUBLICO PROFESSOR EFETIVO - MAGISTERIO SUPERIOR
MARKETING DIGITAL E EMPREENDEDORISMO

De acordo com: Lei No 8.112/1990; Lei No 12.772/2012, alterada pela Lei n? 12.863/2013; Decreto No
9.739/2019; Portaria MEC n° 243 de 03/03/2011; Resolugdo 02/2002 do CONSEPE/UFPB, com as alteragdes
da Resolugdo 53/2007, Resolugdo 07/2017 do CONSEPE/UFPB e da Resolugdo 74/2013 do CONSEPE/UFPB.

Departamento: E-mail do Depto:
Departamento de Midias Digitais demid@cchla.ufpb.br

Classe de Ingresso:
Classe A, com denominacdo de Professor Adjunto/Nivel 1

Area de conhecimento: N2 de Vagas: Regime de Trabalho:
Marketing Digital e Empreendedorismo 01 Dedicacdo Exclusiva

Titulagdo exigida para o candidato, incluindo as areas compativeis, para comprovac¢ao no ato da posse:
Doutorado em Comunicac¢do Social, ou Comunicac¢do e Informacdo ou Marketing ou em cursos afins. Em
adicdo, possuir mestrado em algumas das dreas anteriormente especificadas. Em adicdo,
possuir Graduagao em Comunicagdao Social (Jornalismo, Radio e TV, Audiovisual, Cinema, Publicidade,
Estudos de Midia, ou Educomunica¢dao ou Administracdo, ou Comunica¢ao, ou Marketing Digital, ou cursos
afins aos mencionados.

Da inscrigao:

Prazo de inscrigdo: 03 de fevereiro a 04 de marco de 2020.

Local: Secretaria do Departamento de Midias Digitais/CCHLA/Campus |
Horario: de 14h as 19h

Da solicitagao de isengdo da taxa de inscrigdo:

Prazo: de 03 a 07de fevereiro de 2020

Local: Secretaria do Departamento de Midias Digitais/CCHLA/Campus |
Horario: de 14h as 19h

Do resultado da solicitagdo de iseng¢ao:
Prazo: 10 de fevereiro de 2020




Ementa das disciplinas a serem utilizadas:

Gestdo de Negocios em Tecnologias Digitais

Créditos: 04 Carga Horaria: 60 horas

Pré-requisito(s): Haver integralizado 196 créditos

Ementa: Natureza da iniciativa empresarial. Oportunidades e riscos. Inovacao e espirito
empreendedor. Possibilidades de empreendimentos na area das midias digitais. Decisoes
estratégicas e planos operacionais de bens e servicos. A autonomia do produtor de conteudos.
Criacdo de projetos e novos negdcios em midias digitais. Como abrir a sua prdpria empresa de
producdo em midias digitais. Plano de negdcios. Portfdlio para apresentacdao da empresa. Publico-alvo.
Plano de midia para divulgacdo da empresa. Perfil dos profissionais a contratar. Principais
equipamentos e softwares. Investimentos necessarios. Fontes de captagao de recursos. Retorno
do investimento.

Midias Digitais e Marketing Eletronico

Créditos: 04 Carga Horaria: 60 horas

Pré-requisito(s): Internet IV

Ementa: Marketing Eletronico: conceitos basicos. Quantificando o mercado eletrénico. Exemplos.
Quantificando acessos a um site. Diretrizes orientando o design de e-banners comerciais.
Desenvolvimento de um plano de midia on line. O Interactive Advertising Bureau. A padronizacao
de tamanhos. Analise de cases de e-banners. Etapas do processo de criacao de e-banners.
Tecnologias de producdo de e-banner. Editores de animacao vetorial. Flash. Projeto de criacdo de
e-banners.

Marketing Eletronico

Créditos: 04 Carga Horadria: 60 horas

Pré-requisito(s): Internet IV e Infografia Il

Ementa: Evolucdo e tipologia da publicidade na Internet: banners, pop-ups e demais modelos.
Caracteristicas da publicidade on line. Modalidades de Pay-per-view, Pay-per-click, Pay-per-sale.
Criacdo, redacdo e design de pecas publicitarias para a Web. Softwares de producdo de pecas
publicitdrias para midias digitais.

Novos Mercados em Midias Digitais

Créditos: 04 Carga Horaria: 60 horas

Pré-requisito(s): Ndo ha

Ementa: Aquisicao dos conhecimentos fundamentais para a compreensado do contexto global no
gual as midias digitais se desenvolvem atualmente. As novas tendéncias mercadoldgicas: analise
do ambiente sécio-econdmico das midias digitais no mundo. Evolu¢do do mercado. Abordagem
comparativa das legislacdes de propriedade intelectual dos principais mercados internacionais.

Economia das Industrias Culturais

Créditos: 04 Carga Horaria: 60 horas

Pré-requisito(s): Ndo ha

Ementa: A cultura enquanto manifestacao dos saberes, tradicdes, musicalidade e religiosidade
dos povos. As industrias culturais: evolugdo histérica e categorizagdo. Principais fatores/drives
influenciando e moldando as indUstrias culturais. As dindmicas envolvidas no processo de
producao de bens culturais. Quantificando, do ponto de vista econémico, os mercados
subjacentes as industrias culturais. Tendéncias de evolugdo das industrias culturais, a nivel




local, nacional e internacional.

Aspectos Administrativos e Mercadologicos

em Midias Digitais

Créditos: 04 Carga Horadria: 60 horas

Pré-requisito(s): Ndo ha

Ementa: Identificagdo dos aspectos administrativos, financeiros e mercadolégicos (AAFM)
estratégicos para o sucesso de projetos, envolvendo a producdao em midias digitais.
Desenvolvimento de um framework, categorizacdo e posicionamento dos AAFM estratégicos
identificados. Identificacdo dos inter-relacionamentos dos aspectos e impactos (positivos e

Estatistica Aplicada a Midias Digitais

Créditos: 04 Carga Horaria: 60 horas

Pré-requisito(s): Ndo ha

Ementa: Principios tedrico-conceituais da estatistica: terminologia, métodos, processos, técnicas e

medidas estatisticas. Softwares aplicadveis a estatistica. Uso da estatistica como ferramentaauxiliar na
execugao de trabalhos e pesquisa sobre meios de Comunicagdao. Amostragem.

Estatisticas descritivas e teorema do limite central. Testes de hipdtese (uni e bilaterais): formulacgao,
intervalos de confianga. Regressoes lineares. Coeficientes de correlagao. Interpretacao

de resultados experimentais.

Gestdo de Projetos em Midias Digitais

Créditos: 04 Carga Horaria: 60 horas

Pré-requisito(s): Haver integralizado 112 créditos

Ementa: Principios e métodos de gestao de projetos aplicados as Midias digitais. A equipe de
projeto. Principais atores. Principais etapas da gestdo de projetos: estudo de viabilidade (técnica,
organizacional, financeira etc.), planificacdo, realizacdo técnica, implantacdo e pds-avaliacao.
Planificacdo estrutural, organizacional, operacional e financeira. Organograma de tarefas (WBS).
Encadeamento de tarefas (CPM).Estimativa dos custos, Métodos de equilibrio de recursos. Dire¢do
e controle (desenvolvimento, custos e qualidade) do projeto. Os principais atividades de controle.
Gestdo de alteracdes e da configuracdo. Ferramentas software para gestdo de projetos.

Conteudo Programatico:

Contemporaneidade, Cultura Digital e Marketing;
Search Marketing e Otimizacao;

Inovacdo e Empreendedorismo Digital;
Planejamento de Midias Digitais;

Analise de Redes Sociais na Comunicacao;

Métricas e Monitoramento em Comunicagao Digital;
Marketing Digital, Design e Usabilidade;

Conteudo para Inbound Marketing;
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Comportamento do Consumidor de Conteudo Digital;

=
o

Estratégias de Producdo de Conteudo para Mobile Marketing.

Softwares a serem utilizados na prova didatico-pratica:

Adobe InDesign, Adobe lllustrator, Adobe Photoshop e Adobe Director.




Comissdao Examinadora (membros titulares e suplentes):
Informacdo serd oportunizada no ato da inscri¢ao

Calendario de Provas (data provavel):

1) Realizag¢do da Prova Escrita: - 16/03/2020

2) Realizacdo da Prova Didatica-Tedrica: - 23 e 24/03/2020
3) Realizacdo da Prova Didatica-Pratica: 26/03/2020

4) Exame do Plano de Trabalho: - 27/03/2020

5) Exame de Titulos: - 27/03/2019

Prazo de Validade do Concurso: 01(um) ano, contado a partir do dia subsequente a publicacdo do Edital de
Homologacdo do resultado final, podendo ser prorrogado por igual periodo, a critério do 6rgao interessado
no certame.




