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RESUMO

Esta pesquisa analisa a construcdo de sentidos sobre o caso Diogo Nascimento
no discurso do jornal impresso paraibano Ja. Desta maneira, pretende-se
identificar como o periddico faz uso de estratégias do sensacionalismo para
retratar o assunto. O Ja é o Unico impresso de cunho popular a ser comercializado
atualmente na Paraiba, circulando desde 2009 e tendo como publico-alvo as
classes C, D e E. Para a andlise, foram selecionadas edi¢des de janeiro a abril de
2017 sobre o tema, no total, foram encontradas 25 matérias e nove manchetes de
capa acerca da tematica, destas, foram escolhidas as que consideramos com mais
apelo ao sensacionalismo. Apresentamos discussfes acerca de conceitos como
sensacionalismo, fait divers, jornalismo popular e a influéncia do referido jornal na
Paraiba. Foi utilizada a Analise de Discurso, mais especificamente o0s
procedimentos adotados por Orlandi (2013) e as influéncias da corrente francesa
para interpretacdo dos elementos da linguagem popular e estratégias do
sensacionalismo. No percurso do estudo, foram essenciais as contribuicbes de
autores como Angrimani (1995), Amaral (2003 — 2004 - 2006), Barthes (1971 -
2007), Orlandi (2013) e Ramos (2002 - 2012) a fim de identificar como o Ja utilizou

mecanismos sensacionalistas para noticiar o caso.

Palavras-chave: Jornalismo Sensacionalista. Jornal Ja. Andlise de Discurso Caso

Diogo Nascimento. Jornalismo Popular.



ABSTRACT

This research analyzes the construction of meanings on the Diogo Nascimento
case in the discourse in the Paraiba printed newspeaper Ja. In this way, it is
intended to identify how the journal uses strategies of sensationalism to portray the
subject. The Ja is the only popular print to be commercialized in Paraiba,
circulating since 2009 and targeting the classes C, D e E. For the analysis, editions
were selected editions from January to April of 2017, on the subject. In total, there
were 25 stories and nine headlines on the theme. Of these, we have chosen those
that we consider more appealing to sensationalism. We present discussions about
concepts such as sensationalism, fait divers, popular journalism and the influence
of the newspaper Ja in Paraiba. Discourse Analysis was used, specifically the
procedures adopted by Orlandi (2013) and the influences of the French current for
the interpretation of the elements of the popular language and strategies of
sensationalism. In the study, the contributions of Angrimani (1995), Amaral (2003),
(2004) and (2006), Barthes (1971) and (2007), Orlandi (2013) and Ramos (2002)
and 2012) were essential to identify the Sensationalist mechanisms used by Jornal
Ja.

Keywords: Sensationalist Journalism. Jornal J&. Discourse Analysis. Case Diogo

Nascimento. Journalism Popular.
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1 INTRODUCAO

A utilizacdo da linguagem sensacionalista para transmitir informacfes nao &
um evento recente na comunicacdo, tampouco um privilégio da imprensa, essa
vertente pode ser vista na televisdo, no radio e no ciberespaco; o sensacionalismo
tem a sua forma propria de noticiar e € aplicado como uma estratégia das producdes
jornalisticas.

O propésito deste trabalho, no entanto, € entender o sensacionalismo na
imprensa e, em segundo plano, como isso ocorre no Jornal Ja, especificamente no
Caso Diogo Nascimento; os acontecimentos que narram o atropelamento e morte de
um agente de transito na Paraiba, bem como o andamento dos processos para

julgar o acusado do crime.

Objetivo é verificar como o caso foi construido no peridédico, considerando a
linha editorial mais voltada ao sensacionalismo, um dos enfoques desta pesquisa. A
partir disso, problematizamos de que maneira 0 Ja representa as classes populares,
quais os elementos de linguagem utilizados e como essas ferramentas contribuem
para a construcao de sentidos e sensagoes.

A justificativa do presente estudo € o numero relativamente escasso de
pesquisas que analisam o Jornal Ja, ainda mais sobre um caso de grande
repercussao como o esse. Deste modo, o estudo se torna pertinente por relacionar
uma discusséo tdo relevante ao jornalismo como a presenca do sensacionalismo

com um fato local e uma questédo de saude publica, que é a relacéo alcool e direcao.

Na Paraiba, a maioria das empresas de comunica¢do disputam a audiéncia
por meio de telejornais de cunho sensacionalista, entretanto, a midia impressa é
dominada pelo Unico jornal popular nesta vertente: o Ja, impresso lancado em 2009
pelo Sistema Correio de Comunicagdo, com a influéncia de publicagbes nacionais
como Extra (RJ), Diario Gaucho (RS) e Agora Sao Paulo (SP).

Trata-se de um tabloide diario que circula praticamente em toda a Paraiba por

R$0,50, valor considerado acessivel ao publico-alvo, as classes C, D e E. Além
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dessa carateristica, o impresso se diferencia dos demais pelo emprego da
linguagem coloquial e regionalizada, o uso de girias, ditados populares, humor,
ironia e frases de duplo sentido, textos curtos, imagens grandes, cores chamativas,
letras garrafais e conteudos relacionados ao esporte, a crénica policial e exposi¢ao

da imagem feminina.

A amostragem é composta por matérias do caderno de cidades e capas entre
0s meses de janeiro e maio de 2017, periodo de publicacdo das edi¢cdes analisadas;

todo material foi obtido por meio da compra das edi¢des fisicas.

Por meio de uma pesquisa exploratoria, foi possivel verificar um numero de
25 matérias e nove manchetes de capa sobre o tema, dentre essas, analisamos oito

matérias e quatro capas, em seus conteldos textuais e ilustrativos.

O segundo capitulo corresponde ao roteiro da fundamentacéo tedrica, que
disserta sobre o conceito de jornalismo popular, suas caracteristicas, sua relacdo e
diferengcas no que se refere ao sensacionalismo. Tratamos, também, sobre o

conceito de fait divers e a histéria do sensacionalismo na imprensa.

O Jornal J& foi o tema do terceiro capitulo; apresentamos pesquisas sobre a
posicdo do periédico em ambito nacional e local, contribuices do, a época, editor
setorial, rotinas de producao, valores-noticia e um pouco da histéria do impresso. Na
extensdo deste capitulo, tratamos sobre o caso Diogo Nascimento e a aplicacdo das

leis de transito no Brasil.

O capitulo quatro estrutura o percurso metodoldgico e a andlise propriamente
dita. Conceituamos a analise do discurso (AD), as correntes de interpretacdo, as
influéncias dos autores e a proposta de construcdo dos dispositivos de andlise.
Seguimos com a aplicacdo da AD e as ferramentas de interpretacéo que foram
divididas em: relacéo texto e imagem, elementos de linguagem, desconstrucéao do

lead, sensacionalismo e fait divers.



Esta pesquisa ndo apresenta respostas definitivas em relacéo a tematica,
mas um debate acerca do sensacionalismo na imprensa paraibana, que possa ser

proveitoso os profissionais de jornalismo e, principalmente, para a academia.

13
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2 JORNALISMO POPULAR E SENSACIONALISMO

As constantes mudancas tecnoldgicas refletem diretamente na sociedade,
nas relacdes e no exercicio de diversas fungbes como a comunicacdo de massa; o
jornalismo estd sempre se reformulando para se adaptar as transformacoes,

conforme declara Marcondes Filho (2000, p. 145),

Os sistemas informatizados de transmissdo e consulta de
informacfGes estdo ocupando o espaco que no passado era
reservado aos jornais, sobretudo impressos (...) O jornalismo
impresso, agora reduzido e debilitado, tende a se concentrar em
dossiés, analises e comentarios e na imprensa especializada. Ele
deixa de existir como grande sistema de divulgacdo em massa, como
ocorreu especialmente na primeira metade do século 20, transferindo
essa funcdo de ampla difus@o ao radio e sobretudo a TV e a fungéo
de atualizagdo econdmica, anuncios, consultas a Internet.

Em diversas cidades do Brasil cresce o nimero de impressos populares,
editados por grandes empresas jornalisticas, que tém por objetivo alcancar leitores

das classes C, D, E.

Sao periédicos que atendem regides metropolitanas e apostam na editoria de
cidades com a cobertura de fatos relacionados a inoperancia do Poder Publico,
crimes, entretenimento e a rotina de famosos reconhecidos pelas pessoas da regiao

e do mundo.

Em um mercado competitivo, empresas segmentam suas publicacdes para 0s
diferentes perfis de publico. Com o propdsito de atingir os leitores de baixa renda,
grandes grupos de comunicacdo que detém redes de jornal, radio e TV estédo
apostando no género popular, como € o caso do Grupo Folha de S&do Paulo (Agora),
o Globo (Extra) e o Sistema Correio de Comunicacdo (Jornal J&, objeto desta

pesquisa).

A intencdo dessas organizacdes € atingir o publico que ndo consome a midia
tradicional, para isso, elaboram um conteudo informativo rapido, bem-humorado e de

facil compreensao.
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Segundo Amaral (2004, p. 7), atualmente, os jornais se veem obrigados a
satisfazer cada vez mais o publico e os anunciantes e, por isso, se inclinam em
direcdo ao leitor. Fortemente submisso aos planos empresariais, o segmento
autodenominado popular € marcado pelos interesses econémicos e ideoldgicos das
organiza¢gfes midiaticas, mas também pela necessidade de conectar-se com o

mundo popular.

A incorporacdo da fala das classes populares € uma das ferramentas
utilizadas por essa imprensa. Este vinculo, o efeito de atar o discurso a pessoas que
0 publico reconhece como existentes no seu cotidiano, € um dos caminhos para

chamar a atencéo do leitor a que se destina.

As pessoas leem jornais ndo apenas para se informar, mas também
pelo senso de pertencimento, pela necessidade de se sentirem
participes da histdria cotidiana e poderem falar das mesmas coisas
que “todo mundo fala”. O ato de ler um jornal e de assistir a um
programa também estd associado a um ritual que reafirma
cotidianamente a ligacdo das pessoas com o mundo. (AMARAL
2006, p. 59)
Para alcancar pessoas que nao tém o habito de ler jornais, as empresas
utilizam basicamente duas acdes: precos de capa baratos e producao de matérias

gue atendam aos anseios de quem consome as noticias.

Nesta perspectiva, autores como Amaral (2006) analisam as caracteristicas
do jornalismo popular e suas estratégias de comunicacdo e aproximacdo com o
leitor. Em seu estudo sobre jornalismo popular impresso, a autora examina jornais
brasileiros que marcaram sua histéria pela relacdo com os setores populares e
desassocia a ideia de que todo jornal destinado aos grupos com menor poder

aquisitivo é, necessariamente, sensacionalista.

Amaral (2006) mostra ainda que todos os jornais sdo feitos para o mercado e
para chamar a atencdo de seu publico-alvo, tanto o jornalismo de referéncia quanto
0 popular, a diferenca esta na intensidade do uso das ferramentas associadas ao
sensacionalismo, ou seja, 0 sensacionalismo ndo se limita apenas aos conteudos

designados as classes C, D e E.
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O jornalismo popular soma elementos que relacionam aspectos especificos
do publico, como linguagem, experiéncias e questdes do cotidiano e da vida das
pessoas; tudo isso adicionado as caracteristicas proprias do género jornalistico.
‘Além de fazerem propaganda politica e veicularem reivindicacdes populares,
utilizaram-se do sensacionalismo para aproximar-se das classes populares, bem

como incorporaram elementos culturais desses setores.” (AMARAL 2006, p. 24).

Ha fatos que tém mais probabilidade de serem noticiados na imprensa
popular, que segundo Amaral (2006, p. 63) sdo: a capacidade de entretenimento,
proximidade geografica ou cultural do leitor, possibilidade de simplificagdo ou
narracao dramatica, identificacdo dos personagens com os leitores e utilidade para o
publico. Entre esses ela destaca entretenimento, utilidade e proximidade como

importantes valores-noticia da imprensa popular.

A comunicacao popular tem como objetivo despertar o interesse, relacionando
0 conteudo e os personagens das noticias com o universo do leitor. Na definicdo do

conceito, Peruzzo (2004, p.114) afirma que

Quando se fala em comunicacdo popular, parece claro, a primeira
vista, que se trata de comunicacao do povo. Mas o adjetivo “popular’
abrange uma multiplicidade de significados diferentes, sendo
consensual apenas que tem a ver com o “povo”. Assim, é da
definicdo de “povo” que se parte para explicitar o que é “popular”,
embora essa categoria encerre a mesma problematica, podendo ser
compreendida de varias maneiras.

A autora diz também que o popular ultrapassa o espetaculo, pois cria um
ambiente de conexdo com quem consome seu contetdo. O jornalismo caracteriza-
se como popular quando se interessa pela vida das pessoas, desse modo, um fato
tem mais chances de virar noticia se tiver impacto no cotidiano das pessoas ou
puder ser comentado entre elas. Esse tipo de comunicagdo abriga recursos com
raizes na cultura popular e nas alteracbes que ela sofreu com a sociedade de

massa.

Os primeiros jornais populares do século XVI eram editados por pequenas

tipografias e comercializados em feiras e pracas. Conhecidos como folhas volantes,
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0s impressos relatavam o0s pormenores da realeza, assassinatos, catastrofes,
batalhas, transacdes comerciais e entre outros assuntos inusitados.

Outro relato € o icone da imprensa no século XIX, o penny press, que
significa imprensa de moeda. O peridédico da New York Sun, dirigido as classes
populares, custava apenas um centavo e ganhou fama com a imagem de um corpo
coberto de sangue, vitima da violéncia urbana. Fundado em 1833, o Sun crescia

com o slogan de um jornal que brilha para todos.

(O jornal) continha antncios publicitarios e atendia um publico leitor
gue buscava informagfes ligadas ao seu cotidiano, relacionadas a
dramas de pessoas comuns, policia e 0 dia-a-dia nos parlamentos.
N&o se utlizava do folhetim, mas buscava o relato detalhado de
feitos reais, crimes, dramas de familia e narracdes de interesse
humano. Relatava extensamente o0s epis6dios sensacionais para
assegurar a fidelidade do publico (AMARAL, 2004, p. 101).

O penny press passou a oferecer informacdes mais atraentes, direcionadas a
leitores que buscavam noticias proximas a eles. A narrativa assumia um perfil
sensacionalista e as manchetes e titulos nas capas funcionavam como um novo

sentido para fascinar e atrair o publico.

Os recursos narrativos da imprensa popular estéo ligados ao melodrama, ao
folhetim e também aos fait divers, o que resulta em informa¢des somadas a seducao
e ao divertimento espetaculoso. Uma das principais caracteristicas do folhetim é
envolver o leitor com a obra; ele se dirige as pessoas sobre as quais discursa, ou
seja, os interesses mercadolégicos estdo ligados diretamente a conexdo com o

imaginario popular.

A abordagem dos fait divers contribui com a atividade jornalistica no
segmento popular, pois alimenta a relagdo com a folhetinizagdo, dramatizacdo das

noticias e informacdes que néo ultrapassam o ambito da curiosidade.

Angrimani (1995) relata que, nos Estados Unidos, notam-se caracteristicas
sensacionalistas desde o primeiro jornal, o Publick Occurrences, que teve apenas

uma edigéo, publicada em 25 de setembro de 1690, ela informava aos leitores sobre
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uma epidemia de sarampo em Boston e ainda chamava os indios de selvagens

miseraveis.

Em 1883 foram criados os jornais New York World, editado por Joseph
Pulitzer, e o Morning Journal, de William Randolph Hearst. Esses dois periddicos
sensacionalistas funcionaram como uma ferramenta para agregar negros libertos e
migrantes europeus a sociedade norte-americana. Para isso, a imprensa investiu em

estratégias de comunicacao que atrairam o publico com baixo nivel de alfabetizac&o.

Kovach e Rosenstiel (2004, p. 252) dizem que Pulitzer e outros importantes
nomes da imprensa popular investiram em conteddos voltados aos imigrantes. O
estilo da escrita era simples e de facil compreensdo e as paginas editoriais 0s
ensinavam a viver como cidadaos. Todas as noites os leitores se reuniam depois do

trabalho para ler e discutir os assuntos relevantes do dia.

Um jornalista que produz conteudo para o segmento popular esta gerando
informacdo para pessoas com caracteristicas culturais especificas, na maioria das
vezes, diferente daquelas que esta acostumado. A construcdo da credibilidade
desse campo esta alicercada em outros parametros, como proximidade e

testemunho.

Moldar o discurso informativo de acordo com as apropriagdes culturais do
leitor ndo esta diretamente relacionado com o fim das responsabilidades éticas.

Os jornalistas devem tomar cuidado para separar o que de fato é

mau jornalismo daquilo que é efetivamente jornalismo para uma
determinada classe social, porém numa linguagem mais simples e
chamativa. (AMARAL, 2006, p.22)

O jornalismo é responsavel pela producéo de conhecimento sobre os fatos do
cotidiano e os jornais populares concedem visibilidade ao envolvimento das pessoas

sobre o mundo, ndo apenas as producdes sensacionalistas e policialescas.

O sensacionalismo nao € o bastante para caracterizar um jornal popular. Para

Amaral (2006), esse segmento abrange caracteristicas mais importantes, como
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trazer o sentimento de pertencimento a comunidade, onde as pessoas percebem
que o jornal passa a fazer parte do seu mundo; ha uma aproximagdo com o leitor

através da prestacao de servicos e 0 entretenimento, além da cobertura jornalistica.

Amaral (2006) ressalta a necessidade em diferenciar jornalismo popular de
sensacionalismo. Os jornais populares, ampliadores dos indices de leitura nesse
segmento, estdo fundamentados em diversas caracteristicas que devem ser
abordadas de uma maneira ndo generalista reducionista, ou seja, nem todos 0s

jornais destinados as classes populares séo, obrigatoriamente, sensacionalistas.

As classes populares tém preferéncia por um determinado tipo de informacéao
ndo porgue sao simplesmente manipulados ou destituidos de bom gosto e
conhecimento, como pressupde 0 senso comum, mas sim pelas suas histérias de
exclusao social, cultural e econémica, que refletem determinados gostos e estilos de

vida diferentes.

E preciso deixar de lado a ideia de que jornais destinados a esse segmento
representam apenas distorcdo e mau gosto. Afastando-se do preconceito com o
universo cultural do leitor, serd possivel elaborar estratégias e pdor em pratica um

jornalismo de qualidade e que converse com a realidade do publico.

2.1 Sensacionalismo

Os acontecimentos gque tecem o cotidiano sdo apurados e transmitidos a
sociedade pela midia, que configura uma forca capaz de construir e desconstruir
conceitos; dita modas, influencia opinibes, comportamentos e maneiras de

interpretar o que acontece no mundo. Segundo Ramos (2012, p. 9),

A midia impressa e eletrénica tem, na contemporaneidade, uma
importancia inestimavel. Equipara-se e supera, pelo seu caréater
massivo, em muitos casos, os significados do Estado e da Escola,
sobretudo, no Brasil. Parece metaforizar trés esséncias da
hegemonia capitalista: o econdmico, o cultural e o ideolégico, em
uma unica moeda.
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Grande parte das discussdes sociais € conduzida pelo sistema midiatico ou
comeca através dele, instituicdo considerada por alguns grupos como sinénimo de
confianca no que se refere a transmissdo dos principais acontecimentos do

cotidiano.

Amaral (2003, p.137) descreve as relacdes de comunicacdo como relacdes
de poder alicercadas no capital simbélico, compreendido como capital econémico,
cultural e social reconhecidos legitimamente; este poder simbdlico é inerente ao

poder dos discursos de manter ou alterar a ordem, visto que

As classes disputam esse poder, o poder de confirmar ou de
transformar a visdo do mundo e, deste modo, agir sobre o0 mundo. O
jornalismo pode ser traduzido como um campo de disputa simbdlica
pela construcdo da realidade publica. Essa construcdo é interpelada
por diversas forcas culturais, econdmicas, pressdes politicas,
constrangimentos organizacionais e profissionais.

A construcéo da realidade sob a 6tica da midia € um processo que envolve
producdo, circulagdo e reconhecimento. Antes e durante a composi¢cdo da noticia,
0S acontecimentos passam por filtros e selecdes a fim de comprovar sua relevancia
social e o retorno através da audiéncia do publico; esses critérios correspondem aos

valores-noticias.

Considerar a noticia como um produto comercializado, implica destacar uma
hierarquia de interesses para a edicdo de seu conteudo. Traquina (2005a) divide
esses métodos de selecdo em critérios substantivos e contextuais, 0 primeiro se
refere a avaliacdo direta do acontecimento em relacdo a sua importancia ou
interesse, e 0 segundo as condicdes técnicas para o desenvolvimento da noticia.
Como critérios substantivos podemos citar morte, novidade, tempo, conflito e

escandalo, como contextuais, disponibilidade, tempo, visualidade e concorréncia.

Os valores-noticia sinalizam as condicbes para que os fatos sejam
transformados em informacdo jornalistica. Nessa perspectiva, a noticia pode ser
entendida como produto industrial resultante de um processo empresarial

organizado que implica em uma narrativa pratica dos acontecimentos.
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A capacidade de entretenimento faz do sensacionalismo uma das mais
eficientes estratégias de comunicacao para fascinar e seduzir o publico. Para Amaral
(2003), o sensacionalismo ndo pode ser tratado em sua totalidade, ja que se
manifesta em varios graus e muitas vezes integra o rol de valores-noticia de uma

publicacéo.

Ainda de acordo com Amaral (2003), a préatica sensacionalista pode tanto
representar o uso de recursos inaceitaveis para a ética jornalistica, quanto se
configurar como estratégia de comunicabilidade com seu publico através de um

perfil cultural e estético diferente daquele que comanda a imprensa de referéncia.

A midia considerada sensacionalista da preferéncia a acontecimentos
espetaculosos, como violéncia, sexo e escandalos, podendo pode ser vista como
uma importante ferramenta mercadol6gica para as empresas de comunicagdo, uma
vez que as noticias se transformam em um produto barato, rapido e de facil

consumo pelo publico.

O sensacionalismo ndo é um fendmeno contemporaneo e sim uma estratégia
impulsionada pelo capitalismo desde as primeiras folhas noticiosas até o

estabelecimento do jornal como engrenagem importante na sociedade.

Na Franca do século XIX, por exemplo, eram famosos os “canards”, que
significa conto absurdo ou folhetim ilustrado, impressos de uma Unica pagina, com
textos, ilustracdes e titulos na parte frontal. O aspecto historico-econdmico da
producao jornalistica € uma condicdo importante para compreendermos a presenca

do sensacionalismo na imprensa.

No final do século XIX, nos Estados Unidos, os jornais Morning Journal e New
York World travaram uma competicdo entre si pela atencédo dos leitores. Nesse
periodo surge a denominacdo Imprensa Amarela para designar jornais

sensacionalistas.
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Surgiram, nessa fase, alguns dos elementos, que lancaram as bases
do Jornalismo moderno: manchetes garrafais, artigos sensacionalistas,
acOes esportivas, numerosas ilustracées etc. O jornal World tinha, em
seu suplemento dominical, os desenhos de Outcault (Yelow Kid),
impressos em cor amarela, para atrair o publico (RABACA; BARBOSA,
2001, p. 380)

A Imprensa Amarela utilizava manchetes escandalosas com o corpo
tipografico largo, as noticias fugiam do interesse publico e apresentavam
informac0des distorcidas, falsas entrevistas e, ao mesmo tempo, expunham um viés
solidario, promovendo campanhas contra abusos e assisténcia aos leitores que

necessitavam.

No Brasil, a expressdo Imprensa Amarela foi substituida por Imprensa
Marrom, h&4 quem diga que a mudanca relacionava a expresséo francesa impremeur

marron, identificacdo para impressores ilegais do século XIX na Europa.

Outras versdes apontam que o0 termo apareceu pela primeira vez em 1960
com uma manchete do jornal Diario da Noite sobre o suicidio de um homem que foi
chantageado pela Imprensa Amarela, nessa ocasido, o entdo chefe de redacéo,
Francisco Calazans, sugeriu a troca dizendo que amarelo € cor alegre e que a cor

marrom seria mais adequada, relatam Rabaca e Barbosa (2001).

Nos Estados Unidos o sensacionalismo esta relacionado a nomes como
William Randolph Hearst e Joseph Pulitzer, no final do século XIX e no Brasil os
primeiros elementos desta imprensa estdo associados aos folhetins, a partir de
1840.

Ramos (2012) explica que, no ano de 1994, com o Plano Real, as classes “D”
e “E” aumentaram seu poder aquisitivo e passaram a ter acesso as midias eletrénica
e impressa, nesse cenario surgem jornais voltados para o publico dessas classes,
como o Extra (RJ, 1998), Agora Sao Paulo (SP, 1999) e Diario Gaucho (RS, 2000).
As estratégias de marketing combinam prec¢os baixos, venda avulsa e distribuicdo de

prémios.
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Também como consequéncia do Plano Real, aumenta o numero de
brasileiros com acesso a televisdo, reconhecida como a segunda massificacdo da
televisdo, sendo a primeira em 1960. Foi nesse contexto que o sensacionalismo teve
sua estética consolidada, uma oferta diferenciada e econdémica para corresponder as

necessidades de um novo telespectador favorecido pela estabilidade monetéria.

Marcondes Filho (1989, p. 78) ressalta o aspecto mercadolégico do
sensacionalismo, classificando-o como “o grau mais radical da mercantilizacdo da
informacdo: tudo o que se vende é aparéncia e, na verdade, vende-se aquilo que a

informacao interna néo ira desenvolver.”

Um dos propositos desta imprensa é encontrar abrigo nas emocoes,
transportando o leitor para realidade da noticia; € como se ele estivesse na cena da
tragédia, sentindo a dor ou a revolta dos personagens.

A narrativa se apoia nos instintos e fantasias humanas; uma soma de
interesse, fetichismo, desejo, curiosidade, humor, justica e espetaculo. O leitor

compra, consome e satisfaz seu ego.

E na exploragdo das perversbes e fantasias, na descarga de
recalques e instintos sadicos que 0 sensacionalismo se instala e
mexe com as pessoas [...] O meio de comunicacdo sensacionalista
se assemelha a um neurético obsessivo, um ego que deseja dar
vazao a multiplas a¢des transgressoras. (ANGRIMANI, 1995, p. 17)

A exposicado da vida privada fundamenta as pautas, principalmente quando
envolve crimes, sexo, tragédias e violéncia; 0 homem € ator e plateia no espetaculo

das relacfes sociais onde a intimidade e o entretenimento sédo valores-noticia.

As matérias apresentam um discurso coloquial exagerado, com emprego de

girias e jargdes que limitam os fatos da noticia e apelam para as emoc¢des do leitor.

Além destas caracteristicas, 0os conteudos sensacionalistas estdo firmados
em bases precisas, uma delas é a expressdo caracteristica da linguagem oral,

carregada de exageros, com imagens, cores e titulos chamativos. A outra
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fundamenta sua estratégia comercial como uma ferramenta importante na venda do

produto noticia.

Para fins didaticos, Dines (1971) separa 0 sensacionalismo em trés grupos:
grafico, linguistico e temético. O gréfico é aquele que se destina a leitores sem
hébito de leitura, com letras grandes e textos pequenos, onde a importancia do fato
abre espaco para a énfase visual. O sensacionalismo de cunho linguistico ou de
texto chama a atencéo pelas palavras vivas e ricas que provocam sensacoes, e 0

tematico é ligado as matérias que vendem.

Para atender a estes objetivos empresariais, um jornalista envolvido na
producdo deste conteudo, compreende que precisa salientar os pormenores das
relacbes humanas e extrair delas por¢cOes apelativas capazes de impressionar o

publico e, consequentemente, aumentar a circulacéo do jornal.

De acordo com Agrimani (1995), o sensacionalismo consiste em tornar
sensacional um fato que, em outras circunstancias, nao receberia esse tratamento,
geralmente, é enaltecer o lado atraente e aparente dos fatos, utilizando uma

abordagem que extrapola o real.

O termo “sensacionalista” € comumente usado para caracterizar veiculos com

credibilidade discutivel.

Na abrangéncia de seu emprego, sensacionalista é confundido néo
s6 com qualificativos editoriais como audéacia, irreveréncia,
guestionamento, mas também com imprecisdo, erro na apuracgao,
distorgdo, deturpacéo, editorial agressivo — que sédo acontecimentos
isolados e que podem ocorrer dentro de um jornal informativo
comum. (ANGRIMANI, 1995. p. 14)

O objetivo do sensacionalismo ndo é a informacdo, mas responder as
necessidades primitivas do publico, utilizando uma linguagem vexatéria, sadica e

irbnica para desviar o leitor da realidade.

Para satisfazer o leitor e, consequentemente, aumentar a circulagdo do

material, 0 sensacionalismo se apoia em estratégias bem definidas, onde “é preciso
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sentir o pensamento, o gosto (sic), a vontade, o interésse (sic) do leitor. Ter senso
psicolégico para entrar no meio do povo, na sua alma, e oferecer-lhe exatamente o
que pretende comprar.” (PORTAO 1971, p. 79)

Amaral (2006, p. 21) destaca as caracteristicas de uma producao
sensacionalista, sendo elas: valorizacdo da emocéo, exploracdo do extraordinario,
conteudos descontextualizados, troca do primordial pelo supérfluo, exploracdo do
sofrimento humano, simplificacédo, banalizacéo da violéncia, sexualidade e consumo,
ridicularizacdo de pessoas humildes e invasao de privacidade das pessoas pobres e

famosas.

Todo produto jornalistico tem um pouco de sensacionalismo, tendo em vista o
objetivo de chamar a atencao do publico e garantir a audiéncia, o que determina é a

linguagem gque 0s meios usam para abordar 0s assuntos.

O sensacionalismo ndo esta restrito nas ofertas culturais de matizes
populares, encontra-se também em jornais ditos sérios, tradicionais e em conteudos
aparentemente associados ao estimulo da leitura e da educagdo. Ramos (2012,
p.15) ressalta que as caracteristicas podem ser vistas em diversas midias, formatos
e géneros, pois se aplicam de acordo com a politica editorial da empresa e o perfil

do publico a que se destina.

O objetivo sensacionalista estd em toda a producdo do jornalismo, onde o
proprio lead entra como recurso para sublinhar as partes mais palpitantes da historia

e seduzir o publico, segundo Dines (1971).

Conhecida como piramide invertida, a organizacdo da noticia enfatiza os
acontecimentos em ordem decrescente, tomando como ponto de partida a
singularidade do enunciado. Através de um enfoque, o lead facilita a leitura da
noticia, mas, principalmente, atrai a atencdo do leitor; essas técnicas foram

utilizadas pela primeira vez no The New York Times, em abril de 1861.
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2.2 Fait divers

A expressao francesa fait divers, que em portugués se traduz como “fatos
diversos”, define noticias que atraem o publico com acontecimentos que chamam
atencdo, como suicidios, acidentes e catastrofes, € a expressdo principal do
sensacionalismo, estruturada no que é anormal e extraordinario, marcado, em

esséncia, pela valorizacdo do que € espetaculoso.

Os jornais sensacionalistas usam esse atributo como nutriente de suas
noticias, visto que seu conteudo informativo expressa conflitos e provoca a emocao

do receptor com um acontecimento atual e préximo a ele.

Com a formulacdo da categoria fait divers, proposta por Barthes (1971), surge
mais um campo de analise sobre o papel da midia. De acordo com o autor, trata-se
de uma informacdo sensacionalista, uma vez que mexe com 0 receptor pelos

tentadculos da emocao, apesar do seu estilo jornalistico.

A principal caracteristica do fait divers é abordar questdes que ndo precisam
de aprofundamento, ndo é necessario conhecimento especifico para consumi-lo,

pois ele ndo remete nada além dele mesmo.

Pode-se dizer que esse tipo de noticia apresenta um sentido inerente a infor-
macao jornalistica, representado pela sua imediaticidade, entretanto, ndo demonstra
uma estrutura, suas condi¢cfes, circunstancias e desfecho estdo fechados em si

mesmo.

Barthes (1971, p. 263) desenvolve argumentacdes sobre o assunto por meio
de uma abordagem estruturalista, ele o descreve como “informacdo monstruosa,

analoga a todos os fatos excepcionais ou insignificantes, em resumos andénimos.”

S&o relatos de historias presentes no cotidiano, como desastres, sequestros,
assassinatos, assaltos ou acontecimentos que fujam do comum e provoguem a
curiosidade, tudo isso com fartas por¢gbes de tragédia e drama, remetendo aos

pormenores da vida humana, suas alienagdes, fantasias, medos e sonhos.
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Os assuntos ndo prometem aprofundamentos, as motivagcbes e o0s
desdobramentos sdo dados na mesma noticia, sem extensdo e sem contexto; o fait
divers cumpre a funcdo do sensacionalismo ao libertar as emocgoes e alimentar as

curiosidades do publico, oferecendo lazer em detrimento da noticia.

Proporcionar entretenimento também €é uma caracteristica das narrativas
sensacionais que surgiram no fim do século XIX e permanecem na atualidade, agora

denominadas pelo neologismo INFOtenimento.

O jornalismo de INFOtenimento € o espacgo destinado as matérias
gue visam informar e entreter, como, por exemplo, 0s assuntos sobre
estilo de vida, as fofocas e as noticias de interesse humano — os
guais atraem, sim, o publico. Esse termo sintetiza, de maneira clara e
objetiva, a intencdo editorial do papel de entreter no jornalismo, pois
segue seus principios basicos que atende as necessidades de
informagé&o do receptor de hoje. Enfim, manifesta aquele contetdo
gue informa com diversdo (DEJAVITE, 2007, p. 2)

O termo surgiu na década de 1980, mas s6 ganhou forca cerca de dez anos
depois, quando passou a ser usado por pesquisadores da comunicagcdo. O
sensacionalismo se insere nesse contexto como uma ferramenta importante na
oferta das noticias que divertem o publico, os tabloides e revistas nesse segmento
sdo conhecidos por estampar revelacfes e escandalos sobre a vida de autoridades

e celebridades.

Levando em consideracdo que as pessoas nao recorrem aos jornais somente

pY

para se informar sobre assuntos relacionados a administracdo publica, Amaral
(1987) diz que, além da fungéo politica, econdmico-social e educativa, a imprensa
cumpre uma funcdo psicossocial através do entretenimento, pois muitas pessoas

consideram a leitura de jornais como uma atividade prazerosa.

Os momentos escolhidos para ler os jornais sdo os intervalos de
repouso: o descanso que segue o0 almocgo, a espera do jantar ou a
hora de dormir; a leitura dos jornais € a distracdo conscientemente
procurada durante os tempos “mortos”, nos transportes, nas salas de
espera, nos dias de feriados, quando chove. (AMARAL, 1987, p. 21)
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Os fait divers estdo presentes desde o inicio da imprensa, sendo um dos
primeiros recursos editoriais utilizados para atrair a atencdo, entreter e,

consequentemente, agregar audiéncia.

Angrimani (1995) exemplifica com o Gazette de France, que em 1631 lancou
edicbes extraordinarias de grandes tiragens consagradas aos fait divers
sensacionais. Apos esse jornal, editores de outros passaram a investir nessas

publicacdes com mais frequéncia a fim de intensificar os rendimentos.

E na sua natureza tragica que o sensacionalismo se apropria e desenvolve
uma légica apoiada pela fatalidade, onde o inexplicavel esta reduzido a prodigios e
crimes. Morin (1984, p. 114-115) descreve fait divers como “acontecimentos

contingentes, que so6 se justificam por seu valor emocional”.

Trata-se de uma informacédo autossuficiente, com uma estrutura carregada de
interesse humano, curiosidade, fantasia, impacto, raridade, humor e espetaculo,
uma soma capaz de despertar sensacdes vividas em cenarios de crime, sexo e
morte. Sobre a exploracdo das emocdes por meio do discurso, Pedroso (2001, p.
51) destaca que,

O jornal sensacionalista opera como um meio de liberacdo de
desejos reprimidos e censurados, permitindo a projecdo da
culpabilidade do ato, que o leitor realiza na imaginagdo, sobre os
personagens dos acontecimentos.

Ramos (2002, p. 116) faz uma comparagao com a linguagem televisiva,

A Televisdo e o Fait divers estdo voltados em mostrar e ndo em
demonstrar. Nao solicitam nenhuma reflexdo aprofundada, pois se
notabilizam pela superficialidade, marcada pela emocionalidade. (...) O
Fait divers recalca a demonstracdo e convoca o seu Sujeito Absoluto —
a Fatalidade -, para harmonizar os conflitos existentes.
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Sob o ponto de vista estrutural, Barthes (2007) relaciona duas caracteristicas
peculiares ao fait divers: causalidade e coincidéncia, ambas se subdividem e

remetem a compreensao de seu funcionamento.

Quadro 1- principios de causalidade e coincidéncia no fait divers

Causalidade

Causa Perturbada Causa Esperada

Causa desconhecida; o conflito se | Causa aparente com énfase nos
destaca no porqué da factualidade. protagonistas, que sao o0s agentes do
conflito.

Ex: Crime passional ou com | Ex: Dramatizacdo de vitimas, julgamento
motivacao reprimida. de réus.

Coincidéncia

Repeticao Antitese

O igual que se reproduz com | Duas perspectivas antagbnicas em uma
pequenas diferencas. Gnica realidade.

Ex: uma joalheria que foi assaltada | Ex: ma sorte, figuras da tragédia grega.
trés vezes.

Fonte: quadro elaborado pela autora

A Causalidade refere-se a acdes, motivos ou circunstancias e é subdividida
em Causa Perturbada e Causa Esperada. A primeira diz respeito a um conflito que

vem a tona pela factualidade, mas com causas desconhecidas ou imprecisas.

A situacao é materializada no presente, mas conserva 0 motivo reprimido e

submerso no passado. Ramos (2002, p. 111) diz que, na causa perturbada, “o
determinado é visto, solidificado pela factualidade; o determinante, oculto, abstrato,

deixando apenas indices de seu poder.”

A segunda apresenta uma explicacdo e enfatiza a dramatizacdo dos

personagens. Barthes (2007) explica a Causa Esperada apresentando trés tipos de
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personagens: mae, crianca e idoso; que representam os diversos ciclos da

existéncia humana.

As trés figuras, representadas pela méae, crianca e o idoso, ja séo revestidos
de tragédia e drama, visto que simbolizam a fragilidade humana decodificada na

dimensdo do bem, caracterizam-se como vitimas.

A causalidade, estruturada em uma situacdo conflitiva ou na histéria de
personagens protagonistas, pressupde o objetivo de encontrar abrigo nas emocgdes
humanas, caracteristica propria do sensacionalismo. No fait divers toda causalidade
fica presa entre o racional e o misterioso, posta em cenario de espanto, onde tudo

parece conduzido pela for¢ca do acaso.

O segundo tipo, proposto como coincidéncia, subdivide-se em manifestacdes
de Repeticdo e Antitese. A repeticdo de uma factualidade remete a uma nocao de
coincidéncia, e precisamente, de fatalidade. A antitese traz duas perspectivas
diferentes e antagonicas, mas que sao postas em uma mesma realidade como se

fossem idénticas.

A repeticdo de um acontecimento incita a curiosidade, denota um sentido
misterioso e implicito, na antitese ha uma aproximacdo entre duas condicfes
distantes em uma Unica realidade, como a situacdo de assaltantes que sao

surpreendidos por outros assaltantes, por exemplo.

No fait divers o essencial ndo é dito; acaba-se por colocar, mesmo que
indiretamente, a fatalidade como sujeito absoluto, sem nada que transcenda o seu
proprio contexto. Trata-se de um género narcisista por natureza, onde ele mesmo se

pde como noticia.

O espetaculo é regido pela aparéncia das relagdes sociais. As historias, 0s
personagens e as situacdes adaptam-se ao tempo e ao espaco, de acordo com a
estrutura do discurso. Nao existe uma formacdo pura, é possivel encontrar
caracteristicas de Causalidade e Coincidéncia interagindo em uma mesma noticia

sensacionalista.
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E nessa estrutura que o sensacionalismo se faz presente, materializando-se
nos fatos, dramas e tragédias do cotidiano, mobilizado por questdes de causalidade

e consequéncia.
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3 O JORNAL JA

Idealizado pelo, a época, diretor de jornalismo Walter Galvao, o impresso
Jornal J4, que faz parte do Sistema Correio de Comunicacao, circula na Paraiba

desde maio de 2009 de segunda a sabado.

Galvao pesquisou e percebeu um nicho editorial em crescimento; ele viu que
em Pernambuco, Manaus, Sergipe, Rio de Janeiro e Sdo Paulo, grandes empresas
de comunicagdo estavam montando jornais populares com enfoque principal no
esporte e nas noticias policiais para alcancar o publico que ndo consumia o

impresso tradicional, especificamente, as classes C, D e E.

Para obter informacgfes atualizadas, conversamos com Anjos (2017), editor do
Jornal J4 no ano de producado desta pesquisa. Segundo ele, a criacdo do impresso
foi uma necessidade estratégica da empresa, no sentido de investir em um material
de matiz popular, com preco mais acessivel, voltado ao esporte, as crbnicas
policiais, fofocas das celebridades, curiosidades do mundo e prestacdo de servigos

as comunidades.

Havia também, na época em que o jornal foi criado, a informacao de que o0s
concorrentes estariam trabalhando em um impresso com proposta popular, assim
como acontecia nos sistemas de comunicacdo de todo Brasil, a exemplo Folha de
Séo Paulo e O Globo.

Além da necessidade de atingir uma camada de leitores diferente daqueles
que compravam o jornal Correio da Paraiba, o sistema de comunicacao tentou obter

vantagem em uma briga de mercado com as empresas da regido.

Em menos de 15 dias a proposta foi estruturada e apresentada a diretoria da
empresa, que aprovou a ideia e, em menos de uma semana, pds o Ja em

circulacéo.
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Na época em que o mesmo foi planejado, crescia também a disputa de
audiéncia nos telejornais policiais na Paraiba, sendo o Correio Verdade, o mais

conhecido na classe popular.

Com a criacdo de um periddico voltado para esse segmento, o Sistema
Correio enxergou a oportunidade de fortalecer seu alcance e atingir outras camadas

sociais com um material acessivel, rentavel e bem difundido.

Vendido até fevereiro de 2014 por R$0,25 — atualmente, em junho de 2017,
por R$0,50 - o informativo aponta a que publico se destina, tanto pelo preco quanto
pela linguagem coloquial curta, simples, objetiva e com uso de girias caracteristicas

a regido da Paraiba e ao perfil dos leitores.

De acordo com dados oferecidos por Aquino apud Pereira (2014, p. 32), 0
leitor do Jornal J& é um publico de maioria masculina entre 18 e 50 anos, com renda

de zero a um salario minimo.

Figura 1- Perfil de Leitores do Ja

Classe Social Faixa Etaria Sexo

. Até 15 anos 3%

15219 anos )

. 20229 an0s  20% . Masculino 58%

. 30a39an0s  25% Feminino 42%

Poaser 2
. Classe B 23%
. Classe C 36%

Classe D/E - 29%

Wad9anos  21%
2

. + 50 anos

Fonte: Pereira (2014, p.32)

O periddico é vendido em bancas e de maneira avulsa, em pontos
estratégicos como semaforos e paradas de 6nibus em Jodo Pessoa, Campina
Grande, Monteiro, Patos, Sousa e nas regides que compreendem o Brejo e a
Borborema na Paraiba. Anjos (2017) classifica o jornal como popular, mas que
utiliza estratégias do sensacionalismo para atrair o publico, como ironia, humor,

enfoques detalhados em cenarios de crimes e violéncia.

Em formato de tabloide, o jornal é dividido em Super Notas, Divirta-se,

Variedades, Classificados, Esportes, Cidades e Publicidade, em algumas edi¢Ges
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sdo acrescentadas paginas voltadas a assuntos como Emprego, Cultura e Vida
Saudavel.

Predomina em seu conteudo temas como rotina de famosos, futebol, crimes,
comentarios sobre politica, violéncia e ensaios fotograficos com mulheres seminuas.
Segundo o editor, o intuito é colocar prestacao de servicos em cada edi¢cdo, como
mudancas nas leis, concursos ou vagas de emprego; tudo na linguagem e nas
necessidades do leitor das classes C, D e E, uma leitura clara, sem a linguagem

técnica do jornal de referéncia.

Visivelmente regionalizada, a linguagem aparece como um instrumento de
representacdo dos setores populares paraibanos, produzindo vinculos de
identificagdo do impresso com os leitores. O texto é facilmente compreendido por
todos que o leem, independente da faixa etaria e escolaridade, visto que foge dos

formalismos gramaticais e ortogréficos.

Os titulos, por exemplo, tém a funcdo de impactar por meio da ironia, do
humor e da provocacao, revestidos, na maioria das vezes, de expressdes
conhecidas pelo povo, a fim de agucar a curiosidade e fortalecer a historia descrita,
observa Pereira (2014, p.76).

Figura 2- Aproximag&o por meio da linguagem

N0 TERROR

Suspeito de assassinar policial estana
planejando morte de capitao da PN\

Fonte: Pereira (2014)

Nas noticias, os textos sdo curtos e as imagens recebem o maior destaque

nas paginas. As matérias policiais, que narram prisdes e crimes violentos, séo
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apresentadas no caderno de cidades, geralmente valorizando o que aparenta ser

incomum, tragico ou cémico.

As fontes também sdo uma ferramenta de aproximacédo com as comunidades,
além da fala de autoridades e especialistas, as fontes oficiais, € habitual a o
depoimento de cidaddos comuns, que aparecem como vitimas, delinquentes ou
testemunhas. Pereira (2014, p. 81) explica que esse tipo de fonte ndo tem o papel
de explicar o que acontece na sociedade, mas de assumir a funcéo testemunhal que

gera sensacédo de proximidade e autenticidade na noticia.

Solicitamos ao Instituto Verificador de Comunicacédo * (IVC) a colocacdo do
Jornal J& nos rankings de todo pais e no estado da Paraiba entre 2015 e 2017. A
posicdo nacional compreende a categoria jornal impresso pago brasileiro, com um
namero de 82 periddicos. A categoria relacionada apenas ao estado da Paraiba
somou onze jornais em 2015 e nove nos anos posteriores; a posicao do J4, nessas
condicBes, pode ser vista no quadro abaixo, que aponta queda na classificacao

nacional e estabilidade no ranking estadual.

Quadro 2- Jornal Ja nos rankings nacional e estadual de 2015 a 2017

Posicdo em ambito nacional e local
Ano - . . ,
Posic¢ao no ranking Posicao no ranking local
nacional
2015 66° 20
2016 65° 20
2017 62° 20

Fonte: quadro elaborado pela autora.

L A razdo social foi modificada, passou de Instituto Verificador de Circulacdo para Instituto Verificador de
Comunicagao, devido a novas modalidades de auditoria realizadas pelo IVC; antes a verificagdo compreendia
apenas publica¢des, atualmente é voltada, também, para websites, eventos, midia exterior (OOH) e
distribuicdes gratuitas.
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O IVC nos cedeu, também, uma média geral dos exemplares vendidos
diariamente, com excec¢ao do ano de 2017, o qual equivale apenas aos meses de

janeiro e fevereiro.

Gréfico 1- Edi¢bes vendidas ao més entre 2015 e 2017

Média de vendas didrias

9.000
8.000
7.000
6.000
5.000
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3.000
2.000
1.000

NN

2015 2016 2017

Fonte: grafico elaborado pela autora.

De acordo com o Anjos (2017), as paginas mais lidas estdo no caderno de
esportes, que tem um peso fundamental junto a maioria do publico. Além do preco e
da linguagem, o Ja se diferencia dos demais jornais do estado pelo teor de
entretenimento; a leitura € rapida, sem o aprofundamento e desdobramento dos
fatos.

O material € impresso no setor grafico da empresa, junto com o Correio da
Paraiba e um jornal do Rio Grande do Norte, parceiro da organizacdo. A equipe é

dividia em editoria geral, de esportes e cidades, com um grupo fixo de seis pessoas.

Ainda segundo Anjos (2017), a redacédo do Sistema Correio funciona como
uma rede colaborativa para o Ja, o Correio da Paraiba e o Portal Correio. As pautas
sdo apuradas, transformadas em contetdo informativo e adaptadas a cada
plataforma e veiculo, seja ele impresso, radio, TV ou portal.
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Pelo fato das matérias serem modificadas para as plataformas, as assinaturas
sdo colocadas apenas quando o contetdo é feito exclusivamente para o Ja, o que
acontece poucas vezes. Como exemplo de matérias especiais, Anjos (2017) cita
temas como violéncia contra a mulher e explosdes de caixas eletronicos. No caso
Diogo Nascimento, enfoque desta pesquisa, o jornal seguiu a linha factual, pautado

pela justica e pela policia.

As noticias prontas sao reconfiguradas para a linguagem do Ja pela equipe
responsavel. Nao h4 um dia determinado na semana para as reunides de pauta,
elas surgem no decorrer do dia, através dos contatos feitos pelos produtores, mas

guando acontecem, sdo feitas com toda a equipe da redacdao.

A presenca do Ja nas redes sociais é recente, fazendo uma breve pesquisa,
percebemos que o Instagram e o Facebook foram criados em marco de 2017. Em
ambas as paginas sdo postadas, todos os dias, a capa e 0s principais destaques

das edi¢Ges, como podemos ver nas imagens abaixo.

Figura 3- Exemplo de postagem no Facebook

ol Curtir | X\ Seguir = 4 Compartilhar |+«

Jornal Ja Paraiba
4h-@

Capa do Jornal Ja desta terca-feira, 25 de abril de 2017. #Informacéo
#Entretenimento #Fatos

Jornal Ja

Paraiba

Pagina

inicial

Publicacdes

Avaliacbes — f R ]
Fotos . ‘
SN PECARAM
Sobre P & A
RODOLPHO |

0 ADEUS DE JOTA JUNIOR

Corpochega ¥  policia investiga ,
hoje a PB amigode Patrick | vz |

SRR 1] e
CAMPEONATO PARAIBANG GALS GANHA FORCA E ASTRAL PARA A DECISA® PAG. 19

Fonte: print da autora
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Figura 4- Exemplo de postagem no Instagram

(O] Instagram Y

pLICIA
IVIL

Qv A

jornaljaparaiba Rodolpho té na cadeia. Passava das
17h de ontem e Rodolpho da Silva Carlos tomava
uma cervejinha, na varanda de seu apartamento, no
15° andar, com vista panoramica para o mar de
Manaira, na capital, quando agentes da Delegacia de
homicidios entraram e deram voz de priséo,
apresentando o mandado expedido uma hora antes
pelo juiz Marcos William do 1° Tribunal do Jri. Se
liga no #JornalJa!

A

Fonte: print da autora

Como o proprio nome sugere, o jornal tem como valor-noticia o factual, a
imediaticidade, o que ha de mais recente na regido e no mundo, especialmente, ao
universo das celeridades, dos crimes, da politica, do esporte e, sobretudo, do

curioso, daquilo que possa despertar o interesse no publico.
3.1 Caso Diogo Nascimento
O consumo excessivo de bebidas alcodlicas aliado a conducdo de veiculos

corresponde a um relevante problema de crime e saude publica que influencia

diretamente na morbimortalidade.?

2 Relagédo entre o numero de casos de enfermidade ou de morte e o nimero de habitantes em dado
lugar e momento. Disponivel em: <https://dicionariodoaurelio.com/morbimortalidade>. Acesso em: 30
mar. 2017
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Dentre os varios problemas resultantes do uso nocivo de bebidas alcodlicas,
0s acidentes com veiculos automotores ocupam um lugar de destaque. Estudos e
pesquisas evidenciam a relacdo entre consumo abusivo do alcool aos acidentes de

trabalho, episodios de violéncia e acidentes de transito.

Os acidentes de transito estdo entre as principais causas de morte no mundo,
somam 1,25 milhdo de vitimas por ano, com o&bitos principalmente em paises
pobres. Segundo o relatorio da Organizacdo Mundial de Saude - OMS (2015) os
paises de baixa e média renda acumulam 90% das mortes no transito, enquanto

somam 54% dos veiculos no mundo.

Em um periodo de seis anos, entre 2009 e 2015, o numero de acidentes de
transito no Brasil deu um salto de 19 por 100 mil habitantes para 23,4 por 100 mil
habitantes, o maior registro na América do Sul, segundo a ORGANIZACAO... (2015).

As mortes no transito envolvem pedestres, ciclistas, motociclistas e usuarios
de transporte publico. O relatério da WORLD... (2007), denominado Youth and Road
Safety - traduzido como Juventude e Seguranca na Estrada-, aponta que acdes que
incentivem a reducdo de velocidade nas vias e a ingestdo de é&lcool podem ser
eficazes no combate aos acidentes de transito, envolvendo jovens de até 24 anos,

faixa com maior indice de acidentes.

O alcool passou a ser considerado uma ameaca ao desenvolvimento da
sociedade entre o final do século XIX e as primeiras décadas do século XX; o
enfrentamento comecou com campanhas médicas destinadas a dois perfis, sendo o
primeiro do sexo masculino, visto como bom pai, provedor, responsavel pelo
exemplo aos filhos; e o segundo ao sexo feminino, especificamente as maes, de
onde vem o controle, o equilibrio nos habitos, instintos e apetites (MATOS, 2000).
Nessa conjuntura, a familia € o local onde as préticas sociais seriam adaptadas a

uma nova realidade.

O Estado assumiu o papel central na mobilizacdo e conscientizagao social
com o auxilio de diversas instituicbes cientificas, religiosas, educacionais e de

comunicacdo, a implementacdo das campanhas comecou em sindicatos, fabricas e
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quartéis ao mesmo tempo em que eram solicitadas aos poderes publicos medidas
legais, proibitivas, fiscais e restritivas, de combate ao abuso do alcool, uma grande
dificuldade devido os interesses entre produtores, vendedores e o proprio governo
(MATQOS, 2000).

A primeira iniciativa de regulamentacdo de transito no Brasil foi o Codigo de
Transito Brasileiro (CTB) (Decreto Lei n. 2.994 de 28 de janeiro de 1941) e a criacéo
do Conselho Nacional de Transito (Contran). Ao longo de mais de sete décadas, 0s
regimentos das leis foram alteradas, a fim de acompanhar as evolu¢des urbanas e

as mudancas na sociedade.

O atual Cddigo (CTB), que entrou em vigor em 1998, foi precedido por
intensos debates e discuss6es na midia acerca da relacdo alcool e direcéo, dentre
as pautas, estavam questdes como multas e penalidades mais rigorosas quanto ao

nivel de alcoolemia sanguinea.

O protocolo padrdo do Contran para a identificacdo dos sinais visiveis de
embriaguez sdo um conjunto de atitudes demonstradas pelo condutor. Para que a
direcdo veicular seja considerada segura, € necessario que o condutor apresente
algumas caracteristicas cognitivas como atencado, concentracdo, coordenacéao visual
e manual, reflexos rapidos e precisdo, aspectos que ficam seriamente

comprometidos com o consumo do alcool.

Rozestraten (1988) afirma que a desinibicdo € a primeira rea¢cdo na maioria
das pessoas que consomem alcool, 0 que propicia uma aceitacdo maior de correr

riscos.

Em 2008, entra em vigor a Lei n. 11.705, conhecida como Lei Seca, que inibe
o consumo de bebida alcodlica por condutor de veiculo automotor, nesse mesmo
periodo € estabelecido o decreto n. 6.488 que determina a margem de tolerancia de
alcool no sangue de acordo com dois tipos de testes, sendo o primeiro um exame de
sangue, com a concentragdo igual ou superior a seis decigramas de alcool por litro

de sangue; e o segundo, em aparelho de ar alveolar pulmonar (etilébmetro,
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popularmente conhecido como bafémetro) em uma concentragdo igual ou superior a

trés décimos de miligrama por litro de ar expelido.

Ainda n&o ha um limite considerado “seguro” para dirigir apés o consumo de
bebidas alcodlicas, visto que a absorcdo e metabolizacdo do alcool no organismo
dependem de diversos fatores, como peso corporal e a combinacdo dos alimentos
ingeridos, mas como pode ser visto no quadro abaixo, consumir o equivalente a uma

lata de cerveja, uma dose de vinho ou uisque ja é o bastante para ser multado.

Quadro 3- Concentracao de alcool por dosagem de bebida

Concentragao de alcool
Quantidade de bebida {em mg por litro de ar)

Homem de 60Kg | Homem de 70Kg | Homem de 80Kg

40 ml de pinga, uisque ou vodca (1 dose)

85ml de vinho do Porto, vermutes ou licores (1 calice)
- - 0,14 0,11 0,09
140ml de vinho (1 taca)

340ml de cerveja (1 lata) ou chope
Fonte: Federal... (2008)

A medida legal alterou os artigos 165, 276 e 277 do CTB estabelecendo
infracdo gravissima (7 pontos na Carteira Nacional de Habilitagcdo - CNH) para quem
dirige sob a influéncia de alcool ou qualquer outra substancia psicoativa. A
penalidade, de inicio, determinava o valor de R$957,70 e suspensédo do direito de
dirigir por 12 (doze) meses. Como medida administrativa aplica-se a retengcédo do
veiculo até a apresentacdo de condutor habilitado e recolhimento do documento de

habilitacdo — artigo. 165.

O artigo 276 determina que qualquer concentracdo de alcool por litro de
sangue sujeita o condutor as penalidades previstas no art. 165 do CTB, onde o
Poder Executivo federal disciplina as margens de tolerancia para 0s casos

especificos.

A mudanca aponta, também, para casos de acidentes de transito com
condutores suspeitos de dirigir sob a influéncia de &lcool, nesse caso, sao

submetidos aos testes de alcoolemia, exames clinicos, pericia ou outro exame gque,
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por meios técnicos ou cientificos, em aparelhos homologados pelo Contran,
permitam certificar seu estado — referente ao artigo 277.

Em 2012, a Lei Seca sofre alteracdes e passa a ser chamada de Nova Lei
Seca (n. 12.760), com ela, a confirmagéo do estado alterado do condutor passa a
ser feita, também, com videos e outras provas como o depoimento policial e
testemunhos. Desde que entrou em vigor, em 2008, os valores das multas foram

alterados.

Quadro 4- Alteracéo no valor das multas na Lei Seca

2008 R$957,70
2012 R$1.915,40
2016 R$2.934,70

Fonte: quadro elaborado pela autora

Quando o condutor se recusa a realizar o teste do bafébmetro ou apresenta
uma quantidade de alcool que ultrapasse o limite (ver quadro n® 03), aplica-se a
multa gravissima, o recolhimento da habilitacdo, suspensédo do direito de dirigir por
12 meses, além da retencdo do veiculo. No caso de reincidéncia em menos de um

ano, a lei prevé a duplicacéo do valor.

De acordo com Possamai (2014), a Noruega vem no topo da lista quando o
assunto é criacdo de politicas publicas de prevencdo a acidentes causados por
embriaguez no volante, desde 1936 o pais vem aprimorando a legislacdo, caso o
motorista apresente indices maiores que 2 decigramas de &lcool no sangue, ele
perde a carteira por um ano, € preso por, pelo menos, trés semanas e submetido a
trabalho obrigatério na cadeia; as multas aplicadas sdo proporcionais a renda do

infrator.

Assim como no Brasil, paises da Europa e Ameéricas vém mudando suas

legislagbes de transito. Em alguns estados norte-americanos o condutor que se
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recusa a fazer o “teste do bafémetro” tem apreensdo imediata do veiculo e da
carteira de habilitagcdo, € preso em flagrante e tem penas equivalentes a um

condutor reprovado pelo teste.

Na Franca, o motorista que se recusa a fazer a avaliacao € obrigado a realizar
exame de sangue a fim verificar a quantidade de alcool ingerido. O objetivo do pais

€ submeter um terco dos motoristas habilitados ao teste do bafémetro por ano.

No Reino Unido, além do teste através do sopro, as autoridades podem exigir
exames de sangue ou urina aos condutores suspeitos. Caso nao haja cooperacao, o
acusado é preso por até seis meses, perde o direito de dirigir por um ano e paga

multa equivalente a cinco mil libras (cerca de 20 mil reais).

Os limites estabelecidos no Brasil foram definidos tendo como base a
concentracdo de &lcool no sangue e os efeitos correspondentes aos limites de
concentracdo. Em funcdo do elevado indice de acidentes de transito provocados
pelo consumo abusivo de bebidas alcoodlicas, o Governo Federal passou a tratar o
tema como uma questdo de seguranca e saude publica, o primeiro passo foi a
proibicio a venda de bebidas alcodlicas em rodovias federais, medida que

influenciou as discussdes no Parlamento e produziu a Lei Seca.

O artigo 24 do Codigo de Transito Brasileiro (2015) define o Agente de
Transito como a pessoa “credenciada pela autoridade de transito para o exercicio
das atividades de fiscalizacdo, operacdo, policiamento ostensivo de transito ou

patrulhamento.”

Esse profissional é vinculado ao 6rgao responséavel pela seguranca viaria, nos
estados, municipios e no Distrito Federal, suas atividades visam a ordem publica, a

integridade das pessoas e de seu patrimdnio nas vias publicas.

A funcdo de agente compreende a educacédo de transito, a informacéo e a
orientacdo aos usuarios; o controle e monitoramento de trafego, a fiscalizagdo, no
exercicio regular do poder de policia de transito e a confeccdo de boletins de

ocorréncia de acidentes de transito.
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A analise desta pesquisa tem como foco a narrativa do Jornal J& sobre um
caso que ganhou repercussao em todo pais, o atropelamento de um agente de
transito em uma blitz da Lei Seca na cidade de Jo&do Pessoa, na madrugada do dia
22 de janeiro de 2017.

Diogo Nascimento era servidor do Departamento Estadual de Transito da
Paraiba (Detran-PB) e comandava a operacdo no bairro do Bessa quando foi
atingido por um carro que trafegava em alta velocidade. O motorista fugiu sem
prestar socorro, mas devido ao impacto da batida, a placa do veiculo caiu na pista e

foi apreendida pelas autoridades.

O condutor era Rodolpho Goncgalves Carlos da Silva, de 24 anos, herdeiro do
Grupo Sé&o Braz, a maior empresa alimenticia do Estado, neto de José Carlos da
Silva Junior, ex-vice-governador da Paraiba (1983-86) e primeiro suplente de
senador pelo Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB) entre 1995 e
2003, assumindo o cargo em duas ocasifes, por um breve periodo, em 1996 e 1999,
seus familiares também sédo proprietarios da Rede Paraiba de Comunicacao, afiliada
da TV Globo e da concessionaria Brazmotors.

Apos sair de um bar e ser parado na blitz de transito, o0 motorista acelerou seu
carro e atropelou Diogo, fugindo do local sem prestar socorro ao agente, que chegou
a ser levado com vida para o hospital, mas faleceu no dia seguinte com o

diagnéstico de auséncia de fluxo cerebral decorrente de um traumatismo craniano.

A Justica chegou a decretar a prisdo temporaria do motorista, mas a ordem foi
suspensa por salvo-conduto concedido ao suspeito, com a justificativa do mesmo
ser réu primario e com bons antecedentes. O motorista teve carteira de habilitacédo

recolhida e foi proibido de frequentar bares, respondendo em liberdade.

O acompanhamento do caso ganhou repercussdo na capital da Paraiba e,
posteriormente, no Brasil, com a cobertura de diversos telejornais, jornais impressos

e portais de noticias.
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Trés meses apos o atropelamento, precisamente no dia 24 de abril de 2017,
Rodolpho foi preso. No dia seguinte, o advogado defesa solicitou um habeas corpus
alegando que o acusado ndo apresentava antecedentes criminais, mas o pedido foi
negado e Rodolpho foi encaminhado ao presidio, porém, no dia 12 de maio do

mesmo ano, o acusado passou a responder pelo crime em liberdade.
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4 PERCURSO METODOLOGICO E ANALISE

O objetivo desta pesquisa € analisar como o impresso paraibano Jornal Ja
retratou o caso Diogo Nascimento, na cidade de Jo&do Pessoa, em janeiro de 2017.
Para isso, selecionamos matérias que foram publicadas sobre o assunto durante os
meses de janeiro a maio do mesmo ano. O caso foi posto nas paginas do referido
periodico com 25 matérias e nove manchetes de capa, das quais foram analisadas

oito matérias e quatro destaques de capa em seus conteudos fotograficos e textuais.

4.1 Anélise do Discurso

Como metodologia, foi empregada a Andlise do Discurso (cuja nomenclatura
sera abreviada para AD, de agora em diante). Segundo Orlandi (2013, p. 26) “A
Andlise do Discurso ndo estaciona na interpretacdo, trabalha seus limites, seus

mecanismos, como parte dos processos de significacdo.”

A palavra discurso, etimologicamente, traz consigo a ideia de movimento e
percurso, referindo-se a pratica da linguagem humana e seus signos; esse estudo
possibilita compreender o que faz do homem um ser capaz de significar e significar-
se.

Embora se apresente de uma forma ndo sistemética, seguindo diferentes
perspectivas antes do século XX, a AD se constitui como um campo de estudo no
ano de 1960, relacionando-se com trés areas disciplinares: Linguistica, Psicanalise e

Marxismo.

Esse campo de estudos, segundo Orlandi (2013, p. 20), questiona a
Linguistica por deixar a historicidade de lado, interroga o Materialismo acerca do
simbdlico e se demarca da Psicanalise pelo modo como ela trabalha a relacdo da
ideologia com o inconsciente sem ser absorvida por ele. Interpretando a
convergéncia dessas areas de conhecimento, a AD quebra fronteiras e propde um

novo olhar acerca da lingua e da pratica discursiva.
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Podemos destacar duas importantes correntes de pesquisa nos estudos
sobre o discurso: a pragmatica e a francesa, sendo a primeira originada na Inglaterra
e propagada com mais forca nos Estados Unidos e a segunda bem difundida por
nomes como Michel Foucault e Michel Pécheux, autores que uniram linguistica e

histéria em uma mesma teoria.

A corrente pragmatica incorporou elementos da sociologia, etnologia,
psicologia e empirismo aos seus métodos, que uniam descricdo do funcionamento
interno dos textos aliados a contextualizacdo dos mesmos, essa tradicdo entende
que a fala € uma acéo que nasce no individuo sem qualquer interferéncia externa. A
linha francesa entende discursos como praticas sociais ligadas a um contexto socio-

histdrico influenciado diretamente pela ideologia.

A AD busca entender a lingua como um acontecimento e ndo apenas como
uma estrutura, € um processo que inclui identificacdo, argumentacéo e construgcao

da realidade.

[...] Nao se trata apenas de transmissdo de informagdo, nem ha essa
linearidade na disposicdo dos elementos da comunicagdo, como se a
mensagem resultasse de um processo assim serializado: alguém fala,
refere alguma coisa, baseando-se em um codigo e o receptor capta a
mensagem, decodificando-a. Na realidade, a lingua ndo é s6 um caddigo
entre outros, ndo ha essa separagdo entre emissor e receptor, nem
tampouco eles atuam numa sequéncia em que primeiro um fala e depois o
outro decodifica etc. Eles estéo realizando ao mesmo tempo o processo de
significacdo e ndo estéo separados. (ORLANDI, 2013, p. 21).

Pode-se dizer que o discurso é o espaco da relacdo entre a producao de
sentidos através da lingua e a ideologia, Pécheux (1975) declara que ha uma
conexao entre eles, visto que ndo existe discurso sem o sujeito e ndo ha sujeito sem

ideologia.

Vale salientar que a AD n&do busca um sentido absoluto e Unico de interpretar,
ndo ha uma chave ou uma verdade oculta atras de cada texto, mas sim
intepretacdes que o constituem; essas nuances séo vistas através de um dispositivo

tedrico construido pelo analista.
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E importante desprender-se da compreensdo de que, no interior de cada
discurso encontra-se, intocada, a verdade que sera despertada pelo pesquisador,
para Foucault (1986) os enunciados e relacfes sédo colocados em funcionamento

pelo proprio discurso.

Nesta perspectiva, analisar discursos seria levar em questdo as relagdes
histéricas e as praticas que se fazem presentes nos enunciados, escapar da facil
interpretacdo e explorar ao maximo o material, enxergando a pratica como producao

histérica, politica e de poder, tendo em vista que a linguagem € composta de
praticas, assim como propde Foucault (1986, p.56)

(...) o discurso ndo é uma estreita superficie de contato, ou de
confronto, entre uma realidade e uma lingua, o intrincamento entre
um léxico e uma experiéncia; gostaria de mostrar, por meio de
exemplos precisos, que, analisando os préprios discursos, vemos se
desfazerem os lagos aparentemente tao fortes entre as palavras e as
coisas, e destacar-se um conjunto de regras, proprias da prética
discursiva. (...) ndo mais tratar os discursos como conjunto de signos
(elementos significantes que remetem a conteldos ou a
representacdes), mas como praticas que formam sistematicamente os
objetos de que falam. Certamente os discursos séo feitos de signos;
mas o que fazem é mais que utilizar esses signos para designar
coisas. E esse mais que os torna irredutiveis a lingua e ao ato da fala.
E esse mais que € preciso fazer aparecer e que € preciso descrever.

Para o referido autor, tudo é prética e tudo esta imerso em relacdes de poder
e saber; de modo que, neste sentido, o discurso ultrapassa as simples referéncias,
esta além da mera utilizacdo de termos ou juncao de palavras e frases: apresenta
guestdes intrinsecas a si mesmo. Foucault sugere que esse “mais” seja extraido do

préprio discurso pela observacdo de quem o estuda.

4.2 Interdiscurso e formacgéo discursiva

As condicbes de producdo do discurso compreendem aos sujeitos, as
situacdes, a memaria e aos contextos social, histoérico e ideologico. A memoria, no
que Ihe concerne, é tratada como interdiscurso e este, de acordo com Orlandi (2013,
p. 31), “é definido como aquilo que fala antes, em outro lugar, independentemente.
[...] Disponibiliza dizeres que afetam o modo como o0 sujeito significa em uma

situacao dada.”
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Desta maneira, para a autora, ndo h4 como possuir o que é dito, ha uma
relacdo entre o que falamos e o que ja foi dito outrora, ou seja, entre a construcéo de
sentidos e a sua formulacdo. Mais adiante, Orlandi (2013, p. 33) explica que “o
interdiscurso é todo o conjunto de formulacdes feitas e j& esquecidas que determina

0 que dizemos.”

Quando Foucault (1986, p. 114) diz que os enunciados sdo ocupados por

outros enunciados, ele afirma a a¢ao do interdiscurso, pois,

...[ndo ha] enunciado livre, neutro e independente; mas sempre um
enunciado fazendo parte de uma série ou de um conjunto, desempenhando
um papel no meio dos outros, neles se apoiando e deles se distinguindo: ele
se integra sempre em um jogo enunciativo, onde tem sua participacdo, por
ligeira e infima que seja. [...] Ndo ha enunciado que ndo suponha outros;
ndo ha nenhum que néo tenha, em torno de si, um campo de coexisténcias.

Segundo o pesquisador referenciado, cada formacdo discursiva entra ao
mesmo tempo em diferentes esferas, e em cada uma ocupa uma funcéo distinta; a
interdiscursividade implica deixar que aflorem as diferencas, até mesmo as
contradicbes, 0s esquecimentos e a heterogeneidade que esta contida nos

discursos.

E necesséario diferenciarmos interdiscurso de intertexto, enquanto o primeiro
remete a um sentido ja dito e esquecido pela memadria do sujeito, o segundo se

refere a relacdo de um texto com outros.

Pécheux (1975) distingue dois tipos de esquecimento, o de numero dois,
relacionado a enunciacdo, que compreende ao que falamos e por que fazemos de
tal maneira e ndo de outra, ou seja, a percepcdo de que o que dizemos sempre
poderia ser dito de outra maneira. E 0 esquecimento namero um, de ordem
ideologica; este explica 0 modo como o sujeito é afetado pela ideologia, uma acao
gue ocorre na instancia do inconsciente, neste ponto, temos a ilusdo de dizermos
algo pela primeira vez, sendo que se trata de uma retomada de sentidos

preexistentes.
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O funcionamento da linguagem, assim como a formagdo discursiva, esta
fundamentado entre parafrase e polissemia. A paréfrase relaciona o que € dito
passando por um processo de recordacdes, uma reformulacdo do que ficou na
memoria, enquanto a polissemia denota o rompimento com 0s processos de

significacdo, ou seja, o0 questionamento e as diferentes formas de interpretacao.

Deste modo, entende-se que a relacdo entre esses dois pontos traz sentido
aos discursos, onde a parafrase reitera e a polissemia estabelece diferencas,
conforme explica Orlandi, (2013, p. 36): “E nesse jogo entre parafrase e polissemia,
entre o mesmo e o diferente, entre o ja dito e 0o a se dizer que 0s sujeitos e 0s

sentidos se movimentam, fazem seus percursos, (se) significam.”

Esses dois processos mostram, ainda, que as condi¢bes de producéo nao
sdo momentaneas, mas aquilo que, na memodria ja significa, a saber, o interdiscurso,
isto é, os significados sdo determinados por sua relacdo com a memoria. Nao ha
sentido sem repeticdo da mesma forma que ndo ha diversidade discursiva sem as

diferentes interpretacdes e sentidos, a¢céo da polissemia.

A formacdo discursiva ndo deriva das palavras e seus respectivos
significados, mas de quem as fala, pois, os sentidos sdo determinados pela ideologia
e pelo contexto social e histérico vivido pelo sujeito, uma vez que “as palavras
mudam de sentido segundo as posigdes daqueles que as empregam” (ORLANDI
2013, p. 42-43), ou melhor, as mesmas palavras podem ter sentidos diferentes em

formacdes discursivas diferentes.

Posto isto, o analista tem como atribuicdo observar as condicdes em que 0s
discursos sdo formados, verificar o funcionamento da memoria, 0os equivocos e,
deste modo, interpretar o sentido que ali esta proferido.

4.3 Tipos de discurso

O que caracteriza um discurso €, antes de tudo, o seu modo de

funcionamento, as formacdes, quem fala e para quem se refere. Os tipos de
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discursos e suas atribui¢cdes séo classificados por Orlandi (2013) em trés categorias:

autoritario, polémico e ladico.

No discurso autoritario predomina a fala do locutor, como o Unico agente
discursivo, sem trocas com os interlocutores, neste caso, a parafrase € evidente e a

polissemia € contida.

O discurso polémico apresenta equilibrio entre polissemia e parafrase, de

modo que nenhum sobressai 0 outro, mas ha disputa de sentido pelos interlocutores.

Por sua vez, o discurso ladico é o que tem carater polissémico predominante
e expde o interlocutor aos seus sentidos, classificado por Orlandi (1983, p. 143)

como

Uso da linguagem pelo prazer (ludico) em relacdo as praticas sociais
em geral, no tipo de sociedade em que vivemos, contrasta fortemente
com o uso eficiente da linguagem voltado para fins imediatos,
praticos, etc.

Essas classificacfes ndo se referem a juizos de valor, mas descricdes do
funcionamento discursivo em relacdo as questdes histdrico-sociais e ideoldgicas,
tanto de quem profere, quanto daqueles que captam o discurso. Essas
diferenciacdes sédo importantes para que ndo haja uma aplicacéo pejorativa, onde o

carater autoritario se apliqgue precisamente ao locutor, por exemplo.

Vale salientar que ndo ha um discurso que seja puro, o que ha sdo misturas e
conexdes, onde o discurso apresenta fortes caracteristicas polémicas ou tende ao

controle entre parafrase e polissemia, etc, evitando assim rétulos de definicdes.

4.4 Dispositivos de anélise

Para examinar a tematica pretendida a luz da AD, faz-se necessario construir
um dispositivo de analise ou interpretacdo, com ele o pesquisador esta apto para
colocar o dito em relacdo ao ndo dito e entender os sentidos das palavras

colocadas.



52

Vale salientar que ndo ha uma chave capaz de decifrar a verdade de um
discurso, Orlandi (2013, p. 27) explica que “cada material de analise exige que seu
analista, de acordo com a questdo que formula, mobilize conceitos que outro
analista ndo mobilizaria”, ou seja, os dispositivos de analise permitem que
pesquisador estude determinado produto conduzido pela AD e por pressupostos

teoricos.

Segundo Olrandi (2013) a interpretacdo ocorre em dois momentos: através do
sujeito que fala e na descri¢cdo do préprio analista, visto que ndo h4 como fazermos

uma leitura sobre determinado assunto sem fazer interpretacoes.

E importante que haja uma mediacéo teérica permanente entre o analista e 0s
objetos simbdlicos em questao, equilibrando a descricdo e a interpretacdo colocadas
por ele. O dispositivo embasado em pressupostos tedricos identifica os gestos que
relacionam o sujeito com a memoria, ideologia e filiacdes histéricas, deste modo,
nao cabe ao analista colocar-se em uma posi¢cao neutra e a parte da interpretacao,

mas manter-se longe da transparéncia da linguagem e da literalidade dos sentidos.

No caso do objeto de estudo desta pesquisa, a pergunta que pretendemos
responder com essa analise é: quais estratégias do sensacionalismo o Jornal Ja

utiliza em seu discurso sobre o Caso Diogo Nascimento?

Apos delimitacdo do corpus da pesquisa - que segundo Dahlet (2002) é o
encontro da probleméatica com a fundamentacéo teérica e dos dados coletados - o
material foi dividido em dispositivos a fim de facilitar esta analise, o que ndo impede
que o conteudo seja analisado sob outras perspectivas. A relacdo dos elementos
visuais em complemento ao discurso textual das matérias e manchetes também

foram objeto de investigacéao.
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4.4.1 Relagéo texto e imagem

Assim como uma vitrine apresenta as melhores op¢des para o cliente, um
jornal seleciona a noticia que possa chamar mais atencédo do publico e a coloca na
capa. As manchetes sdo como um anzol com isca, que tenta “fisgar” o leitor e
assegurar o interesse do publico; as montagens e cores reforcam o sentido do que é
dito pelas imagens e textos, além de serem utilizadas como uma estratégia de

seducéo.

Modesto (2016) destaca que as manchetes do J& sédo importantes ndo so
para atrair o leitor, mas também para garantir, dia apés dia, a identificacdo do
periodico com o estilo sensacionalista. Do total de matérias sobre 0 assunto desta

pesquisa, nove foram destaques de capa.

Tanto nos telejornais policiais quanto na propria midia impressa, € comum
vermos a opinido do interlocutor reiterando o contetudo apresentado. A imagem a
seguir explica o sentido de atrair o leitor, a légica é destacar com drama e
espetacularizacdo as noticias que perpassam o cotidiano das pessoas.
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Figura 5- Exemplo da relacdo texto e imagem

gaco segue
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LUZAO SOFRE PRA VE!

Fonte: registro da autora, edicdo 02 de fevereiro 2017

A capa do dia 02 de fevereiro de 2017 aponta dois casos iguais, mas com
pesos diferentes, o Ja pde em pauta a aplicacdo da justica entre ricos e pobres,
colocando duas pessoas que cometeram 0 mesmo tipo de crime em uma balanca.
Nela Rodolpho aparece sorrindo e identificado como o “ricago que segue solto apos
atropelar um agente”, do outro lado esta Anténio Avelino sem expressao de alegria;
um “flanelinha sem dinheiro” que rapidamente foi preso por também atropelar e
matar uma pessoa. Abaixo da balanca foi posto um martelo que aparenta ter

estabelecido uma sentenga para ambos: Rodolpho livre e Antdnio preso.

A fotografia ndo é um elemento neutro no jornalismo, mas uma composi¢ao
discursiva que, de forma ndo-verbal, comunica, ilustra e reafirma o que é dito com as
palavras. Nesta ocasido, 0 jornal empresta sua voz as camadas populares e
reverbera o discurso que a justica ndo se aplica aqueles que tem dinheiro.
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A funcdo da imagem no Jornal Ja € complementar os textos curtos e
objetivos. Como o publico das classes C, D e E ndo tem o habito de leitura, segundo

Anjos (2017), as imagens acabam por ocupar a maior parte das paginas.

Figura 6 - Disposi¢éo de textos e imagens nas péaginas do J&
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gzgo. durante uma blitz no bairro  da Argemiro de Flguelrod":. baiﬂ:
essa. do Bessa, em Joao Pessoa. Duran-
l?logo Nascimento foi atropelado te uma blitz da Operagao Lei Seca,
g: (') jovem Rodolpho Gongalves Diogo Nascimento, que realizava
'r 0s da Silva, que dirigia um ver- fiscalizac@o, foi atropelado por
culo Porsche, de placas PBX 0909, Rodolpho. Segundo testemunhas,
deBrasilia, registradoemnomeda ele nao obedeceu a ordem de DB'-
concessionaria Brazmotors, per- radae dirigia em alta velocidade.
tencente a sua familia. Rodolpho Gongalves Carlos &8
zadg: rl'nrclo :a noite, foram reali-  Silva é filho do empresario Ricardo
 NOVOs exames, que mostra-  Carlos e n resa
ram nao mais haver fluxo cerebral, Carlos da ;l:\‘/,adj‘t’i:l:‘rp o

Fonte: registro da autora, edi¢édo 23 de janeiro de 2017.

Debray (1994, p.92-94) indica que “imagem & emoc&o. Mais do que a ideia,
ela p6e multiddes em movimento [...] Uma imagem viaja melhor que um texto [...]
Salta por cima das fronteiras.” Posto isto, vale considerar que a imagem é

qualitativa, concisa, justifica 0 presente e causa sensacOes pela identificacdo

projetiva.
4.4.2 Elementos da linguagem

A linguagem coloquial € um ponto marcante nas manchetes dos jornais

populares, além de sinalizar o publico-alvo, essa € uma estratégia para legitimar o

espaco do periédico junto dos leitores.
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E comum o uso de jargdes, ditados populares e a busca por frases de
impacto, as manchetes se encarregam de trazer um viés humoristico as noticias

apresentadas no Ja.

Visto que ndo ha um discurso puro, consideramos o Ja com predominancia do
discurso ludico, considerado por Orlandi (1983) como aquele que é empregado para

promover prazer (ludico) ao publico.

Figura 7- exemplo de ditado popular nas manchetes
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Fonte: registro da autora, edi¢do 25 de janeiro de 2017.

A imagem acima corresponde a capa da edi¢do do dia 25 de janeiro de 2017,
o0 destaque foi o dia em que Rodolpho se apresentou na delegacia onde foi
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questionado sobre o atropelamento de Diogo, na ocasiao, o acusado ndo respondeu

a nenhum dos questionamentos.

Os textos séo curtos, com informacdes claras que dispensam formalismos
gramaticais e as caracteristicas da imprensa de referéncia. No exemplo abaixo
percebemos as caracteristicas da linguagem oral com uma carga de exagero,

quando Rodolpho é posto como “ricago”.

Figura 8- caracteristicas da linguagem oral nas manchetes

te da Lei Seca, Diogo Nascimento,  Beltr
cujo acusado, o estudante Rodol- co

na audiéncia de

dado para o presidio
para cumprir uma pi

va, por tempo indetermin
o advogado criminalista

Fonte: registro da autora, edi¢céo 02 de fevereiro de 2017.

O destaque feito no corpo do texto mostra a presenca da adjetivacdo; que
pode ser definida como a atribuicdo de qualidade a algo ou alguém, nesse caso ela
aparece com 0 objetivo de intensificar ainda mais a comparacédo feita entre o
acusado e Antdnio Avelino, flanelinha preso semanas depois por cometer 0 mesmo
tipo de crime. O texto diz que “o estudante Rodolpho Carlos da Silva, membro de

uma familia rica, ndo foi preso em momento algum.”
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A adjetivacéo também revela o envolvimento do narrador que, ao dar énfase
ao personagem, acaba por expor seu ponto de vista e a intencéo de criar um debate

sobre a justica aplicada.

Sobre o emprego de adjetivos em conteudos jornalisticos, Santos (2009, p.
73) explica que, ao atribuir qualidades a alguém, a dimenséao informativa € ampliada
e passa a englobar, também, o campo da opinido, manifestando as

intencionalidades e os sentidos que o narrador quer ver implicados.

m/

Abaixo encontramos mais um exemplo da atribuicdo da linguagem falada

noticia, neste caso com a utilizacdo de contracoes.

Figura 9- Exemplo de contragfes nas manchetes

-xr - 3‘{‘_‘? : v

Fonte: registro da autora, edi¢éo 25 de abril de 2017

Os jornais populares constroem seu espaco incorporando caracteristicas
especificas do cotidiano do publico a que se destina, os valores-noticia estédo

fundamentados na proximidade geogréfica e cultural e na oferta de entretenimento.

Um fato sera noticia na imprensa popular se puder causar a sensacao de
proximidade com a realidade das pessoas, a aproximacdo pode acontecer pelo
contelido e pelos personagens, no primeiro caso com acontecimentos recorrentes a
rotina dos cidaddos e no segundo, quando o personagem retratado € alguém “do
povo”, no contexto desta pesquisa, Diogo, a vitima, é tratado como uma figura
importante na sociedade, um homem que trabalha para promover a seguranca no
transito.
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4.4.3.Desconstrucéo do lead

Também conhecido como abertura ou a cabeca de um texto jornalistico, o
lead “é o primeiro paragrafo de uma noticia e deve narrar, resumidamente, o fato
mais relevante da série de fatos que compdem a noticia. ” (CALLADO, 2002, p.46).
Ele é responsavel por responder seis perguntas norteadoras: o qué? (a acao),

gquem? (o agente), quando? (o tempo), como? (0 modo), onde? (o lugar) e por qué?

(o motivo).

A matéria do dia 26 de abril de 2017 narra a chegada de Rodolpho ao
presidio, a noticia come¢a com uma citacdo do juiz responsavel pela audiéncia de
custddia, na ocasido, a fala da fonte aparece como uma resposta ao questionamento
do leitor que se pergunta quanto tempo ele ficaria preso; € como se o0 mais
importante fosse trazer uma resolucdo do caso e se a prisdo seria revogada mais

uma vez, ou seja, satisfazer a curiosidade do leitor e apresentar, de anteméao, aquilo

que ele quer saber.

Figura 10- Exemplo de desconstrucéo do lead
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acho um perda de tempo e um
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0 sob dar prendé-lo. Quem discordar n
selo que entre com recursos, mas en-

""te quanto eu estiver presidindo este e
an- Tribunal ira prevalecer o meu en- ur
o tendimento juridico”. Foi assim m

"= que o juiz Marcos William de Ol- ba
e iveira iniciou a audiéncia de custé6- bra
a dia de Rodolpho Carlos da Silva, res;
realizada na tarde de ontem, que 0S¢
terminou com a manutengdo da pes:
prisdo preventiva e o encamin- deix
hamento dele para o presidio de Vocé
Seguranca maxima PB1, que fica cabe
no bairro de Jacarapé. Rodolpho liams

€ acusado de atropelar e matar de Ro

Fonte: registro da autora, edicdo 26 de abril de 2017
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O trecho que antecede as perguntas do lead mostra o juiz dizendo: “[...] quem
discordar que entre com recursos, mas enquanto eu estiver presidindo este tribunal,
ird prevalecer o meu entendimento juridico.” Apos essa citacdo, o segundo paragrafo

segue narrando o acontecimento conduzido pelas perguntas do lead.

4.4.4. Sensacionalismo

O caso Diogo Nascimento repercutiu na midia local e nacional pela forma
como os acontecimentos se desdobraram. De acordo com José Vieira, presidente do
sindicato dos trabalhadores do Detran-PB, em uma entrevista ao Jornal Ja (edicéo
24 de janeiro de 2017), nenhum agente havia morrido em uma blitz em decorréncia
da fuga de um condutor. O acusado seguiu em liberdade por trés meses, foi preso,
mas em menos de trinta dias foi solto. O contexto de impunidade gerou mobilizacdes
na Paraiba e em outros estados do Brasil.

O Ja acompanhou os fatos; as noticias receberam destaque nas capas e nas
redes sociais do jornal na perspectiva do sensacionalismo, sempre com um tom
irbnico e humoristico, intensificando as emocgdes de cada circunstancia. Fizemos

alguns recortes para apresentar as estratégias adotadas pelo referido periddico.

Na edicdo do dia 25 de janeiro de 2017, a capa (ver figura 07) chama atencéao
para o siléncio do acusado no interrogatério sobre o atropelamento da vitima, no
texto é repetido cinco vezes que “Rodolpho se reservou no direito de ficar calado”, a

repeticdo aparece como um artificio argumentativo de convencimento.
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Figura 11- Exemplo de repeticao

Fonte: registro da autora, edi¢édo 25 de janeiro de 2017.

A repeticdo pode ser usada pelo locutor como um recurso para enfatizar
determinado enunciado e levar os interlocutores a acreditar no seu discurso, é o que
destaca Preti (2003, p. 107) acerca da linguagem oral, mas que também pode ser

aplicada ao jornalismo impresso, visto que,

[...] o falante persegue quase sempre o objetivo de levar o seu
interlocutor a crer no que diz. Para tanto, porém, ele precisa alcancar
um objetivo anterior: que seu enunciado seja linguisticamente
construido de maneira tal que o ouvinte reconhegca a intencéo
comunicativa do falante, isto é, que Ihe compreenda o enunciado. Em
outras palavras, ao falante cabe oferecer uma “proposta de
compreensdo” ao ouvinte, a partir da qual este possa mostrar a
reacdo esperada.

Ao mesmo tempo que intensifica as colocacdes, a repeticdo tenta persuadir
pelo “martelar” de suas expressdes, no caso desta matéria, o interesse € mostrar
uma estratégia da defesa para dificultar as investigacbes, ao mesmo tempo que
denota desinteresse e 0 nao arrependimento do acusado.

No dia 23 de janeiro o periddico publicou uma matéria sobre um dia de

paralizacdo dos agentes. A metafora usada para explicar a atitude dos profissionais
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€ que eles estdo “em choque” com a morte de Diogo, com esta figura de linguagem
o sentido figurado é aplicado para destacar as emocdes, uma das estratégias do

sensacionalismo.

Figura 12- Exemplo de metéfora

CIDADES

Fonte: registro da autora, edi¢do 23 de janeiro de 2017.

A figura 13 é mais um exemplo do apelo as emocdes, agora com enfoque
sobre familia do agente, o narrador destaca suas reacdes ao ver o culpado na
cadeia. “Euforicos, os familiares de Diogo comemoram a decisdo da Justica”,
posteriormente, enfatiza que “em pouco tempo, a alegria do grupo que festejava a
prisdo, deu lugar a revolta, ao ver a viatura chegar, trazendo Rodolpho Carlos.” Ao

descrever as cenas com detalhes, é mais facil envolver o leitor emocionalmente.



Figura 13- Exemplo de apelo as sensacdes
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o e nos deu essa vitéria”, disse
quando chegaram os advogados

Mareeta Souza, viuva do agente.
Mas, em pouco tempo, a alegria de defesa de Rodolpho, para ini-
do grupo que festejava a prisao, ciar os trabalhos no sentido de

conseguir um segundo relaxa-

deu lugar a revolta, ao ver a via-
tura chegar, trazendo Rodolpho mento da prisao.

Fonte: registro da autora, edi¢do 25 de abril de 2017

Figura 14- Exemplo de descricdo das emocdes

Fonte: registro da autora, edicdo 25 de abril de 2017
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O Ja ndo economiza na descricdo das emocdes que cada cenario carrega, ha
matéria acima, o texto comega dizendo que havia “muita revolta e tumulto apos a
saida de Rodolpho”, além de relatar os sentimentos, o narrador emprega o advérbio

de intensidade “muito” para dar énfase a indignagao das pessoas.

Com sarcasmo, o jornal expde sua inclinagdo ao sensacionalismo; faz parte
da tentativa de divertir o publico e fazer com que ele se distraia de uma forma
prazerosa. Nessa conjuntura, tudo que possa atrair o olhar das pessoas tem o
potencial para se tornar noticia no sensacionalismo, visto que o entretenimento esta

intimamente vinculado as sensac¢fes e emocoes.

Figura 15- Exemplo de ironia

Fonte: registro da autora, edi¢do 26 de abril de 2017.

O humor também é uma ferramenta empregada para despertar sensacoes,
com ele o sensacionalismo diz o que a imprensa de referéncia ndo diria; da lugar as

ironias e superdimensiona o sentido das palavras.

A edicdo do dia 12 de maio narra a saida do motorista da penitenciaria 17
dias ap0s a prisdo, o titulo € um trocadilho com o nome dele, uma piada explicando

qgue Rodolpho esta em liberdade, “soltinho da Silva”.
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Figura 16- Exemplo de humor irénico

Y

Mafia des concursos
MP vai demitir
seus ‘maletas’

{ DE PacoTE BOTAFOGO APRESENTA TRES REFORGES PARA DISPUTA DA SERIEC Mo 20

Fonte: da autora, edicdo 12 de maio de 2017.

Na figura 17 podemos ver como o interlocutor narra com detalhes e sarcasmo
0 cenario da prisdo, assim é mais facil despertar as emocdes e fazer com que o

leitor imagine o episadio.
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Figura 17- exemplo de descricdo da cena

Fonte: registro da autora, edi¢do 25 de abril de 2017.

A quem interessa saber o comodo da casa em que Rodolpho estava na hora
em que foi preso, em qual andar do prédio ele se encontrava, como € a vista de la e
qual bebida ingeriu neste momento? Amaral (2006) destaca que o sensacionalismo
substitui o essencial pelo supérfluo, ou seja, o interesse nao é informar, mas agucar

a curiosidade do leitor para criar em seu imaginério toda a cena narrada.

O Ja nao se limita em dizer que o condutor foi preso e seguir as explicacdes
do lead, € necessario descrever detalhadamente a cena, intercalando as descricfes
com uma fala do acusado que pergunta “quem foi que assinou isso (0 mandado de
prisdo)?.” Angrimani (1995) diz que é tipico de uma edicdo sensacionalista mesclar

depoimentos e a narragdo de um locutor experiente em dramatizar a noticia.

4.4.5 Fait divers

Esta expressdo representa as noticias que ndo sdo necessariamente de
interesse pubico, mas que podem atrair o leitor pela sua carga emocional e pela
capacidade de satisfazer sua curiosidade. Para narrar um fait divers, é preciso
chocar o publico e fazer com que ele se entregue as emocdes, entre na cena e sinta
0 mesmo que o personagem. A linguagem editorial deve ser surpreendente e causar
impacto, pois o sensacionalismo ndo admite moderacgdes, explica Angrimani (1995).
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Neste caso, a noticia é construida em tom dramético, a composicdo do texto
precisa intercalar os depoimentos com a fala do locutor que abusa de adjetivacdes e
dos detalhes do cenario.

O exemplo abaixo corresponde a uma matéria do Ja sobre um protesto
realizado pelos familiares do agente em frente a Central de Policia, em Joao

Pessoa.

Figura 18- Exemplo de fait divers

Fonte: registro da autora, edicdo 25 de janeiro de 2017.

O titulo é uma fala da viava de Diogo, que aponta Rodolpho como assassino;
0 texto corresponde ao desabafo da mulher e um recado de Alex Candido,
concunhado do agente, ao motorista responsavel pelo atropelamento. Além de
exacerbar as emocdes por meio dos depoimentos, a ilustracdo da matéria expde o

desespero da mulher que chora ao falar do marido.

A noticia é construida, basicamente, na fala de Dayana e Alex, seus
depoimentos ndo explicam o acontecimento, mas assumem a funcéo testemunhal

para autenticar as emocgoes.
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Na circunstancia acima, observamos o fait divers de causa esperada, onde a
énfase recai sobre o drama dos personagens. A mulher € posta como fragil e sujeita
a condicao de vitima, o que torna mais facil para o leitor se colocar em seu lugar,

como forma de piedade e solidariedade.

No cenério de protesto, a familia, os colegas e os populares recebem voz e
sao os protagonistas da revolta e da busca por justica. No fim do texto, € posto que
Rodolpho chegou a levar “chineladas” e que os policiais interviram para acalmar os

animos de Alex Céandido, que foi levado a delegacia pelos policiais.

Figura 19- Exemplo de fait divers

Fonte: registro da autora, edicdo 12 de maio de 2017.

O exemplo acima explica bem o conceito de sensacionalismo segundo
Marcondes Filho (1986), o autor destaca que esta imprensa ndo se presta a
informar, mas em satisfazer as necessidades instintivas do publico. A matéria repete
a mesma histéria descrita na edicdo que retrata a prisdo, no dia 25 de abril (ver

figura 17) com um tom de humor e sem nenhuma informacgéo relevante.

Angrimani (1995, p. 40) exemplifica dizendo que “a edicdo ndo pode cortar a
imagem da mée que chora desesperada a morte de seu filho. Ao contrario, deve, de

preferéncia, mostrar o cadaver, ou o sangue no chdo.”

A matéria sobre o veldrio, por exemplo, é posta como capa da edi¢do do dia
24 de janeiro, a foto mostra a vilva e os demais familiares debrucados no caixao, ao
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redor estdo os colegas de trabalho e outras pessoas que acompanharam o

sepultamento, umas, inclusive, fotografando o momento.

Figura 20- exemplo de fait divers

Fonte: registro da autora, edicdo 24 de janeiro de 2017.

O titulo da noticia descreve as emoc¢bes dizendo que houve ‘comogdo no
enterro do agente”. O texto narra o percurso do corpo até os ultimos momentos do
sepultamento, a ilustracdo complementa, mostrando os agentes do Detran pondo o

corpo no tumulo.
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Figura 21- exemplo de fait divers

Fonte: registro da autora, edi¢édo 24 de janeiro de 2017.

Mais uma vez aplica-se o fait divers de causa esperada, a qual representa a
tragédia pela perspectiva dos personagens. Por exceléncia, a narrativa dos fait
divers é a principal expressdo do sensacionalismo e caracteriza a fatalidade como

sujeito absoluto.
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5 CONCLUSAO

N&do se pode dizer com exatiddo quando o sensacionalismo surgiu na
imprensa, trata-se de uma estratégia mercadoldgica presente desde as primeiras
folhas noticiosas. Esta produgao discursiva valoriza a emogao em detrimento da
informacdo, com exagero gréafico, linguistico e exploracdo do extraordinario em

acontecimentos que envolvem crimes, tragédias, desastres, sexo e escandalos.

As producgdes sensacionalistas tém como objetivo mostrar o lado atraente dos
fatos e satisfazer as curiosidades do publico com um contetdo capaz de chocar,
comover e proporcionar divertimento, geralmente por meio de uma linguagem

coloquial exagerada com emprego de girias.

Na Paraiba, o Jornal J4 se destaca por ser o Unico impresso voltado as
classes populares; seu conteado € marcado pela crénica policial, esporte, rotina das
celebridades, temas com apelo erético e a presenca dos fait divers, a principal
expressdo do sensacionalismo, que traz consigo 0 circunstancial, aquilo que, na

verdade, ndo informa, mas mexe com o leitor pelo tentaculo das emocdes.

Para esta pesquisa, examinamos nove matérias e quatro manchetes de capa
acerca do Caso Diogo Nascimento; o objetivo foi identificar elementos do
sensacionalismo no discurso do referido jornal, para alcanca-lo, aplicamos a analise
do discurso e ferramentas de interpretacdo que nos permitiram compreender como

os sentidos foram construidos visando o estimulo as sensacoées.

As noticias escolhidas narram o atropelamento e a morte de um agente do
Detran de Jodo Pessoa, bem como, o julgamento do acusado, Rodolpho Carlos da

Silva.

Para se aproximar e representar do seu publico-alvo, o J& utiliza elementos
culturais caracteristicos do povo, tais como: linguagem, girias regionalizadas,
expressdes da linguagem oral e ditados populares. A ironia e o sarcasmo também

fizeram parte do discurso que, por vezes, incitava revolta e inquietacdo, sentimentos
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de comocdo e tristeza foram construidos com base nos depoimentos de familiares e

amigos da vitima.

O periodico se encaixa nas trés categorias do sensacionalismo, que sao
linguistico, temético e grafico, sendo eles responsaveis por: apresentar palavras
cheias de sensacdes; temas que “vendem” e énfase ao conteudo visual,

respectivamente.

O Ja tende ao discurso polissémico, tendo em vista o0 exagero nos titulos das
manchetes, as hipérboles e tendéncia em superdimensionar os fatos; uma maneira
de atrair o leitor. Percebemos também a presenca do discurso ludico, a inclinagcéo
em entreter e entregar uma leitura prazerosa ao leitor, seja por meio do humor, da

provocacao ou de um texto que apresente algo curioso e impactante.

Com base no estudo dos elementos textuais e visuais aqui colocados foi
possivel alcancar o objetivo proposto, isto €, identificar préaticas inerentes ao

sensacionalismo.

Com as contribuicbes de Amaral (2006) entendemos como o referido jornal
pode ser definido; trata-se de um impresso popular, uma vez que tem como publico
as classes C, D e E, incorpora elementos culturais destes grupos no seu conteudo e,
com isso, se insere como uma parte de suas realidades. Todavia, com base nas
definicbes de Angrimani (1995), também podemos classifica-lo como
sensacionalista, devido as suas inclinagbes a temas como tragédia, crimes,
banalizacdo da vida privada, sexo e tudo que possa seduzir o publico por meio das

sensacoes.

As explicacdes de Ramos (2012) e Barthes (2007) foram fundamentais para
interpretarmos o conceito de fait divers dentro do sensacionalismo e como este foi

usado para noticiar o caso.

Os procedimentos empregados por Orlandi (2013) embasaram a construgcao
desta pesquisa, que teve como influéncia a interpretacdo da corrente francesa de

analise do discurso (AD). A partir da construcdo dos dispositivos de interpretacao
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separamos as matérias por categorias: relacdo texto e imagem, elementos de

linguagem, desconstrucao do lead, sensacionalismo e fait divers.

Os textos e as ilustracdes se completavam em seus dizeres, enfatizaram os
sentidos apresentados e equilibraram as expressdes verbais e ndo verbais de forma
a alcancar o objetivo do estimulo as sensacdes. Os elementos de linguagem
explicaram o perfil de jornalismo popular do J4 e o intuito de se aproximar do publico

por meio de girias, contracdes, ditados e adjetivacdes.

A desconstrucédo do lead também foi estudada, uma vez que desestrutura o
texto jornalistico apenas para entregar o que o leitor quer saber de anteméao, neste
caso, a fala de uma fonte que apareceu no papel de testemunha. O sensacionalismo
e o fait divers foram percebidos nos textos que descreviam claramente as emoc¢des
dos personagens e em passagens que nao informavam, mas apenas satisfaziam a

curiosidade do publico, nas fotos, estavam em cenas de tragédia e comocéao.

Em relacdo as capas, notou-se a predominéncia de cores guentes como
amarelo, vermelho e laranja, que exercem o papel de ganhar a atencédo do leitor,
assim como as letras garrafais, as imagens escandalosas e a exposi¢cdo do nu

feminino, o que acaba por reforcar a natureza sensacionalista do Ja.

Posto isso, concluimos que a base de fundamentacdo tedrica e o0s
dispositivos de andlise aplicados corroboraram para o propésito desta pesquisa, ou
seja, compreender a narrativa sobre o caso Diogo Nascimento e os elementos do

sensacionalismo que foram empregados pelo Jornal Ja Paraiba.

As percepcdes que ficaram com todos esses processos de observacao
discursiva expressam o poder da linguagem e o alcance das midias de informacéo;
0s enunciados podem assumir o controle das emocdes, dos sentidos e daquilo que
se entende como verdade. Entendemos, também, que cada palavra empregada

possui uma intencdo e um conjunto de outras palavras e significacdes ja ditas.
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ANEXO A - Matéria completa 23 de janeiro 2017
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ANEXO B — matéria completa 02 de fevereiro de 2017
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ANEXO C — matéria completa 25 de abril de 2017
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ANEXO D — matéria completa 26 de abril de 2017
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ANEXO E — matéria completa 25 de janeiro de 2017
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ANEXO F — matéria completa 23 de janeiro de 2017




84

ANEXO G — matéria completa 12 de maio de 2017
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ANEXO H — matéria completa 24 de janeiro de 2017
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