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1 INTRODUCAO

O Curso de Comunicagao Social da UFPB foi criado em 1977, no Departamento de Artes
e Comunicacdo — DAC - CCHLA, com duas habilitacdes, Jornalismo e Relacdes Publicas,
conforme a resolucao 24/77, de 24 de margo de 1977, do Conselho Superior de Ensino, Pesquisa
e Extensdo da Universidade Federal da Paraiba. Conjunturalmente, a criacdo do Curso de
Comunicagao Social na UFPB, a sua criacao situa-se no contexto de proliferacao dos cursos de
Comunicacao Social pela expansao técnica dos servigos em todo o pais e em atendimento da
l6bgica do “milagre econOmico” e, neste entrecruzamento, o crescimento incontestavel da
Instituicao sobre o espirito empreendedor do Reitor Lynaldo Cavalcanti. O reconhecimento do
curso ocorreu dois anos depois com o parecer 1543/79 — CFE, e a portaria do MEC n° 68, de 15
de janeiro de 1980.

A primeira estrutura curricular foi estabelecida pela Resolucao N° 09/78- CONSEPE, a
atual é regida pela resolugdo CFE 002, de 24 de janeiro de 1985 e Resolu¢do 16/85 do CONSEPE.
Em 1998, foi criada a Habilitacao de Radialismo, conforme a resolucao 11/98, do CONSEPE.

Atualmente ingressam no Curso de Comunicag¢ao Social 190 alunos a cada ano em duas
turmas de 30 alunos nas habilitagdes de Jornalismo e Radialismo e 35 na habilitacao de
Relacbes Publicas.

A iniciativa em conferir identidade as habilitacdes do Curso de Comunicacao Social em
Curso de Graduagdo partiu da reunido pedagodgica com a Coordenadora de Curriculos e
Programas, Milva Barreto Hernandez Pereira, a respeito dos Projetos Pedagogicos dos Cursos de
Graduacao, no Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Artes, realizada em marco de 2011, com a
presenca da Vice- Diretora Mdnica Nobrega e dos coordenadores dos Cursos de Comunicagao
Social, Filosofia, Historia, Ciéncias Sociais, Servico Social e outros, cuja pauta constava com a
seguinte tematica: "Habilitagdes transformadas em areas de aprofundamento, linhas de estudos,
etc;” (ponto 1.5) e "Discussdes no MEC em relacao as denominacdes dos cursos de Bacharelado
e Licenciatura” (ponto 4), relatou que as habilitacbes de cursos como Comunicacao Social
(Relagbes Pubicas, Radialismo, Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Editoracéo, Cinema etc),
como tendéncia atual do MEC, estdo se transformando em cursos de Bacharelado. Tendéncia

que se impde como realidade em corre¢ao a inadequagao que considera a Comunicagao Social
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como uma profissdo de novo tipo, e consequentemente um profissional hibrido: o comunicador
polivalente, como bem percebeu José Marques de Melo, no seu livro Contribuicbes para uma
pedagogia da Comunicagéo (Paulinas 1974). Além de se constatar que a Comunicagado Social nao
é profiss@o, mas um campo que relne varias e diversificadas profissGes e uma area académica
que abrange varias disciplinas, como varias outras ciéncias no ambito das ciéncias aplicadas
(Nutricdo, Medicina, Odontologia, Enfermagem, Matematica, Engenharias — Civil, Mecanica, de
Minas, Alimentos, Produgao, - etc), portanto , assim como nao existe um profissional genérico
de Saude ou na engenharia, € incorreto considerar o Jornalismo, Radialismo, Rela¢des Publicas,
Cinema, a Editoracdo e Publicidade e Propaganda como habilitacdes da Comunicagao Social,
devemos considera-los como profissdes reconhecidas internacionalmente. A manutencdo da
atual estrutura curricular de ensino em Comunicagdo Social representa a dissolucao das
profissOes ja consolidadas pelo préprio campo da Comunicagado Social, visto que a considerada
era da informacao e comunicacdo impde, cada vez mais, a necessidade do conhecimento
especializado. Portanto, o desmembramento das habilitacdes de Comunicacao Social em Cursos
de Bacharelado é o reconhecimento do equivoco historico cometido, inclusive pela Organizacao
das Nac¢des Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO) que argumentou no
periodo da Guerra Fria, que os paises do Terceiro Mudo ndo necessitavam do jornalismo como
nas sociedades desenvolvidas, dai a implantagdo de cursos de Comunicacdo Social e o
profissional polivalente, contudo, ja repara seu equivoco ao apresentar suas recomendacdes
para o ensino de Jornalismo, considerando-o como um campo autdnomo da comunicacao
social e uma profissdo realmente existente. A ruptura académica ja existe com a criacdo de
novos cursos como o de Cinema e Audiovisual, desmembrados da Comunicacao e de suas
Diretrizes Curriculares Comuns pelo Conselho Nacional de Educacdo, através da Resolucdao n°
10 de 27 de julho de 2007. Além da aprovagdo do Curso de Graduagdo em Midias Digitais
para a UFPB, aspectos que valorizam a necessidade do estudo de questdes especifica no campo
do Jornalismo, Rela¢des Publicas e Radialismo, no sentido de revitalizar suas praticas sociais e
culturais que as originaram e as justificam como profissdes e evolucdo do campo académico,
por isso, o Colegiado do Curso de Comunicagao Social, considerando as Novas Diretrizes para o
Curso de Jornalismo (Comissdao do MEC instituida pela Portaria n° 203/2009 de 12 de fevereiro

de 2009), recomenda o desmembramento das habilitagdes existentes no curso de Comunicacao
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Social em area especifica do conhecimento e formacao profissional em Curso de Bacharelado
em Jornalismo, Relagdes Publicas e Radialismo, tal qual ja vem sendo realizado no concurso de
Vestibular da UFPB, desde o inicio da década de 90 do século passado. Além disso, o Plano de
Desenvolvimento Institucional /UFPB/ 2009-2012, considera que a ruptura como ato
descontinuo, constitui-se em processo “de novidades ordenadas nas praticas institucionais que
reforcam a ideia de que a instituicdo é um sistema vivo e, portanto, integrado e aberto a novos
mecanismos (p.38). Livres da mentalidade e dos processos politico-ideoldgicos conservadores,
os membros do Colegiado do Curso de Graduacdo em Comunicacao Social aprovou o
desmembramento das atuais habilitagdes em curso de Graduagdo com formagdo profissional
especifica em Jornalismo, Relacdes Publicas e Radialismo, na perspectiva de criacdo de novas
identidades na producdo da cultura cientifica na UFPB. Esta nova realidade ndo implicard em
contratacao de novos professores para atender a estrutura curricular dos novos cursos, apenas
mais duas salas para as novas Coordenagdes de Cursos, assim como, as gratificacbes para as
atividades de Coordenacdo dos Cursos. Também ndo havera decréscimo no numero de vagas
oferecidas com o desmembramento das habilitagdes do Curso de Comunicacdao Social, os
Cursos de Jornalismo e Radialismo passam a receber igual nimero de alunos por ano: 60, 30 a

cada semestre. E Relagdes Publicas 70, 35 por semestre.

2 JUSTIFICATIVA

A formulacao do Projeto Pedagdgico para o curso de Jornalismo da UFPB ancora-se em
dois pressupostos basicos e fundamentais: o crescimento do mercado local dos profissionais da
comunicacao, ocorrido de forma evidente nas Ultimas duas décadas, e, dentro da instituicao,
mediante intensivo processo de fomento a capacitacao, um aprimoramento da comunidade dos
docentes desta universidade, instrumentalizados nos novos conhecimentos e no debate critico
que alicercam hoje o campo comunicativo em todo o mundo, sob os impactos da comunicacao
digital.

Com respeito ao mercado local dos profissionais da comunicacao, fortaleceu-se nas

ultimas décadas na Paraiba uma tendéncia predominante em todo o mundo, de expansao dos



sistemas de comunicacdo, culminando com a informatizacdo dos meios e a adocao de novas
ferramentas que propiciam o fendmeno da digitalizacao da informacgéao jornalistica.

De fato, as tecnologias digitais de informagdo e comunicacao impdem um novo cenario

de trabalho aos comunicadores, exigindo desses profissionais novas habilidades.
Assim, o projeto pedagdgico de curso no qual esta baseada a proposta para o bacharelado em
Jornalismo busca também responder as exigéncias nascidas com as novas condigdes
profissionais da sociedade digital, definida como a sociedade que cresce sob o signo da
interconexado e da inter-relagdo em escala planetaria. A digitalizacao alterou significativamente o
campo comunicacional, suas praxis e produtos nas diversas profissdes que abrange o campo da
Comunicacao Social.

As tecnologias digitais acarretaram mudancas no fazer jornalistico no que tange as
rotinas produtivas, a elaboracdo de produtos que atendam aos novos suportes midiaticos e as
novas formas de interacdo entre os produtores e usuarios.

Entre essas mudangas, o importante a se levar em conta é que os avancos das
tecnologias digitais de informagdo e comunicagdo oportunizam a qualquer cidadao, ndao apenas
ao jornalista, transformar-se em produtor de noticias. Trata-se do jornalismo participativo,
jornalismo cidaddo, jornalismo colaborativo, jornalismo de fonte aberta, entre
tantas terminologias utilizadas por pesquisadores na classificagdo dessa pratica.

Ao apresentar proposta pedagdgica e curricular buscando a formagdo de um jornalista
apto a atuar nas diferentes midias e preparado para os desafios tecnologicos, também se
destaca neste projeto a formacdo de um profissional critico, capaz de refletir sobre a
importancia da ética e da responsabilidade social nesse contexto eletronico-digital, de modo a
possibilitar que o bacharel em Jornalismo, ultrapasse os aspectos utilitarios da tecnologia,
estabelecendo as interacdes entre o Jornalismo e a sociedade, a comunicacao, a cultura e o
conhecimento dos processos midiaticos contemporaneos.

Refletindo sobre esse novo cenario do Jornalismo digital na Paraiba, observa-se que
todos os jornais de grande porte possuem versdes na internet, assim como portais estaduais e

inUmeros blogs mantidos por jornalistas e por estudantes de jornalismo.



Ressalte-se ainda, um crescente mercado para a comunicagao dirigida em revistas
publicadas tanto por centros comerciais, magazines, como por empresas de comunicacao,

absorvendo uma emergente producao de profissionais freelancers.

3 MARCO TEORICO METODOLOGICO

O século XX marcou, no Ocidente, a constituicdo do campo da comunicagao, envolvendo
o incremento da chamada era audiovisual, assim como o debate tedrico com respeito ao
estabelecimento dessa jovem ciéncia como um campo de saber autbnomo, com um recorte
epistemolégico inter e multidisciplinar. A contemporaneidade, marcada pelos chamados
processos digitais da informacdo, alicercados no modelo de desenvolvimento tecnoldgico,
imp&e aos cursos de formacao profissional, a necessidade permanente de revisao e atualizacao
da reflexdo tedrica com respeito ao fazer comunicativo, bem como no que se refere aos
impactos da esfera midiatica no cotidiano dos individuos e grupos sociais.

Nesse sentido, definir com precisdo o objeto de uma ciéncia tdo jovem e ao mesmo
tempo tdo complexa ndo é tarefa facil. A despeito da dificuldade apresentada, entendem-se
como objetos da comunicacdo a producao simbdlica e a anélise dos processos comunicacionais
nas sociedades. Envolve também, a compreensao sobre a propriedade dos meios, 0 modo como
esta se estrutura a partir da logica do capitalismo financeiro oligopolista. Esse objeto se
organiza levando em conta a potencialidade de interacdo entre linguagens e técnicas, na
realidade das hipermidias. A digitalizacdo da informagdo sedimenta um campo hibrido,
colaborativo, para onde convergem praticas, linguagens, configurando assim, um cenario
teorico-pratico em permanente mutacdo. Esse cenario exige, pois, reflexdes que possam
apreender, na malha conceitual, algo dessa realidade, conforme ressalta Muniz Sodré (2002, p.
239), ao discutir a autonomizacdo do campo comunicativo como objeto tedrico, e ao precisar os

novos potenciais cognitivos que a realidade midiatica enseja.

O campo comunicacional onde se evidenciam novas estratégias de gestao da
vida social e onde o ator social ndo é mais o "performer" do "teatro" social,
como na sociologia classica, e sim de uma maquina semidtica simuladora do
mundo, oferece-se como plataforma para um novo tipo de reflexdao sobre o
homem e sobre a organizacdo social. E verdade que este campo assemelha-se
ao de todas as outras instituicdes sociais, que se desenvolvem dentro da prépria
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realidade que ajudam a criar e a administrar, mas com uma diferenga: a midia
vive do discurso que faz sobre sua propria simulacao das outras realidades.

Em termos cognitivos, o campo impde-se a0 mesmo tempo como evento
indicativo da ruptura que a filosofia analitica contemporanea opera com a
tradicdo fenomenolodgica: "ndo sdo mais as questdes da relacdo entre sujeito e o
objeto nem da intersubjetividade que sdo essenciais, sdo as da linguagem, da
producdao da argumentacdo, das condicbes de verdade da enunciacdo e das
modalidades da compreensao”. A "objetividade" comunicacional é puro
discurso.

O Jornalista, além da competéncia nos campos tedricos e técnicos da sua formacao, deve

ser instrumentalizado para o cumprimento do seu papel de cidadao, capacitando-se ndo para

uma mera reproducao do saber adquirido, mas antes, tornando-se apto a observar, associar,

refletir e atuar de forma competente como um mediador, produtor de sentidos, na traducao dos

fatos da realidade onde se encontra inserido.

Assim, deve-se adotar posturas pedagogicas que o capacitem a ser um mediador social,

baseadas nas seguintes premissas:

refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e profissionais da area;

capacitar o egresso na perspectiva de ser agente e construtor de seu processo de
formacao de modo a acompanhar a complexidade e velocidade das mudangas do mundo
contemporaneo;

fornecer repertério tedérico-metodoldgico que o torne um leitor critico da realidade,
levando-o a avancar na producao de conhecimentos que respondam aos desafios do
universo de sua atuacao;

assegurar uma formacao interdisciplinar e especializada no campo da comunicagao;
formar o egresso do curso com visdao universalista e particularizada do campo da
Jornalismo, de modo que possa atuar na sua area fundamentado em conteldos tedricos
e metodoldgicos que lhe seja comum;

capacitar para leituras multidisciplinares do campo da comunicagao;

ter visdo complexa da natureza dos processos comunicacionais, compreendendo-os a
partir das suas relacbes com os processos sociais que 0s originam e com outras areas do
conhecimento que os tangenciam;

promover a integracdo do instrumental tedrico-pratico;



e proporcionar a utilizacdo de procedimentos pedagdgicos que sejam capazes de
estabelecer uma relacdo efetiva entre teoria e pratica, buscando estabelecer o equilibrio
entre o saber e o fazer;

e capacitar a formacéao ético-politica do egresso para o exercicio profissional.

O Projeto Pedagdgico de Curso, ao agregar metodologias, conteludos teoricos,
incremento de técnicas e praticas apoiadas na flexibilizagdo de saberes, visa capacitar o futuro
profissional a uma intervengao social que apreenda, no seu fazer cotidiano, a realidade global e
suas especificidades regionais e locais, contribuindo assim, na constituicdo de politicas voltadas
ao desenvolvimento regional.

Este deve ser um dos parametros norteadores da formacgdo profissional no Curso de
Jornalismo, que se pauta em orientagdes nacionais e nas normas da UFPB, através da Resolugdo

07/2010 do CONSEPE.

4 OBJETIVOS
O Curso de Bacharelado em Jornalismo estd voltado para o estudo do fendmeno da
comunicacao em geral e aplicado as modalidades especificas campo do Jornalismo com base

humanistica e técnica com responsabilidade e espirito critico.

A) Geral

Oferecer aos estudantes de graduagdo em Jornalismo uma formagdo solida em suas
multiplas dimensdes - histérica, estética, tedrico-metodoldgica, tecno-midiatica
capacitando-os para estabelecer relagbes entre o pensamento epistemoldgico e a mediagao

dos discursos simbdlicos refletidos pelo universo social.

B) Especificos:



— Propiciar ao estudante de Jornalismo uma formacao integrada a Comunicacao atendendo

as exigéncias das condig¢des profissionais da sociedade digital;

— garantir, na formacdo do estudante, o compromisso humanistico, ético e social com sua

pratica profissional;

— integrar o ensino, a pesquisa e extensao como instancias de um mesmo processo de

construcao do conhecimento do curso;

— apoiar iniciativas multidisciplinares que fortalegam uma compreensao transversal do
campo comunicativo nas suas perspectivas contemporaneas, observando-se a especificidade

do Jornalismo.

— fortalecer os vinculos entre a formacdo académica e o mercado profissional do

Jornalismo.

5 PERFIL DO EGRESSO
A) GERAL

O egresso do Curso de Jornalismo sera um profissional capaz de produzir, analisar e
disseminar processos comunicacionais nos diversos processos midiaticos, numa perspectiva
multidisciplinar, considerando a complexidade do contexto em que tais processos estao
inseridos. Perfil que se caracteriza:

e Pela capacidade de criacao, producao, distribuicao, recepcao, e analise critica referentes
as midias, as praticas profissionais e sociais relacionadas ao jornalismo, e a suas insergoes
politicas e econdmicas;

e Pela habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais da
comunicacao social, relacionando-se com a complexidade e velocidade do mundo

contemporaneo;
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Pela visdo integradora e horizontalizada, genérica e ao mesmo tempo especializada de
seu campo de trabalho possibilitando o entendimento da dinédmica das diversas
modalidades comunicacionais e de suas relagdes com 0s processos sociais que as
originam e que destas decorrem;

Por utilizar criticamente o instrumental tedrico-critico oferecido pelo curso, sendo,
portanto competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o
exercicio do poder na comunicagdo, sobre os constrangimentos a que a comunicacao
pode ser submetida, sobre as repercussbes sociais que enseja e ainda sobre as

necessidades da sociedade contemporanea em relagdo a comunicagao social.

B) ESPECIFICOS

O perfil especifico do profissional egresso do Curso em Jornalismo é caracterizado:

Pela producao de informagdes relacionadas a fatos, circunstancias e contextos do
momento presente;

Pelo exercicio da objetividade na apuracdo, interpretacao, registro e divulgagdo dos fatos
sociais;

Pelo exercicio da tradugdo e disseminagdo de informacdes de modo a qualificar o senso
comum;

Pelo exercicio de relagdes com outras areas sociais, culturais e econdmicas com as quais
o jornalismo faz interface. no processo de recepcdao das mensagens e seu impacto sobre

os diversos setores da sociedade

6 COMPETENCIAS E HABILIDADES

A) GERAIS

Para exercer a profissdo de jornalista, o egresso deve demonstrar as seguintes habilidades:

Assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensao de teorias;

Usar tais conceitos e teorias em analises criticas da realidade;

Posicionar-se de modo ético-politico;

Dominar as linguagens habitualmente usadas nos processos de comunicagdo, nas
dimensdes de criacao, de produgao, de interpretacao e da técnica;
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e Experimentar e inovar no uso destas linguagens;
e Refletir criticamente sobre as praticas profissionais no campo da comunicacao;
e Ter competéncia no uso da lingua nacional para escrita e interpretagdo de textos gerais e

especializados na area.

B) ESPECIFICAS
O perfil profissional egresso do Curso em Jornalismo se caracteriza pelas seguintes

competéncias e habilidades:

e Registrar fatos jornalisticos, apurando, interpretando, editando e transformando-os em
noticias e reportagens;

e Interpretar, explicitar e contextualizar informacdes;

e Investigar informacdes, produzir textos e mensagens jornalisticas com clareza e correcao
e edita-los em espaco e periodo de tempo limitado;

e Formular pautas e planejar coberturas jornalisticas;

e Formular questdes e conduzir entrevistas;

e Relacionar-se com fontes de informacdo de qualquer natureza;

e Trabalhar em equipe com profissionais da area;

e Compreender e saber sistematizar e organizar os processos de producao jornalistica;

e Desenvolver, planejar, propor, executar e avaliar projetos na area de comunicagdo
jornalistica;

e Avaliar criticamente produtos, praticas e empreendimentos jornalisticos;

e Compreender os processos envolvidos na recepcdo de mensagens jornalisticas e seus
impactos sobre os diversos setores da sociedade;

e Buscar a verdade jornalistica, com postura ética e compromisso com a cidadania;

e Dominar a lingua nacional e as estruturas narrativas e expositivas aplicaveis as

mensagens jornalisticas, abrangendo-se leitura, compreensao, interpretacao e redacao;
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e Dominar a linguagem jornalistica apropriada aos diferentes meios e modalidades

tecnoldgicas de comunicacao.

7 CAMPO DE ATUACAO

e Atua na gestdo e administragdo de empreendimentos jornalisticos tradicionais;

e Atua na area de multimidia e em novas tecnologias da comunicacdao, planejamento e
producao de materiais graficos, eletronicos e on-line dirigidos a midia.

e Atua nas interfaces de seu campo com areas afins, consolidando novos espagos no
mercado de trabalho.

e Atua em consultorias, na docéncia e na pesquisa, atendendo a demanda de crescimento
de ensino superior na regiao.

e Atua em assessorias a sindicatos, partidos politicos, Organizacdes Nao-Governamentais,
etc;

e Atua em mercados alternativos como Radios e TV comunitarias.

8 ESTAGIO SUPERVISIONADO

O Curso de graduagcao em Jornalismo deve contemplar objetivamente a realizacao de
estagios curriculares supervisionados, importantes para a dinamica do curriculo, com vistas a
implementacao do perfil desejado para a formacgéo profissional do Jornalista, conforme o Art. 6
da Resolucao 07/2010/CONSEPE/UFPB.

Dir-se-a, entdo, que estagio supervisionado é um componente basico profissional
obrigatorio, indispensavel a consolidacao dos desempenhos profissionais desejados inerentes
ao perfil do egresso, devendo orientar-se por meio do regulamento de estagio, com suas
diferentes modalidades de operacionalizacdo, dentro ou fora da UFPB, em empresa de carater
publico ou privado de comunicacao, assessorias de imprensa em Sindicatos, Partidos Politicos,
Organiza¢des Nao-Governamentais, Pequenas empresas e em Radios e TVS Comunitarias, e ndo

havera equivaléncia com atividade de estagio supervisionado ndo obrigatorio.
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9 METODOLOGIA E AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliagdo do Curso de Jornalismo deve ser um processo continuo e coletivo, no

processo de elaboracdo do conhecimento dos discentes e as propostas pedagdgicas. Neste

sentido, propde-se um sistema integrado de avaliacao do Curso e das atividades pedagogicas,

de acordo com os objetivos do Curso e perfil do egresso, que permita o aperfeicoamento

constante do profissional desejado, considerando os seguintes elementos basicos:

A avaliacao das atividades académicas deve permitir a articulagdo entre as etapas do
processo pedagdgico, orientada pelos objetivos do curso e o perfil esperado do
egresso;

os instrumentos de avaliagdo devem apresentar com clareza os objetivos do processo;
apresentacao e discussao, junto ao corpo docente e discente, as etapas do processo de
avaliagao e seus resultados, a fim construir novas propostas e caminhos para superagao
das dificuldades;

ampla divulgac¢éo do relatorio final do processo de avaliagao.

Visando estes objetivos o processo de avaliacdo deve possuir as seguintes etapas:

a)

realizacdo de diagnostico: avaliagdo propositiva que visa estabelecer o perfil e nivel de
conhecimento do aluno, propor ajustes e adequagdes ao programa do curso, com o
proposito de reduzir distor¢cdes e aproximar a realidade do curso a realidade do corpo
discente. Esta etapa deve ser realizada antes do inicio do semestre, conforme
estabelece o Calendario da UFPB, através da OPA - Oficina(s) de Planejamento e
Avaliacao;

formativa: acompanha o desempenho académico do aluno, semestralmente, por meios
de provas, testes, trabalhos, seminarios, producbes laboratoriais desenvolvidas nas
oficinas, individual ou em equipe, sob a supervisao do professor e/ou monitor das

atividades;
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c) somativa: verifica o aproveitamento final do aluno e seu grau de aproveitamento

académico.

10 NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE

O Nucleo Docente Estruturante — NDE sera constituido por no minimo 5 (cinco)
professores do corpo docente do curso e tera como atribui¢des, conforme Resolugdo CONAES
n°1 de 17 de junho de 2010:

a) Contribuir para a consolidacao do perfil do profissional do egresso do curso, assim
como, ouvir e avaliar suas demandas na proposi¢ao por mudangas, de modo a permitir a melhor
adequacao para o funcionamento didatico e cientifico do curso;

b) Zelar pela integragdo curricular interdisciplinar entre as diferentes atividades de ensino
constantes no curriculo;

b) Indicar formas de incentivo ao desenvolvimento de linhas de pesquisas e extensao,
oriundas de necessidades da graduacao, de exigéncias do mercado de trabalho e afinadas com
as politicas publicas relativas a area de conhecimento do curso;

) Propor mecanismos de avaliagao do curso;
d) Averiguar o cumprimento do planejamento académico;
e) Propor mudancas na estrutura curricular do curso;

f) Zelar pelo cumprimento das Diretrizes Curriculares Nacionais para os Cursos de
Graduacao.

11 LABORATORIOS

O Curso de Graduagado em Jornalismo possui trés laboratoérios:
a - Laboratério de Jornalismo Impresso (CHIP II);
b - Laboratério de Radiojornalismo (CHIP III);

C - Laboratorio de Telecinejornalismo (Estudio de TV de uso compartilhado com o Curso de
Radialismo).

Os Laboratorios, necessariamente, resultardo em produtos especificos dos meios que

trata as disciplinas de carater laboratorial em simulacdo do trabalho na elaboracao pratico-
15



teorica dos conhecimentos adquiridos nos periodos anteriores, pratica essencial na formagao do
aluno e exerce funcdo fundamental no processo de avaliagdo formativa. A disciplina Oficina de
Jornalismo, em cumprimento as exigéncias das Diretrizes Curriculares, devera editar um jornal-
Laboratério por més de aula, com no minimo oito paginas cada um, formato tabloide ou
standard, correspondente ao produto usual na industria jornalistica regional. Todos os produtos
resultantes das praticas laboratoriais deverdo ser dados ao conhecimento da comunidade
académica local, na forma que dispuser o Departamento de Comunicacao e Turismo/UFPB em

parceria com as empresas de Radio e Televisao no Estado.
12 DIRETRIZES CURRICULARES NACIONAIS E IMPLANTACAO CURRICULAR

O curso de Bacharelado em Jornalismo ocupara a estrutura fisica que a habilitagdo em
Jornalismo com o fim do Curso de Comunicacdo Social, carecendo de uma sala para
funcionamento de sua Coordenagao e gratificagdo para atividade de coordenador. Os
Laboratorios estao incluidos no Programa de Modernizagdo de salas de aulas e dos Laboratérios
de ensino de graduacao do Plano de Desenvolvimento Institucional/UFPB/2009-2012, conforme
pedidos de material e Certiddo emitida pela Direcdao do Centro de Ciéncias Humanas, Letras e
Artes que dispde ao Departamento de Comunicacdo e Turismo, recursos na ordem de R$
445.139,00 (Quatrocentos e quarenta e cinco mil, cento e trinta e nove reais) para compra de
equipamentos para os laboratorios de seus cursos. A composicdo curricular apresenta-se
coerente para atender as Diretrizes Curriculares, para isso o curriculo esta estruturado nos
seguintes eixos: linguagem, Conteudo interdisciplinar em comunicacdo, producao, pesquisa e
estagio supervisionado, objetivando o conteldo das disciplinas na perspectiva do perfil comum
quanto ao especifico do curso de jornalismo. No eixo da linguagem, temos as seguintes
disciplinas: Redagdo e Expressdo Oral I e II, Jornalismo Fotografico, Estética e Linguagem do
Audiovisual, Editoracdao e Programacao Visual. No eixo de conteudos interdisciplinar: Introducao
a Sociologia, Teorias da Comunicacdo, Teorias do Jornalismo, Comunicacdao e Cultura
contemporaneas, Estudos Culturais em Comunicacdo, Jornalismo e Cidadania, Géneros
jornalisticos, Etica e Deontologia, Assessoria de Comunicacdo. No eixo de producéo:
Reportagem e pesquisa em Jornalismo, Oficina de Jornalismo Impresso, Oficina de

Radiojornalismo, Oficinas de Telejornalsimo, Webjornalismo, Trabalho de Conclusdo de Cursol e

16



II e o eixo de pesquisa e Estagio Spervisionado com as seguintes disciplinas: Metodologia do
Trabalho Cientifico, Pesquisa Aplicada a Comunicagdo, Pesquisa Aplicada ao Jornalismo e
Estagio Supervisionado I, I, IIl e IV. Além desses eixos, temos 24 créditos de disciplinas
complementares optativas e 08 créditos de complementares flexiveis, envolvendo contelddos
diversificados que visam capacitar o aluno na recepgao producado, apuracao, interpretacao dos
fatos sociais e suas interfaces culturais, politicas e econdémicas e responsabilizacdo que o

exercicio profissional requer na sociedade contemporanea.

3 ORGANIZAGCAO DA ESTRUTURA CURRICULAR

A estrutura do curso em Jornalismo demanda a integralizacao de 2.700horas/aula, equivalentes

a 180 créditos, distribuidas da seguinte maneira:

Conteudos Curriculares Créditos Carga Horaria
Conteudos Basicos 32 480
Conteudos Profissionais 62 930

Estagio Supervisionado 20 300

Conteudos Complementares Obrigatorios | 34 510
Conteldos Complementares Optativos 24 360
Conteudos Complementares flexiveis 08 120

TOTAL 180 12700 100,00% |
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COMPOSICAO CURRICULAR

1 Conteudos Basicos Profissionais

Disciplinas Créditos C Horaria Pré-requisitos
Redacao e expressao Oral I 04 60 _
Redacao e expressao Oral II 04 60 Redacao e expressao Oral
Introducao a Sociologia 04 60 _
Teorias da comunicacao 04 60 _
Comunicacao e culturas 04 60 Teorias da comunicacao
Contemporaneas
Estudos Culturais em 04 60 Comunicacao e culturas
Comunicagao Contemporaneas
Pesquisa Aplicada a 04 60 Metodologia do trabalho
Comunicacao cientifico
Teorias do Jornalismo 04 60 _
TOTAL 32 480
12Conteddos Profissionais
Disciplinas Créditos C Horaria Pré-requisitos
Géneros jornalisticos 04 60 Teorias do jornalismo
Jornalismo fotografico 04 60 Teorias do jornalismo
Reportagem e pesquisa em 04 60 Redacao e Expressao Oral II
jornalismo e Géneros Jornalisticos
Estética e linguagens do 04 60 Teorias da comunicacao
audiovisual
Editoracao e programacao 04 60 Géneros jornalisticos
visual
Oficina de jornalismo impresso |10 150 Reportagem e pesquisa em
jornalismo
Jornalismo e cidadania 04 60 Etica e Deontologia
Oficina de radiojornalismo 10 150 Oficina de jornalismo
impresso
Assessoria de comunicagao 04 60 Oficina de jornalismo
impresso
Oficina de telejornalismo 10 150 Oficina de radiojornalismo
Webjornalismo 04 60 Oficina de telejornalismo
TOTAL 62 930
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2 Conteudos Complementares/Especificos

Disciplinas Créditos C Horaria Pré-requisitos

Estagio Supervisionado I 05 75 Pesquisa Aplicada ao
Jornalismo

Estagio Supervisionado II 05 75 Estagio Supervisionado I

Estagio Supervisionado III 05 75 Estagio Supervisionado II

Estagio Supervisionado IV 05 75 Estagio Supervisionado III

Total 20 300

Disciplinas Créditos C Horaria Pré-requisitos
Metodologia do trabalho 04 60 _

cientifico

Pesquisa aplicada ao 04 60 Pesquisa Aplicada a
Jornalismo Comunicacgao
Trabalho de conclusao de 04 60 Estagio supervisionado III
curso |

Trabalho de Conclusao de 18 270 Trabalho de conclusao de
Curso I curso |

Etica e Deontologia 04 60 _

TOTAL 34 510

Disciplinas Créditos C Horaria Pré-requisitos
Estudos em Novas Midias 04 60 _

Estudos em Histéria dos Meios | 04 60 _

Pratica de Administracdo em |04 60 _

Jornalismo

Estudos em Folkcomunicacdao |04 60 _

Estudos em Cultura Midiatica |04 60 _

Estudos em Estética da 04 60 _

Comunicagao

Producao de Noticias 04 60 B

Jornalismo de Revista 04 60 _

Jornalismo para o Terceiro 04 60 _

Setor

Jornalismo Investigativo 04 60 _

Educomunicagao 04 60 _

Grande reportagem em 04 60

20



Videodocumentario

Jornalismo Politico 04 60 _
Jornalismo Econémico 04 60 _
Jornalismo Esportivo 04 60 _
Jornalismo Cultural 04 60 _
Jornalismo Policial 04 60 _
Jornalismo Ambiental 04 60 :
Jornalismo Empresarial 04 60 _
Sociologia da Midia 04 60 :
Libras 04 60 _
Producao de Reportagens 04 60 :
Producao de Grande 04 60 :
Reportagem

Analise dos Discursos 04 60 _
Midiaticos

Estudos em Etica Jornalistica 04 60 _
Estudos em Economia da 04 60 _
Cultura

Cidadania e Direitos Humanos |04 60 _
em meios de Comunicacao de

massa

Sociologia do Trabalho 04 60 _
Acessibilidade as midias 04 60 _
audiovisuais

Critica Cinematografica 04 60 _
Comunicagao e Literatura 04 60 _
Antropologia da Comunicagcao |04 60 _
Visual

Estudos do cotidiano e da 04 60

Midia

Disciplinas Créditos C Hordaria Pré-requisitos
Topicos Especiais em |04 60 _
Jornalismo I

Topicos Especiais em |04 60

Jornalismo II

TOTAL 180 2700
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DEPATAMENTOS E RESPECTIVAS DISCIPLINAS OFERTADAS PARA O CURSO DE
JORNALISMO

Departamento de Letras Classicas e Vernaculas - DLCV

Disciplinas
Redacao e Expressao Oral I - Obrigatoria
Redacdo e Expressao Oral II - Obrigatoria

Libras - Optativa

Departamento de Ciéncias Sociais
Disciplinas
Introducao a Sociologia - Obrigatéria

Sociologia do Trabalho — Optativa

Departamento de Ciéncias da Informacao
Disciplina

Metodologia do Trabalho Cientifico - Obrigatéria

Departamento de Comunicacao e Turismo

Teorias da Comunicagao - Obrigatoria

Teorias do Jornalismo - Obrigatoria

Comunicacao e Culturas Contemporaneas - Obrigatéria
Géneros Jornalisticos - Obrigatéria

Jornalismo Fotografico - Obrigatoéria

Pesquisa Aplicada a Comunicagao - Obrigatoria
Reportagem e Pesquisa em Jornalismo - Obrigatoéria
Estudos Culturais em Comunicacao - Obrigatoria

Estética e Linguagens do Audiovisual - Obrigatdria

22



Editoragcao e Programacao Visual - Obrigatoéria
Pesquisa Aplicada ao Jornalismo - Obrigatoria
Oficina de Jornalismo Impresso - Obrigatéria
Jornalismo e Cidadania - Obrigatoria

Etica e Deontologia - Obrigatéria

Estagio Supervisionado I - Obrigatéria

Oficina de Radiojornalismo - Obrigatéria
Assessoria de Comunicacao - Obrigatoria
Estagio Supervisionado II - Obrigatoéria

Oficina de Telejornalismo - Obrigatoria

Estagio Supervisionado III - Obrigatoéria
Webjornalismo - Obrigatoria

Estagio Supervisionado IV - Obrigatéria
Trabalho de Conclusdo de Curso I - Obrigatoria
Trabalho de Conclusdo de Curso I - Obrigatoria
Estudos em Novas Midias - Optativa

Estudos em Histéria dos Meios - Optativa
Pratica de Administracdo em Jornalismo - Optativa
Estudos em Folkcomunicacao - Optativa
Estudos em Cultura Midiatica - Optativa
Estudos em Estética da Comunicacao - Optativa
Producao de Noticias - Optativa

Jornalismo de Revista - Optativa

Jornalismo para o Terceiro Setor - Optativa
Jornalismo Investigativo - Optativa

Educomunicacao - Optativa

Grande reportagem em Videodocumentario - Optativa

Jornalismo Politico - Optativa
Jornalismo Econ6mico - Optativa

Jornalismo Esportivo - Optativa
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Jornalismo Cultural - Optativa

Jornalismo Policial - Optativa

Jornalismo Ambiental - Optativa

Jornalismo Empresarial - Optativa
Sociologia da Midia - Optativa

Producao de Reportagens - Optativa
Producao de Grande Reportagem - Optativa
Analise dos Discursos Midiaticos - Optativa
Estudos em Etica Jornalistica - Optativa

Estudos em Economia da Cultura - Optativa

Cidadania e Direitos Humanos em meios de Comunicagao de massa - Optativa

Acessibilidade as midias audiovisuais - Optativa
Critica Cinematografica - Optativa
Comunicacao e Literatura - Optativa
Antropologia da Comunicacao Visual - Optativa

Estudos do cotidiano e da Midia- Optativa
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DISCIPLINAS OBRIGATORIAS EM JORNALISMO

1 Redagao e Expressao Oral

2 Introdugdo a Sociologia

3 Teorias da Comunicacao

4 Teorias do Jornalismo

5 Metodologia do Trabalho Cientifico

6 Redacao e Expressao Oral II

7 Comunicagao e Culturas Contemporaneas
8 Géneros Jornalisticos

9 Jornalismo Fotografico

10 Pesquisa Aplicada a Comunicagéo
11 Reportagem e Pesquisa em Jornalismo
12 Estudos Culturais em Comunicacao
13 Estética e Linguagens do Audiovisual
14 Editoracao e Programacao Visual

15 Pesquisa Aplicada ao Jornalismo

16 Oficina de Jornalismo Impresso

17 Jornalismo e Cidadania

18 Etica e Deontologia

19 Estagio Supervisionado I

20 Oficina de Radiojornalismo

21 Assessoria de Comunicacao

22 Estagio Supervisionado 1II

23 Oficina de Telejornalismo

24 Estagio Supervisionado III

25 Webjornalismo

26 Estagio Supervisionado IV

27 Trabalho de Conclusdo de Curso I
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28 Trabalho de Conclusao de Curso I
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EMENTAS DAS DISCIPLINAS OBRIGATORIAS EM JORNALISMO, DEPARTAMENTO,
CREDITOS, PRE-REQUISITOS E CARGA HORARIA

1 REDACAO E EXPRESSAO ORALI - Disciplina oferecida pelo DLCV - 04 cred. 60 ch
Estudos dos aspectos linguisticos, textuais, discursivos e pragmaticos fundamentais a leitura de

géneros textuais orais, escritos e/ou multimodais aplicados ao dominio da Comunicagéo Social.

REFERENCIAS

CALIGRAMA. Revista de Estudos e Pesquisas em Linguagem e Midia. Sao Paulo:ECA/USP.
Disponivel em< http://www.eca.usp.br/caligrama/ >

FIORIN, José Luiz. Linguagem e ideologia. Sdo Paulo: Atica, 2005.

KOCK, Ingedore G. V. Argumentacdo e linguagem. Sao Paulo: Cortez, 2004.
MAINGUENEAU, Dominique. Andlise de textos de comunicag@o. Sao Paulo:
Cortez Editora, 2005.

MOYSES, Carlos Alberto. Lingua portuguesa: atividades de leitura e producdo de
textos. Sdo Paulo: Saraiva, 2005.

VANOYE, Francis. Usos da linguagem: problemas e técnicas na produgdo oral e
escrita. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2002.

2 INTRODUCAO A SOCIOLOGIA - Disciplina oferecida pelo DCS - 04 cred. 60ch.

O contexto histérico da sociologia. A sociologia, seu objetivo e seus métodos. Conceitos
fundamentais. Analise da sociedade brasileira. Elementos da sociologia aplicada.

3 TEORIAS DA COMUNICAGCAO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 cred. 60ch.

As teorias classicas sobre a comunicagdo e a constituicdio do objeto da comunicacdo. A
epistemologia e a problematica cientifica do campo tedrico da comunicacao. As sociedades e as
teorias contemporaneas da comunicacao e das midias: analise e critica.

REFERENCIAS

CAPRINO, Mbnica Pegurer (Org.). Comunicacdo e inovacao: reflexdes contemporaneas. Sao
Paulo: Paulinas, 2008.

DALLA COSTA, Rosa Maria Cardoso. Teoria da comunicacdo na Americana Latina: da heranca
cultural a uma identidade propria. Curitiba: UFPR, 2006.

DEFLEUR, Melvin L; BALLROKEACH, Sandra. Teorias da comunicacdo de massa. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 1993.

FAUSTO NETO, Antonio; PRADO, José Luiz Aidar; PORTO, Sérgio Dayrrel (Orgs). Campo da
comunicagdo: caracterizacao, problematizagdes e perspectivas. Joao Pessoa: UFPB, 2001.
HOHLFELDT, A; MARTINO, Luiz C; FRANCA, Vera Veiga (Orgs). Teorias da comunicag@o:
conceitos, escolas e tendéncias. Petrépolis: Vozes, 2007.

INGLIS, Fred. A teoria dos media. Lisboa: Vega, 1993.
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LEAO, Lucia (Org.). O chip e o caleidoscépio: reflexdes sobre as novas midias. Sdo Paulo: SENAC,
2003.

LIMA, Luiz Costa (Org.) Teoria da cultura de massa. Rio de janeiro: Paz e Terra, 1982.

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Epistemologia da comunicagdo. Sao Paulo: Loyola, 2003.
MIEGE, Bernard. O pensamento comunicacional. Petrépolis: Vozes, 2000.

WEBER, Maria Helena; BENTZ, Ione; HOHLFELDT, Antonio. Tensbes e objetos: da pesquisa em
comunicacao. Porto alegre: Sulina, 2002.

WOLF, Mauro. Teorias das comunicacées de massa. Sao Paulo: Martins Fontes, 2003.

WOLTON, Dominique. Pensar a comunicagao. Brasilia: Universidade de Brasilia, 2004.

4 TEORIAS DO JORNALISMO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch

A autonomia do campo jornalistico e suas relagbes com a comunicacao social. A constituicao do
campo histoérico e tedrico do jornalismo. Jornalismo e ideario: o ethos profissional. Teorias do
jornalismo: correntes e tendéncias. O jornalismo como fendmeno social.

REFERENCIAS

ALSINA, Miquel Rodrigo. A construgdo da noticia. Petropolis: Vozes, 20009.

AMARAL, Luiz. Objetividade jornalistica. Porto Alegre: Sagra, 1996.

BASTOS, Hélder. Jornalismo electrénico. Internet e reconfiguracdo de praticas nas redaccoes.
Coleccao Comunicacao, Coimbra, MinervaCoimbra, 2000.

BERGER, Christa; MAROCCO, Beatriz (Org.). A era glacial do jornalismo: teorias sociais da
imprensa. Porto Alegre: Sulina, 2008. v. 2

BERGER, Christa; MAROCCO, Beatriz (Org.). O jornalismo e os novos meios de comunicagdo social.
Comunicagao e Sociedade. Sao Bernardo do Campo: UMESP, v. 9-10, n. 1, 2006a. p. 15-37.
FONSECA, Virginia. Industria de noticias: capitalismo e novas tecnologias no jornalismo
contemporaneo. Porto Alegre: UFRGS, 2008.

KUNCZIK, Michael. Conceitos de Jornalismo: norte e sul. Sdo Paulo: Edusp, 2002.

LAGE, N. /deologia e técnica da noticia. Petrépolis: Vozes, 1979.

MACHADO, Elias; PALACIOS, Marcos. Modelos de jornalismo digital. Salvador: Calandra, 2004.
MACHADO, Elias; PALACIOS, Marcos (Orgs.). O Ensino do Jornalismo em Redes de Alta
Velocidade: Metodologias & Softwares. Salvador: EDUFBA, 2007.

MARCONDES FILHO, Ciro. Comunicacgdo e Jornalismo: a saga dos caes perdidos. Sao Paulo:
Hacker, 2002.

MARCONDES FILHO, Ciro. O capital da noticia. Sdo Paulo: Atica, 1986.

MEDINA, Cremilda. Noticia: um produto a venda: jornalismo na sociedade urbana e industrial.
Sao Paulo: Summus, 1988.

MEDITSCH, E. O conhecimento do jornalismo. Florianopolis: UFSC, 1992.

PENA, Felipe. Teorias do Jornalismo. Sao Paulo: Contexto, 2005.

SOUSA, Jorge Pedro. Noticias e os seus efeitos: as teorias do jornalismo e dos efeitos sociais dos
medias jornalisticos. Coimbra: Minerva, 2000.

TRAQUINA, Nelson. Jornalismo: questdes, teorias e estérias. 22 ed.. Lisboa: Veja, 1999. Volume 1.
TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo: a tribo jornalistica. Floriandpolis: Insular, 2005.
Volume 2.

TRAQUINA, Nelson. (org.). Jornalismo: questdes, teorias e "estorias". Lisboa: Vega, 1993a.
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TRAQUINA, Nelson. Teorias das noticias: o estudo do jornalismo no século XX. In: O estudo do
jornalismo no século XX. Sdo Leopoldo: Unisinos, 2001.

TRAQUINA, Nelson; MESQUITA Mario (Orgs.). Jornalismo Civico. Lisboa: Livros Horizonte, 2003.
Coleccao Media e Jornalismo

5 METODOLOGIA DO TRABALHO CIENTIFICO - Disciplina oferecida pelo DCI — 04 créd. 60ch
Natureza do trabalho cientifico. Estrutura dos diversos tipos de trabalho cientificos. Etapas da
pesquisa bibliografica. Principais 6rgaos de normalizacao. Aplicacdo das normas técnicas de
documentacao. Meios de acesso ao documento.

6 REDACAO E EXPRESSAO ORAL II - Disciplina oferecida pelo DLCV - 04 cred. 60 ch pré-req.
Redacao e Expressao Oral I

Estudos dos aspectos linguisticos, textuais, discursivos e pragmaticos fundamentais a producao
de géneros textuais orais, escritos e/ou multimodais aplicados ao dominio da Comunicagdo

Social.

REFERENCIAS

CHARADEAU, Patrick. O discurso das midias. Sao Paulo: Contexto, 2006.

GREGOLIN, M. R. Discurso e midia: a cultura do espetaculo. Sao Carlos/SP: Clara Luz, 2003.
LANDOWSK]I, Eric. A sociedade refletida. Sao Paulo: EDUC/Pontes, 1992.

LUCENA, Y. OLIVEIRA, M. A. e BARBOSA, R. E. (orgs.) Andlise do discurso. Jodo Pessoa: Idéia,
2004.

ORLANDIJ, Eni. Andlise de discurso. Campinas: Pontes, 2002.

PINTO, Milton. Comunicacao e discurso. Sao Paulo: Hacker, 1999.

7 COMUNICACAO E CULTURAS CONTEMPORANEAS - Disciplina oferecida pelo Decomtur.
04 créd. 60 ch pré-req. Teorias da Comunicacao.

O paradigma tecnolégico, a problematizagdo da técnica e da ideologia nas mudangas
estruturais das sociedades e as transfiguracdes no cotidiano. As novas midias, seus processos
narrativos e interatividade: a hipermidia. A comunicacdo, as redes e grupos virtuais. Arte e
politica na era da cultura digital.

REFERENCIAS

BRETON, Philippe. A utopia da comunicagao. Lisboa; Instituto Piaget, 1992.

CARAMELA, Elaine; NAKAGAWA, Fabio Sadao; KUTSCHAT, Daniela; FOGLIANO, Fernando (Orgs.).
Midias: multiplicacdo e convergéncias. Sao Paulo: Senac, 2009.

CREMADES, Javier. Micropoder: a forca do cidadao na era digital. Sdo Paulo: SENAC, 2009.
DUSEK, Val. Filosofia da tecnologia. Sao Paulo: Loyola, 2009.

FERREIRA, Jairo (Org.). Cendrios, teorias e epistemologias da comunica¢do. Rio de Janeiro: E-
papers, 2007.

GALIMBERTI, Umberto. Psiche e techne: o homem na idade da técnica. Sdo Paulo: Paulus, 2006.
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GIANNETTI, Claudia. Estética digital: sintopia da arte, a ciéncia e a tecnologia. Belo Horizonte:
C/Arte, 2006.

HABERMAS, Jlrgen. Técnica e ciéncia como “tecnologia”. Lisboa: 70, 2006.

KEEN, Andrew. O culto do amador: como blogs, myspace, youtube e a pirataria digital estao
destruindo nossa economia, cultura e valores. Rio de Janeiro: Zahar, 2009.

LAFONTAINE, Celine.O império cibernético. Lisboa: Instituto Piaget, 2007.

LEAO, Lucia (Org.). O chip e o caleidoscdpio: reflexdes sobre as novas midias. Sdo Paulo: SENAC,
2003.

LEAO, Lucia (Org.). Derivas: cartografias do ciberespaco: Sdo Paulo: SENAC; Annablume, 2004.
RUDIGER, Francisco. Introducéo ds teorias da cibercultura: tecnocracia, humanismo e critica ao
pensamento contemporaneo. Porto alegre, 2007.

SFEZ, Lucien. Técnica e ideologia: uma questdo de poder. Lisboa: Instituto Piaget, 2002.
TRIVINHO, Eugénio. A dromocracia cibercultural: 16gica da vida humana na civilizagdo midiatica
avancada. Sao Paulo: Paulus, 2007.

WIENER, Nobert. Cibernética e sociedade: o uso humano dos seres humanos. Sdo Paulo: Cultrix.
1973.

8 GENEROS JORNALISTICOS - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch pré-req.
Teorias do Jornalismo

Concepgbes de géneros jornalisticos. Processo de composicdo do texto e sua funcdo no
discurso jornalistico. Géneros jornalisticos: classificacdo e sua inser¢do em trés grandes
categorias (informativo opinativo e interpretativo). Os sistemas que compdem a linguagem
jornalistica. Géneros e formatos. Jornalismo e opinido: Comentario, resenha, artigo, colunismo,
cronica social.

REFERENCIAS

BAKHTIN, Mikhail. Os géneros do discurso. Sao Paulo: Martins Fontes, 1992.

BELTRAO, Luiz. Jornalismo Opinativo. Porto Alegre: Sulina, 1980.

BELTRAO, Luiz. Jornalismo Interpretativo. Porto Alegre: Sulina, 1976.

CASASUS, J. M.; NUNEZ LADEVEZE, L. Estilo y géneros periodisticos. Barcelona: Ariel, 1991.
CHARAUDEAU, Patrick. Visadas discursivas, géneros situacionais e construcao textual. In:
MACHADO, I; MELLO, R. (Orgs.) Géneros: Reflexdes em Analise do Discurso. Belo Horizonte:
NAD/FALE/UFMG, 2004.

DUARTE, Elisabeth Bastos; CASTRO, Maria Lilia Dias de (Orgs.). Comunicagéo audiovisual:
géneros e formatos. Porto Alegre: Sulina, 2007.

GOMIIS, Lorenzo. Teoria de los géneros periodisticos. Barcelona: UOC, 2008.

MOTTA-ROTH, Désirée. Géneros: teorias, métodos, debates. Sdo Paulo: Parabola, 2005, pp. 108-
129.

MACHADO, Irene A. Géneros no contexto digital. In: Interlab. Labirintos do Pensamento
Contemporaneo, Lucia Ledo (org.), Sdo Paulo, Iluminuras, 2002.

MARQUES DE MELO, José. A Opiniao no Jornalismo Brasileiro. 3. ed. Campos do Jordao:
Mantiqueira, 2003.

TODOROV, Tzvetan. Os géneros do discurso. Lisboa: Edigdes 70, 1981.

VIVALD], G. M. Géneros Periodisticos. 5. ed. Madrid: Paraninfo, 1995.
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9 JORNALISMO FOTOGRAFICO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch pré-req.
Teorias do Jornalismo

A fotografia como fendmeno e processo histérico-social. Origem e evolucao da linguagem e da
técnica fotografica. Processos de significacdo e a relacao forma/conteddo. Registro, reproducao
e analise fotografica. Enquadramento, luz, composicao, contraste, profundidade de campo. As
novas tecnologias da producdo da imagem fotografica digital. A utilizacdo jornalistica da
fotografia e a relacao imagem fotografica/texto no jornalismo contemporaneo.

REFERENCIAS

AUMONT, Jacques. A imagem. Campinas: Papirus, 1993.

BARTHES, Roland. A cdmara escura: notas sobre fotografia. Rio de Janeiro:

Nova Fronteira, 1984.

BARTHES, Roland. O ébvio e obtuso: ensaios criticos III. Rio de Janeiro:

Nova Fronteira, 1990.

BUSSELLE, Michael. Tudo sobre fotografia. Sao Paulo: Pioneira, 1982.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. Sdo Paulo: Martins fontes, 2000.

FREUND, Gisele. Fotografia e  sociedade. Lisboa: Vega, 22 ed,  1995.
GURAN, Milton. Linguagem fotogrdfica e informacdo. Rio de Janeiro: Editora Gama Filho, 1999.
HEDGECOE, John. Curso prdtico de fotografia. Séo Paulo: Circulo do Livro, 1980.
HUMBERTO, Luis. Fotografia: universos e arrabaldes. Brasilia: FUNARTE, 1983.

JOLY, Martine. Introducdo a andlise da imagem. Campinas: Papirus, 1996.

KUBRUSLY, Claudio A. O que é fotografia. Sao Paulo: Brasiliense, 2003.

LIMA, Ivan. A fotografia é sua linguagem. Rio de Janeiro: Espago e tempo, 1988.
LIMA, Ivan. Fotojornalismo brasileiro, realidade e linguagem. Rio de Janeiro: Fotografia Brasileira,
1989.

MACHADO, Arlindo. A imagem espetacular: introducao a fotografia. Rio de Janeiro: Vozes, 1984.
ROSE, Carla. Aprenda em 14 dias fotografia digital. Rio de Janeiro: Campus, 1998.

SANTAELLA, Lucia; NOTH, Winfried. Imagem: cognicdo, semidtica, midia.

Sao Paulo: Iluminuras, 1999.

SONTAG, Susan. Sobre fotografia. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2004.

SOUSA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo ocidental. Floriandpolis: Grifos/Letras
Contemporaneas, 2000.

VASQUEZ, Pedro. Fotogrdfia: reflexos e reflexdes. Sao Paulo: L&PM, 1986.

10 PESQUISA APLICADA A COMUNICACAO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60
ch pré-req. Metodologia do Trabalho Cientifico.

A Pesquisa cientifica. Natureza do conhecimento cientifico; caracteristicas da investigacao
cientifica; principais paradigmas de investigagao; principais modalidades de Pesquisa no campo
da Comunicagao; Pesquisa documental e Pesquisa bibliografica; a Pesquisa em Comunicagdo na
Ameérica Latina; a producao local de pesquisa; a estrutura dos trabalhos cientificos. Temas de
Pesquisa em Comunicagao e planejamento do Projeto de Pesquisa: delimitacao do problema,
objetivos, justificativa, fundamentacao tedrica, hipotese, procedimentos metodologicos.

REFERENCIAS
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ALVES, Magda. Como escrever teses e monografias. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003.

BACHELAR, G. Ponto de partida: In: A epistemologia. Lisboa: Edi¢des 70, 2001.

BECKER, Howdard S. Métodos de pesquisa em ciéncias sociais. Sao Paulo: Hucitec, 1999.

BARROS, Antonio; DUARTE, Jorge. ( Orgs.) Metodologias e técnicas de pesquisa em
Comunicacgao. Sao Paulo: Atlas, 2006.

BRANDAO, Carlos Rodrigues. Pesquisa participante. 8 ed. Sio Paulo: Editora Brasiliense, 1990.
DEMO, Pedro. Introdugdo a metodologia da ciéncia. Sdo Paulo: Atlas, 1983.

KOCHE, Jose Carlos. Fundamentos de metodologia cientifica. R).: Vozes, 1999.

LAKATOS, Eva Maria. Metodologia cientifica. Sao Paulo: Atlas, 1983.

LOPES, Maria Immacolata Vassalo. Pesquisa em comunica¢do: formulagdo de um modelo
metodologico. Sdo Paulo: Loyola, 1990.

LOPES, Maria Immacolata Vassalo. Epistemologia da comunica¢do. (Org.), Sdo Paulo: Edi¢cdes
Loyola, 2003.

MALDONADO, Alberto Efendy (Org.) Metodologia de pesquisa em comunicacao: olhares, trilhas
e processos. Porto Alegre: Sulina, 2006.

MELO, José Marques de. Histéria do pensamento comunicacional: cenarios e personagens. Sao
Paulo: Paulus, 2003.

MILLS, W. A imaginacdo socioldgica. 3 ed. Rio de Janeiro: Zahar, 1972.

MINAYO, Maria Cecilia de Souza (Org.) Pesquisa Social: teoria, método e criatividade. 17 ed.
Petropolis: Vozes, 1994.

MORIN, Edgar. Ciéncia com Consciéncia. 2 ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1998.

OLIVEIRA, Paulo de Salles. Metodologia das ciéncias humanas. Sao Paulo: Hacitec/UNESP, 1998.
SANTAELLA, Lucia. Comunicagao e pesquisa: projeto para mestrado e doutorado. Sdo Paulo:
Hacker Editores, 2001.

WINKIN, Yves. A nova comunicagdo: da teoria ao trabalho de campo. In. SAMAN, Etienne (Org.)
Campinas, S.P: Papirus, 1998, p.129-145.

11 REPORTAGEM E PESQUISA EM JORNALISMO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04
créd. 60 ch pré-req. Redagao e Expressao Oral II e Géneros Jornalisticos.

O conceito de reportagem. As caracteristicas da reportagem enquanto género jornalistico. Os
modelos de reportagem: dissertativo, narrativo, analitico-interpretativo, dialégico. Técnicas de
coleta e sistematizacao de dados para a construcdo da reportagem. Os elementos estruturais da
narrativa: o narrador; o foco narrativo; o personagem; o tempo e o espaco como elementos
diegéticos. O dialogismo na reportagem: a polifonia de vozes estabelecida entre o narrador e os
personagens-fontes; a diferenciacao entre autor e narrador. A caracterizacdo dos personagens-
fontes.

REFERENCIAS

ALTMAN, Fabio. A arte da entrevista: uma antologia de 1823 aos nossos dias. Sdo Paulo: Scritta,
1995.

COIMBRA, Oswaldo. O Texto da reportagem impressa. Sao Paulo: Atica, 1993.

CAPUTO, Stela Guedes. Sobre entrevistas: teoria, pratica e experiéncias. Petropolis: Vozes, 2006.
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COIMBRA, Oswaldo. O texto na reportagem impressa. Sao Paulo: Atica, 1985.

DIMENSTEIN, Gilberto, e KOTSCHO, Ricardo. A aventura da reportagem, Sao Paulo: Summus
FLORESTAN, Cleide; BRASLAUCAS, Ligia; PRADO, Magaly. Técnicas de reportagem e entrevista
em Jornalismo. Sao Paulo: Saraiva, 2009.

FUSER, Igor. (org.) A arte da reportagem. Volume L. Sdo Paulo: Scritta, 1996.

HUGH, C. Sherwood. A entrevista jornalistica. Sao Paulo: Mosaico, 1981.

KOTSCHO, Ricardo. A prdtica da reportagem. Sdo Paulo, Atica, 2001

KUNSCH, Dimas Antonio. Maus pensamentos: mistérios do mundo e reportagem jornalistica. Sdo
Paulo: Annablume, 2003.

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio de Janeiro:
Record, 2001.

LAGE, Nilson.. Relacionamento do reporter com as fontes: procedimentos e teoria. In:

LIMA, Edvaldo Pereira. O que é livro-reportagem. Sao Paulo: Brasiliense, 1993.

MEDINA, Cremilda. A arte de tecer o presente: narrativa e cotidiano. Sao Paulo: Summus, 2003.
MOTTA, Luiz Gonzaga. Narratologia: analise da narrativa jornalistica. Brasilia: Casa das Musas,
2004.

MUHLHAUS, Carla. Por trds da entrevista. Sao Paulo. Record, 2008.

SODRE, Muniz; FERRARI, Maria Helena. Técnica de reportagem: notas sobre

a narrativa jornalistica.

SODRE, Muniz; FERRARI, Maria Helena. Técnica de reportagem: notas sobre a narrativa
jornalistica. 2° ed. Sdo Paulo: Summus, 1986.

SQUARISI, Dad & SALVADOR, Arlete. A arte de escrever bem: um guia para jornalistas e
profissionais do texto. Sdo Paulo: Contexto, 2005.

PATARRA, Judith Leiblich. Furo de Reportagem. Rio de Janeiro: Record/Rosa dos Tempos, 1993.
PEUCER, Tobias. Os relatos jornalisticos. Estudos em jornalismo e midia. v. 1, n. 2, Florianépolis:
UFSC, 2004.

MEDITSCH, Eduardo. Os Relatos Jornalisticos. Estudos de jornalismo e midia. Florianépolis:
UFSC/Insular, 2004.

SANTOS, Rogério. A fonte ndo quis revelar. um estudo sobre a producdo de noticias. Porto:
Campo das Letras, 2006.

SANTOS, Rogério A negociacdo entre jornalistas e fontes. Coimbra: Minerva, 1997.
TRAMONTINA, Carlos. Entrevista. Sao Paulo: Globo, 1996.

VILAS BOAS, Sergio. Perfis. Sdo Paulo: Summus, 2003.

VILAS BOAS, Sergio. Biografias & biografos: jornalismo sobre personagens. Sdo Paulo: Summus,
2002.

REFERENCIAS

BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo: a transformacdo das pessoas em mercadoria. Rio de
Janeiro: Zahar, 2008. 199p.

BHABHA, Homi K. O local da cultura. Belo Horizonte: UFMG, 1998.

BOSI, Alfredo. Dialética da colonizagdo. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1992.

CANCLINI, Nestor Garcia. Culturas hibridas: estratégias para entrar e sair da modernidade. Sdo
Paulo: Edusp. 1998.
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CANCLINI, Nestor Garcia. Diferentes, desiguais e desconectados: mapas da intercultural idade.
Rio de Janeiro: UFRJ, 2007.

CONNOR, Steven. Teoria e valor cultural. Sao Paulo: Loyola, 1994.

EAGLETON, Terry. Depois da teoria: um olhar sobre os estudos culturais e o pés-modernismo.
Rio de Janeiro: Civilizacao Brasileira, 2005.

FEATHERSTONE, Mike. Cultura global: nacionalismo, globalizagdo e modernidade. Petropolis:
Vozes, 1994.437p.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2005.
HOLLANDA. Heloisa Buarque (Org.). P6s-modernismo e politica. Rio de Janeiro; Rocco, 1992.
JAMESON, Fredric. Pés-modernismo: a légica cultural do capitalismo tardio. Sdo Paulo: Atica,
1996.

KELLNER, Douglas. A cultura da midia. Estudos culturais: identidade e politica entre o moderno e
o p6s-moderno. Bauru: Edusc, 2001.

MARTIN-BARBERO, JESUS. Dos meios ds mediacdes: comunicacdo, cultura e hegemonia. Rio de
Janeiro: UFRJ, 2008.

MATTELART, Armand. Introducdo aos estudos culturais. Sao Paulo: Parabola, 2004.

ORTIZ, Renato. A moderna tradicdo brasileira: cultura brasileira e industria cultural. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1988.

SHOHAT, Ella; STAM, Robert, Critica da imagem eurocéntrica: multiculturalismo e representagao.
Sao Paulo: Cosacnaif, 2006.

13 ESTETICA E LINGUAGENS DO AUDIOVISUAL - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd.
60 ch pré-req. Teorias da Comunicacao.

Bases conceituais da estética aplicadas a linguagem audiovisual. Fundamentos de constituicdo
de uma linguagem audiovisual em produtos do cinema, televisao e do video; bases industriais e
ndo-industriais do fendbmeno do audiovisual contemporaneo. A linguagem audiovisual e os
cinemas novos. Atualidade da tecnologia e a sua repercussao nos procedimentos da linguagem
audiovisual. Concepcgao do produto audiovisual, herangas da teoria da imagem e do som, novos
ambientes criativos da linguagem audiovisual. Interatividade, holografia e o super-cinema do
futuro.

REFERENCIAS

ANDREW, J. DUDLEY. As principais teorias do cinema: uma introducdo. Rio de janeiro: Zahar,
2002.

BARTHES, Roland. Anadlise estrutural da narrativa. Rio de Janeiro: Vozes, 2006.

EISENSTEIN, Serguei. Reflexées de um cineasta. Rio de Janeiro: Zahar, 19609.

BAZIN, Andre. O cinema, ensaios. Sdo Paulo: Brasiliense, 1986.

GARDIES, René. Compreender o cinema e as imagens. Lisboa: Texto & Grafia, 2007.

LEONE, Eduardo. Reflexées sobre a montagem cinematogrdfica. Belo Horizonte: Editora: UFMG,
2005.

TARKOVSKI, Andreaei Arsensevich. Esculpir o tempo. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1998.

XAVIER, Ismail. A experiéncia do cinema. Sao Paulo: Graal, 2004.
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14 EDITORACAO E PROGRAMAGCAO VISUAL- Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60
ch pré-req. Géneros Jornalisticos

Elementos e processos da comunicacdo visual. Principios de diagramagdo e composicao.
Sistema de composicao. Design grafico. Diagramacao de projetos graficos impressos.
Montagem e finalizagdo de publicacGes. Histéria da escrita. Tipologia. Tipografia digital: o
impacto das tecnologias. Leiturabilidade, legibilidade e pregnancia. O papel do papel. Projetos
de design grafico. Desenvolvimento de projetos em editoracao eletronica.

REFERENCIAS

AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Fundamentos de la tipografia. Barcelona, Parramén, 2007.
BARNICOAT, J. Los carteles: su historia e lenguaje. Barcelona, Editorial Gustavo Gilli, 1972.

BENSE, Max. Pequena estética. Sao Paulo: Perspectiva, 1971.

BRINGHURST, Robert. Elementos do estilo tipografico. Sao Paulo: Cosac Naify, 2005.

CARVALHO, Nelly. Publicidade: a linguagem da seducdo. Sdo Paulo: Atica, 1996.

DONDIS, D. A. La sintaxis de la imagen: introduccion al alfabeto visual. Barcelona, Editorial
Gustavo Gilli, 1976.

ESCOREL, Ana Luisa. O efeito multiplicador do design. Sao Paulo: Editora Senac, 2000.

FARIAS, Priscila. Tipografia digital. Rio de Janeiro: 2AB, 2001.

FERNANDES, José David C. Alltype: informacdo, cognicao e estética no discurso tipografico. Jodo
Pessoa : Editora da UFPB, UFRN, Marca de Fantasia, 2006.

GOMES, Luiz Vidal. Desenhando: um panorama dos sistemas graficos. Santa Maria: Editora da
UFSM,1998.

HORCADES, Carlos. A evolucdo da escrita. Rio de Janeiro: Editora Senac, 2007.

JOLY, Matine. A imagem e os signos. Edi¢bes 70, Lisboa, 2005

JOLY, Martine. Introducdo a analise da imagem. Campinas, Papirus, 1996.

JURY, David. O que é a tipografia? Barcelona, Editorial Gustavo Gilli, 2007.

MOLES, Abraham. O cartaz. Sao Paulo: Perspectiva, 1978.

PEON, Luisa. Sistemas de identidade visual. Teresopolis: 2AB, 2009.

PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. Sdo Paulo: Pioneira Thomsom
Learning, 2004.

PETERMANN, J. Imagens na publicidade: significacdes e persuasdo. Unirevista. v. 1, n. 3 (julho
2006). Unisinos, Sao Leopoldo.

PIETROFORTE, Antonio. Semidtica visual. Sao Paulo: Contexto, 2004.

SANTAELLA, Lucia. Estética: de Platdo a Peirce. 2. ed. Sdo Paulo: Experimento, 1994.

SILVEIRA, Jane Rita. A Imagem: interpretacdo e comunicacdo. In: Linguagem em (Dis)curso,
volume 5, niUmero especial, 2005.

WHEELER, Alina. Design da marca. Porto Alegre: Bookman, 2008.

15 PESQUISA APLICADA AO JORNALISMO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60
ch pré-req. Pesquisa Aplicada a Comunicacao,
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Os métodos etnografico, sociolégico e historico aplicados ao jornalismo. A pesquisa com
imagem e som: antropologia audiovisual. Teorias da linguagem: analise de discurso; analise de
conteudo.

REFERENCIAS

ABRAMO, Claudio. A regra do jogo: o jornalismo e a ética do marceneiro. Séo
Paulo: Companhia das Letras, 1989.

BARROS, Antonio, DUARTE Jorge (Orgs). Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicagdo. Sao Paulo, Editora Atlas, 2005.

BAUER, Martin W. Analise de conteldo classica. In: BAUER, Martin W. &
GASKELL, George. Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som. Petropolis:
Vozes, 2002.

BERGER, Christa. Jornalismo na comunicacao. In: WEBER, Maria H. et alli.
(Orgs.). Tensoes e objetos da pesquisa em comunicagao. Porto Alegre: Sulina,
2002, p. 137-163.

KUNCZIK, Michael. Conceitos de jornalismo: norte e sul. Sao Paulo: Edusp,
1997.

HALL, Stuart et ai. A producdo social das noticias: o mugging nos media. In:
TRAQUINA, Nelson (Org.). Jornalismo: questdes, teorias e estorias. Lisboa:Vega, 1993.
DURHAM, Eunice. A pesquisa antropolégica com populagbes urbanas: problemas e
perspectivas. In: CARDOSO, Ruth (org.). A aventura antropologica. Sdo Paulo:
Paz e Terra, 1986.

HOHLFELDT, Antonio (Org.). Teorias da comunicagdo: conceitos, escolas e
tendéncias., Vozes, Petropolis, Rio de Janeiro, 2002.

LAGO, Claudia. Romanticos e burocraticos: pontos para uma etnografia do
campo jornalistico

LAGO,Claudia. Metodologia de pesquisa em jornalismo. Petrépolis: Vozes,
2007.

MACHADO, Elias. O ciberespaco como fonte para Jornalistas. Editora
Calandras, Bahia, 2003

MACHADO, Elias; PALACIOS, Marcos (Orgs.). Modelos digitais de jornalismo.
Calandra: Salvador, 2007.

SANTAELLA, Lucia. Comunicagdo e pesquisa. Hacker Editores, Sdo Paulo, 2001.
SODRE, Muniz: As Estratégias Sensives. Midia, Afeto e Politica. Petropolis,
Vozes, 2006

TRAQUINA, Nelson. O Estudo do jornalismo no século XX. Porto Alegre: Unisinos,
2001.

16 OFICINA DE JORNALISMO IMPRESSO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 10 créd. 150
ch pré-req. Reportagem e Pesquisa em Jornalismo.

A dinamica da redagao jornalistica. a equipe e suas atribui¢des. Os fundamentos do jornalismo
impresso: a linha editorial, a pauta, a noticia, a reportagem, o planejamento de cobertura dos
fatos e eventos e a edigdo. Critérios de selecao e classificacdo das noticias. A linguagem
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jornalistica em agdo. Teoria e pratica do texto jornalistico: determinantes de textualidade. As
normas de redacao jornalistica. Os titulos e as legendas. O papel dos titulos. Classificacdo dos
titulos. Normas editoriais para titulos. Legenda e texto-legenda. A editoracdo eletronica. Uso
dos aplicativos de Editoracao Eletronica. A impressao e a distribuicdo jornalisticas.

REFERENCIAS

ALTMAN, Fabio. A arte da entrevista. Sao Paulo: Boitempo, 2004.

CAPOTE, Truman. A Sangue Frio. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2003.

CASTRO, Ruy. O anjo pornogrdfico. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1992.

CONTI, Mario Sergio. Noticias do planalto. Sado Paulo: Companhia das Letras, 1999.

DANTAS, Audalio. BARCELLOS, Caco. WAGNER, Carlos. Reporteres. Sao Paulo: Senac, 1997.
ERBOLATO, Mario L. Técnicas de codificacdo em jornalismo: redacao, captacao e edi¢do no jornal
diario. Sao Paulo: Atica, 2003. 256p.

FORTES, Leandro. Jornalismo investigativo. Sdo Paulo: Contexto, 2005 KOTSCHO, Ricardo. Do
golpe ao planalto. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2006.

LAGE, Nilson. Estrutura da noticia. Sdo Paulo: Atica, 1998. 64 p.

LAGE, Nilson. Ideologia e técnica da noticia.Florianopolis: Insular, 2001. LAGE, Nilson.
Linguagem jornalistica. Sao Paulo: Atica, 2002. 78p.

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. 3.ed. Rio de
Janeiro: Record. 2003. MARQUES, Luis Henrique. Teoria e pratica de redagdo para jornalismo
impresso. Bauru: EDUSC, 2003. MORAIS, Fernando. Chat6: o rei do Brasil. Sdo Paulo: Companhia
das Letras, 1994.

NOBLAT, Ricardo. A arte de fazer um jornal didrio. Sdo Paulo: contexto, 2003. SCALZO, Marilia.
Jornalismo de revista. Sao Paulo: Contexto, 2003. 112p.

SOUSA, Jorge Pedro. Teorias da noticia e do jornalismo. Chapec6/SC: Argos, 2002. 222p.

TALESE, Gay. O Reino e o Poder - Uma Historia do New York Times. Sdo Paulo: Companhia das
Letras, 2000.

TALESE, Gay. A mulher do préximo. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2002.

TALESE, Gay. Fama & Anonimato. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2004.17

17 ETICA E DEONTOLOGIA - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch

Etica, moral e deontologia. A questdo do direito & comunicacdo — enquanto instrumento de
construcdo da cidadania, com vistas a formacdao e regulamentacdo do profissional em
comunicacdo - com fundamento numa ética que proporcione uma reflexdo sobre a
responsabilidade social do profissional de comunicagdo, o compromisso com os direitos
humanos e o respeito a diversidade socio-cultural.

REFERENCIAS

BARROS FILHO, Clévis. Etica na comunicacéo. Sao Paulo: Moderna, 1995.
BERTRAND, Claude-Jean. A deontologia das midias. Sao Paulo: Edusc, 1999.
BLAZQUEZ, Niceto. Etica e meios de comunicacdo. Sao Paulo: Paulinas, 2000.
BUCCI, Eugénio. Sobre ética e imprensa. Sado Paulo: Companhia das Letras, 2006.
CHAUI, Marilena. Convite a filosofia. Sdo Paulo, Atica, 1994.
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CHRISTOFOLETTI, Rogério. Etica no jornalismo. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

COMPARATO, Fébio K. Etica: direito, moral e religido no mundo moderno. Sdo Paulo: Companhia
de Letras, 2006.

CORNU, Daniel. Etica da informacéo. Sao Paulo, Edusc, 1998.

COSTA, Caio Tulio. Etica, jornalismo e nova midia. Rio de Janeiro: Zahar, 2009.

DUPAS, Gilberto. Etica e poder na sociedade de informacdo. Sdo Paulo, Unesp, 2000.

KARAN, Francisco José. A ética jornalistica e o interesse publico. Sao Paulo: Summus, 2004.
KARAN, Francisco José. Jornalismo, ética e liberdade. Sao Paulo: Summus, 1997.

KOSOVSK], Ester (Org.). Etica na comunicacdo.Rio de Janeiro: MAUAD, 1995.

KUCINSKI, Bernardo. A sindrome da antena parabélica: ética no jornalismo brasileiro. Sado Paulo:
Fundacao Perseu Abramo, 1998.

NALINI José R. Etica geral e profissional. Sao Paulo, Revista dos Tribunais, 1998.

SINGER, Peter. Etica Prética. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2006.

SUNG, Jung M.: SILVA, Josué Candido. Conversando sobre ética e sociedade. Petropolis, Vozes,
1998.

TRASFERETTI, José. Filosofia, ética e midia. Sdo Paulo: Alinea, 2001.

VIEIRA, Liszt. Cidadania e globalizacao. Rio de Janeiro, Record, 1997.

18 JORNALISMO E CIDADANIA - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch pré-req.
Etica e Deontologia.

A pratica do jornalismo na constituicdo do processo de cidadania e dos direitos humanos. O
direito a opinido e a verdade. A relagdo entre jornalismo, Estado e sociedade na estruturagcdo do
poder e na formulagdo de politicas publicas que visem a conquista, manutencao e ampliagdo
dos direitos civis, direitos sociais e direitos politicos. Discursos jornalisticos e respeitos a
diversidade étnica, cultural, geracional, religiosa, econdmica, de género, orientacao sexual entre
outros. O exercicio profissional voltado para a manutencdo e ampliacdo desses direitos na
sociedade da informacao.

REFERENCIAS

BOBBIO, Norberto. A era dos direitos. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.212p

CARVALHO, José Murilo. Cidadania no Brasil: o longo caminho. Rio de Janeiro: Civilizacdo
Brasileira, 2006.236p.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede: o poder da identidade. 2. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1999.
COELHO, Vera Schattan; NOBRE, Marcos (Orgs.) Participacdo e deliberacgao: teoria democratica e
experiéncias institucionais no Brasil contemporaneo. Sdo Paulo: 34, 2004.368p.

COVRE, M. de L. M. O que é cidadania. Sdo Paulo: Brasiliense, 1993.

DAGNINO, E. Os movimentos sociais e a emergéncia de uma nova noc¢do de cidadania. In:
DAGNINGO, E. (Org.). Os anos 90: politica e sociedade no Brasil. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.

DUK, Teun A. Van. Discurso e poder. Sao Paulo: Contexto, 2008.281p.

GARCIA, Wilton. Corpo, midia e representagé@o: estudos contemporaneos. Sado Paulo: Thomson,
2005.167p.

GOMES, Angela de Castro. Direito e cidadania: justica, poder e midia. Rio de Janeiro: Fundacao
Getulio Vargas, 2007. 332p.

LOURO, Guacira Lopes(Org.). O corpo educado: pedagogias da sexualidade. Belo Horizonte:
Auténtica, 2001. 176p.
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LOURO, Guacira Lopes; NECKEL, Jane Filipe; GOELLNER, Silvana Vilodre (Orgs.). Corpo, género e
sexualidade: um debate contemporaneo na educagao. Petropolis: Vozes, 2003. 191p.
PINSKY, Jayme (Org.). Praticas de cidadania. Sdo Paulo: Contexto, 2004283p.

TARGINO, Maria das Gragas. Jornalismo cidadéo: informa ou deforma? Brasilia: Ibict: Unesco,
2009. 260p.

18 ETICA E DEONTOLOGIA - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch

Etica, moral e deontologia. A questdo do direito & comunicacdo — enquanto instrumento de
constru¢do da cidadania, com vistas a formacdo e regulamentacdo do profissional em
comunicacdo — com fundamento numa ética que proporcione uma reflexdo sobre a
responsabilidade social do profissional de comunicacdo, o compromisso com os direitos
humanos e o respeito a diversidade socio-cultural.

REFERENCIAS

BARROS FILHO, Clovis. Etica na comunicacéo. Sdo Paulo: Moderna, 1995.

BERTRAND, Claude-Jean. A deontologia das midias. Sao Paulo: Edusc, 1999.

BLAZQUEZ, Niceto. Etica e meios de comunicacdo. Sao Paulo: Paulinas, 2000.

BUCCI, Eugénio. Sobre ética e imprensa. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2006.

CHAUI, Marilena. Convite a filosofia. Sao Paulo, Atica, 1994.

CHRISTOFOLETTI, Rogério. Etica no jornalismo. S&o Paulo: Contexto, 2008.

COMPARATO, Fabio K. Etica: direito, moral e religido no mundo moderno. Sdo Paulo: Companhia
de Letras, 2006.

CORNU, Daniel. Etica da informacéo. Sao Paulo, Edusc, 1998.

COSTA, Caio Tulio. Etica, jornalismo e nova midia. Rio de Janeiro: Zahar, 2009.

DUPAS, Gilberto. Etica e poder na sociedade de informacéo. So Paulo, Unesp, 2000.

KARAN, Francisco José. A ética jornalistica e o interesse publico. Sao Paulo: Summus, 2004.
KARAN, Francisco José. Jornalismo, ética e liberdade. Sao Paulo: Summus, 1997.

KOSOVSK], Ester (Org.). Etica na comunicacdo.Rio de Janeiro: MAUAD, 1995.

KUCINSKI, Bernardo. A sindrome da antena parabélica: ética no jornalismo brasileiro. Sdo Paulo:
Fundacao Perseu Abramo, 1998.

NALINI, José R. Etica geral e profissional. Sao Paulo, Revista dos Tribunais, 1998.

SINGER, Peter. Etica Pratica. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2006.

SUNG, Jung M.: SILVA, Josué Candido. Conversando sobre ética e sociedade. Petrépolis, Vozes,
1998.

TRASFERETTI, José. Filosofia, ética e midia. Sdo Paulo: Alinea, 2001.

VIEIRA, Liszt. Cidadania e globalizacao. Rio de Janeiro, Record, 1997.

19 ESTAGIO SUPERVISIONADO I - 05 créd. 75 ch pré-req. Pesquisa Aplicada ao Jornalismo.
A disciplina tem como objetivo promover exercicios preliminares de instrumentos de pesquisa e

(ou) praticas visando a definicdo do campo tematico a ser desenvolvido no planejamento do
trabalho de conclusdo do curso.
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20 OFICINA DE RADIOJORNALISMO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 10 créd. 150 ch
pré-req. Oficina de Jornalismo Impresso.

A linguagem radiofénica e radiojornalismo. Os formatos radiofénicos aplicados ao
radiojornalismo. Os processos de producdao em radiojornalismo - planejamento, equipe,
captacdo e emissdao. (A webradio) Possibilidades do radiojornalismo face as inovacdes
tecnoldgicas.

REFERENCIAS

CAMARA JR, J. Mattoso. Manual de expressdo oral e escrita. Petrépolis: Vozes, 1985.

CHANTLER, Paul; HARRIS. Sim, Radiojornalismo. Sdo Paulo: Summus, 1998

CRAWFORD, Doug. ABC da gravagdo. Sao Paulo: Summus, 1988.

DEL BIANCO, Nélia R; MOREIRA, Soénia Virginia. Radio no Brasil: tendéncias e perspectivas. Rio:
Eduerj; Brasilia: UnB, 1999.

DINES, Alberto. O papel do jornal: uma releitura. Sdo Paulo: Summus, 1986.

FELICE, Mauro de. Jornalismo de rddio. Brasilia: Thesaurus, 1981.

FERRARETTO, Luiz A.; KOPPLIN, Elisa. Técnica de redacao radiofénica. Porto Alegre: Sagra-DC
Luzzatto, 1992.

HAUSMAN, Carl et alli. Radio: producdo, programacdo e performance. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2010.

HOHENBERG, John. O jornalista profissional. Rio: Interamericana, 1981.

KUCINSKI, Bernardo. Jornalismo na era vrtual: ensaios sobre o colapso da razéo ética. Sdo Paulo:
Perseu Abramo; Unesp, 2005.

MCLEISH, Robert. Producdo de radio: um guia abrangente de produgao radiofénica. Sdo Paulo:
Summus, 2001.

ORTRIWANO, Gisela Swetlana. A informacgédo no rddio. Sao Paulo: Summus, 1985.

ORTRIWANO, Gisela Swetlana. Radiojornalismo no Brasil:10 estudos regionais.Sao Paulo: Com-
Arte, 1987.

PARADA, Marcelo. Radio: 24 horas de jornalismo. Sdo Paulo: Panda, 2000.

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. A Apuragdo da Noticia. Petropolis: Vozes, 2010.

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa.Guia para a edicdo jornalistica. Petropolis: Vozes, 2009.

PORCHAT, Maria Elisa. Manual de radiojornalismo Jovem Pan. Sao Paulo: Brasiliense, 1986.
PRADO, Emilio. Estrutura da informacdo radiofénica. Sao Paulo: Summus, 1989.

SAMPAIO, Walter. Jornalismo audiovisual. Petropolis: Vozes, 1977.

VASCONCELOS, Silvia Inés C. C. de (Org.). Os discursos jornalisticos. Itajai: Univale; Maringa:
Univali; Eduem: 1999.

21 ASSESSORIA DE COMUNICAGAO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch pré-
req. Oficina de Jornalismo Impresso.

Historia e conceituacdo das assessorias de comunicacdao. O trabalho em assessoria de
comunicacao. As técnicas de redacao: o release — classificacdo e caracteristicas. Os textos
jornalisticos em assessoria de imprensa e nos diferentes meios de comunicagdo. O campo de
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atuagdo da assessoria de comunicagao. Politica de comunicagado e linha editorial: a pesquisa e o
planejamento. O trabalho do assessor com as midias digitais.

REFERENCIAS

ALCANTARA, N.; CHAPARRO, M.C.; GARCIA, W. Imprensa na berlinda: a fonte pergunta. Sdo
Paulo: Celebris, 2005.

BARBEIRO, Herédoto. Vocé na telinha: como usar a midia a seu favor. Sdo Paulo: Futura, 2002.
BUENO, Wilson da Costa. Comunicacdo empresarial: Teoria e Pesquisa. Barueri, SP: Manole,
2003.

CAHEN, Roger. Comunicacdo empresarial. 9. ed. Sdo Paulo: Best Seller, 2003.
CESCA, Cleuza Gimenes. Organizagéo de eventos. Sao Paulo: Summus, 1997.

DUARTE, Jorge (Org.). Assessoria de Imprensa e relacionamento com a midia. Sao Paulo: Atlas,
2008.

EID, Marco Antonio de Carvalho. Entre o poder e a midia. assessoria de imprensa no governo.
Sao Paulo: M. Books, 2003.

FENAJ. Manual Nacional de Assessoria de Imprensa. Disponivel em:
www.fenaj.org.br/mobicom/manual_de_assessoria_de_imprensa.pdf

FERRARETO, Luiz Artur e KOPPLIN, Elisa. Assessoria de imprensa: Teoria e Pratica. Porto Alegre:
Sagra-Luzzatto, 2000.

LOPES, Boanerges. O que é assessoria de imprensa. Sao Paulo: Brasiliense, 1995. (Col. Primeiros
Passos, 287)

LUCAS, Luciane (Org.). Media training: como agregar valor ao negdcio melhorando a relagdo
com a imprensa. Sao Paulo: Summus Editorial, 2007.

NASSAR, Paulo. O que e comunicacGo empresarial. Sao Paulo: Brasiliense, 2003.
PALMA, Jaurés. Jornalismo empresarial. Porto Alegre: Sagra-DC Luzzatto, 1994.

REGO, Francisco Gaudéncio Torquato do. Comunicagcdo empresarial, comunicacgdo institucional:
conceitos, estratégias, sistemas, estrutura, planejamento e técnicas. Sdo Paulo: Summus, 1986.
(Colecao novas buscas em comunicacao, 11).

REGO, Francisco Gaudéncio Torquato do. Jornalismo empresarial: teoria e pratica. Sdo Paulo:
Summus. 1987.

ROSA, Mario. A sindrome de Aquiles: Como lidar com as crises de imagem. Sdo Paulo: Gente,
2001.

SOBREIRA, Geraldo. Como lidar com os jornalistas. Sao Paulo: Geracao, 2002

22 ESTAGIO SUPERVISIONADO II - 05 créd. 75 ch pré-req. Estagio Supervisionado I.

O Estagio supervisionado II tem por objetivos, embasar a formacdo do discente com o
desenvolvimento de estudos e praticas supervisionados em atividades externas aos espagos de
sala de aulas do Curso de Comunicacao. Integra as atividades complementares realizadas sob a
supervisao de um docente, visando dar oportunidade ao estudante de vivenciar a realidade
social e seu contexto, exercitando suas potencialidades nos saberes e praticas da comunicacao.

23 OFICINA DE TELEJORNALISMO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 10 créd. 150 ch pré-
req. Oficina de Radiojornalismo.
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Redacao e edicao de telejornais: o texto, a imagem e o som. Reportagens externas diretas ou
gravadas. Script de telejornais. Nocdes técnicas: flmagens em externas e estudio; gravagao de
som; espectro eletromagnético. Sistemas de transmissdo: microondas, satélites, tv a cabo, tv
digital terrestre. Producao, realizacdo e pds-producdo de programas jornalisticos na televisdo.
Producdo experimental de programas de telejornalismo.

REFERENCIAS

BARBEIRO, Herddoto; LIMA, Paulo Rodolfo. Manual de telejornalismo. Rio de Janeiro: Campus,
2002.

BAUDRILLARD, J. Tela total: mitos e ironias da era virtual e das imagens. Porto Alegre: Sulina,
1997.

BISTAME, Luciana; BACELLAR, Luciane. Jornalismo de tv. Sao Paulo: Contexto. 2005.

BONASIO, Valter. Televisdo: manual de producao e dire¢do. 2002

BUCCI, Eugénio. Brasil em tempo de tv. Sdo Paulo: Boitempo. 2000

CARDOSO, Joao Batista Freitas. A semidtica do cendrio televisivo. Sao Paulo: Annablume, 2008
COMPARATO, Doc. Roteiro: arte e técnica de escrever para cinema e televisdo. Rio de Janeiro:
Noérdica, 1983.

CURADO, Olga. A noticia na TV. Sao Paulo: Allegro, 2001.

DIAZ, Wilfredo Maldonado. Ayrton Senna do Brasil: uma analise semidtica da atualizacdo do
mitico no telejornalismo. (dissertacdo de mestrado) Sdo Paulo, PUC, 1997.

HLEBANOVA, V. P. Video: no¢Oes basicas para iniciantes.Jodo Pessoa: UFPB, 1997.

HOINEFF, Nelson. TV em expansao. Rio de Janeiro: Record, 1991.

MACHADO, Arlindo. Televisado levada a sério. Sdo Paulo: Senac. 2000

MACIEL, Pedro. Jornalismo de televisdo: normas praticas. Porto Alegre: Sagra-DC Luzzatto,1995.
NOVAES, Adauto (Org.). Rede imaginaria: televisdo e democracia. Sdo Paulo: Companhia das
Letras. 1991.

PARTERNOSTRO, Vera fris. O texto na TV. Sdo Paulo: Brasiliense, 1987.

REZENDE, Guilherme Jorge de. telejornalismo no Brasil: um perfil editorial. Sdo Paulo: Summus,
2000.

ROSA, Sandra C. Telejornalismo em Manchete: o mundo em flashes descontinuos. Sdo Paulo:
dissertacao Mestrado, PUC-SP, 1989.

TEMER, A.C.R.P. Noticias & Servicos nos telejornais da Rede Globo. Rio de Janeiro, Sotese, 2002
SOUZA, José Carlos A. de. Géneros e formatos na televisdo brasileira. Sdo Paulo: Summus. 2004.
SQUIRRA, Sebastidao. Aprender Telejornalismo. Sao Paulo: Brasiliense, 1993.

YORK, Ivor. Jornalismo diante das cameras. Sao Paulo: Summus, 1998.

24 ESTAGIO SUPERVISIONADO III - 05 créd. 75 ch pré-req. Estagio Supervisionado II

O Estagio supervisionado III busca ampliar as a¢des pedagdgicas desenvolvidas do Estagio
supervisionada II, visando promover a interagao do estudante com o mundo do trabalho e do
conhecimento com o objetivo de propiciar na iniciagdo com o campo profissional ou
académico, uma visao complexa do fazer e pensar a comunicagao.
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25 WEBJORNALISMO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch pré-req. Oficina de
Telejornalismo.

Webjornalismo: tendéncias e perspectivas. Os géneros jornalisticos no ambiente digital.
Hipertextualidade, interatividade, personalizacdo de conteddo, multimidialidade, memoria,
instantaneidade, atualizagdo continua. Apuracao, redagdo e edicao da informacao jornalistica
para internet. A estrutura da noticia no ambiente digital. A confluéncia das linguagens: texto,
som e imagem. Producao de conteldos digitais. Tipos e conteudos digitais.

REFERENCIAS

BORGES, Juliano. Webjornalismo: politica e jornalismo em tempo real. Rio de Janeiro, 20009.
DALMONTE, Edson Fernando. Pensar o discurso no webjornalismo. Salvador: UFBA, 2009.
FERRARI, Pollyana. Jornalismo digital. Sdo Paulo: Contexto, 2003.

MOURA, Leonardo. Como escrever na rede: manual de conteddo e redagdo para a internet. Rio
de Janeiro: Record, 2002.

MOHERDAUI, Luciana. Guia de estilo web: producao e edicao de noticias online. Sdo Paulo:
SENAC. Séo Paulo: 2000.

MACHADO, Elais; PALACIOS, Marcos (Orgs.). Modelos de jornalismo digital. Salvador, Calandra,
2003.

MACHADO, ELIAS. O ciberespaco como fonte para os jornalistas. Salvador: Calandra, 2003.
MACHADO, ELIAS. Jornalismo digital em base de dados. Salvador: Calandra, 2007

MORETZSOHN, Sylvia. Jornalismo em “tempo real”: o fetiche da velocidade. Rrio de Janeiro:
Revan, 2002.

PINHO, J. B. Jornalismo na internet: planejamento e produg¢do da informacdo on-line. Sdo Paulo:
Summus, 2003.

RODRIGUES, Carla. Jornalismo on-line: modos de fazer. Porto Alegre: Sulinas, 2009.

26 ESTAGIO SUPERVISIONADO IV- 05 créd. 75 ch pré-req. Estagio Supervisionado III

O Estagio supervisionado IV busca ampliar as a¢des pedagdgicas desenvolvidas do Estagio
supervisionada 1III, visando promover a interacdo do estudante com o mundo do trabalho e do
conhecimento com objetivos de propiciar a iniciagdo do aluno no campo profissional ou
académico, uma visdo complexa do fazer e pensar as atividades profissionais jornalisticas e da
comunicacao.

27 TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO I - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04créd. 75
ch pré-req. Estagio Supervisionado III.

Elaboracdao de projeto de pesquisa em Jornalismo, ou de atividade pratica de comunicacao, a
ser desenvolvido como trabalho de conclusdao de curso enfocando as etapas e processos de:
definicdo do objeto, formulacdo do problema e hipoteses que serdo observadas com a
realizagdo da pesquisa/atividade.
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28 TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO II - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 18 créd.
225 ch pré-req. Trabalho de Conclusao de Curso I e Estagio Supervisionado IV

Execucdo de atividade final do curso, desenvolvida sob a forma trabalho pratico ou monografico
orientado por um docente vinculado ao Departamento de Comunicacao e Turismo e examinada
por uma banca constituida pala coordenagao do curso.
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DISCIPLINAS COMPLEMENTARES OPTATIVAS DE JORNALISMO, CREDITOS E CARGA
HORARIA

1 Estudos em Novas Midias

2 Estudos em Historia dos Meios

3 Pratica de Administracdo em Jornalismo
4 Estudos em Folkcomunicacao

5 Estudos em Cultura Midiatica

6 Estudos em Estética da Comunicacao
7 Producdo de Noticias

8 Jornalismo de Revista

9 Jornalismo para o Terceiro Setor

10 Jornalismo Investigativo

11 Educomunicacao

12 Grande reportagem em Videodocumentario
13 Jornalismo Politico

14 Jornalismo Econdmico

15 Jornalismo Esportivo

16 Jornalismo Cultural

17 Jornalismo Policial

18 Jornalismo Ambiental

19 Jornalismo Empresarial

20 Sociologia da Midia

21 Libras

22 Produgao de Reportagens

23 Produgao de Grande Reportagem
24 Analise dos Discursos Midiaticos

25 Estudos em Etica Jornalistica

26 Estudos em Economia da Cultura
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27 Cidadania e Direitos Humanos em meios de Comunicacao de massa
28 Sociologia do Trabalho

29 Acessibilidade as midias audiovisuais

30 Critica Cinematografica

31 Comunicacao e Literatura

32 Antropologia da Comunicacéo Visual

33 Estudos do cotidiano e da Midia
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DISCIPLINAS COMPLEMENTARES OPTATIVAS PARA JORNALISMO

1 ESTUDOS EM NOVAS MIDIAS - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch

Abordagem das renovagdes tecnoldgicas relacionadas as midias existentes e as midias que por
ventura venham a existir.

2 ESTUDOS EM HISTORIA DOS MEIOS - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch
Estudo dos meios eletronicos de comunicacao e aprofundamento do estudo de um ou mais

meio de comunicacao.

3 PRATICA DE ADMINISTRACAO EM JORNALSIMO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04
créd. 60 ch

Aprofundamento do estudo em administragao de empresa de jornalismo.

4 ESTUDOS EM FOLKCOMINICACAO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch

Abordagem dos aspectos da cultura popular brasileira.

5 ESTUDOS EM CULTURA MIDIATICA - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch
Pré-req.

Estudos Culturais em Comunicacao

Abordagem dos aspectos significativos dos fendmenos midiaticos na constituicdio do modo de
vida na sociedade contemporanea.

6 ESTUDOS EM ESTETICA DA COMUNICACAO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd.
60 ch

Abordagem e experimentacdo das linguagens nos fendbmenos arte-midia.

7 PRODUCGAO DE NOTICIAS - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch

producao especial de noticias para os diversos meios de comunicacao.
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8 JORNALISMO DE REVISTA - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch

Conceituacao e contextualizacdo do jornalismo de revista; leitura critica de produtos do
jornalismo de revista; linguagem, ilustracdes, fotos e composicdo no jornalismo de revista.
Segmentacao e mercado.

REFERENCIAS

A REVISTA NO BRASIL. Sao Paulo: Abril, 2000.

BARROS, Mariana. Camera e acdo. IstoF, Sdo Paulo, n.1796, p.82, 10 mar. 2004.

BERGER, Christa, MAROCCO, Beatriz. A era glacial do jornalismo: teorias sociais da imprensa.
Porto Alegre: Sulina, 2008. v.1

BORELLI, Silvia Helena Sim&es. Acdo, suspense, emocgdo: literatura e cultura de massa no Brasil.
Sao Paulo: Educ/Estacao Liberdade, 1996.

BRANCO, Lucia Castello. O que é escrita feminina. Sdo Paulo: Brasiliense, 1991. 83p.

BUITONI, Dulcilia Schroeder. Imprensa feminina. Sao Paulo: Atica, 1990. 96p.

______ Mulher de papel: a representacao da mulher pela imprensa feminina. Sdo Paulo: Loyola,
1981. 150p.

CAMBARA, Isa. Através das revistas a trajetéria da mulher no Brasil. Revista de Comunicacdo, Rio
de Janeiro, ano 06, n. 22, p. 24-25, 1990.

MAROCCO, Beatriz, BERGER, Christa. A era glacial do jornalismo: teorias sociais da imprensa.
Porto Alegre: Sulina, 2006. v.2

MIRA, Maria Celeste. O leitor e a banca de revistas: a segmentacao da cultura no século XX. Sdo
Paulo: Olho d'Agua/Fapesp, 2001. 228p.

RUDIGER, Francisco. Literatura de auto-ajuda e individualismo. Porto Alegre: Editora da
Universidade, 1996. 295p.

SCALZO, Marilia. Jornalismo de revista. Sao Paulo: Contexto, 2003. 112p.

9 JORNALISMO PARA O TERCEIRO SETOR - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60
ch

Jornalismo no terceiro setor e sua relacdo com a midia. O jornalismo como atividade estratégica
no sistema econémico. Jornalismo e cidadania: relacbes com os movimentos sociais, ONGs,
OCIPs, institutos, fundacdes, associagdes, cooperativas. Imprensa e poder publico. Jornalismo
comunitario. Comunicacdo e processos de participagdo e mudanga social. Politicas de
comunicacdo e a participacdo comunitaria. Caracteristicas e perspectivas do Jornalismo
Comunitario. Meios de comunicacdo e produtos jornalisticos e sua apropriacdo por
comunidades e organizagoes.

REFERENCIAS

COELHO, Simone de Castro Tavares. Terceiro setor: um estudo comparado entre Brasil e Estados
Unidos. Séo Paulo: SENAC, 2000.

Terceiro Setor

GOHN, Maria da Gléria. Midia terceiro setor e MST: impactos sobre o futuro das cidades e do
campo. Petropolis: Vozes, 2000.
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QUINTEIRO, Eudosia Acuna. Um sensivel olhar sobre o terceiro setor. Sdo Paulo: Summus, 2006.

10 JORNALISMO INVESTIGATIVO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch

Nocbes conceituais sobre jornalismo investigativo. Investigacdes historicas. O processo de
trabalho e os compromissos éticos. Métodos e técnicas de investigagdo, a temporalidade, as
fontes, as relagbes de poder e a documentacdao como alguns dos fatores determinantes no
jornalismo investigativo. A importancia da pesquisa e da utilizagdo do Banco de Dados. A
reportagem no jornalismo investigativo: tipologia e formas narrativas. A Reportagem Assistida
por Computador - RAC.

REFERENCIAS

BARCELLOS, Caco. Abusado: o dono do morro dona Marta. Sao Paulo: Record, 2009.

BURGH, Hugo de. Jornalismo investigativo: contexto e pratica. Sdo Paulo: Roca, 2008.

FORTES, Leandro. Jornalismo investigativo. Sdo Paulo: contexto, 2005.

MOURA, Sandra Regina. Caco Barcellos: o repérter e o método. .Joado Pessoa: UFPB, 2008.
PROENCA, José Dirceu; LOPES, Dirceu Fernandes (Orgs.). Jornalismo investigativo. Sao Paulo:
Publisher, 2003.

SERQUEIRA, Cleofe Monteiro de. Jornalsimo investigativo. Sdo Paulo: Summus, 2005.

11 EDUCOMUNICACAO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 4 créd. 60 ch

Multimidia e educagdo; campo de convergéncia educagdo-comunicagdo; educomunicagdo e
cidadania; a producgdo de midia no ambiente escolar: radio, jornal, video, internet; comunicagao
e processos de ensino-aprendizagem.

REFERENCIAS

BELLONI, Maria L. O que é midia-educagdo. Campinas: Autores Associados, 2001.

BRASIL, Ministério da Educacao; Ministério do meio Ambiente. Manual de educomunicacao.
Luziania, 2006.

GUARESCH]I, Pedrinho e BIZ, Osvaldo. Midia, educagéo e cidadania. Petrépolis: Vozes, 2005.
SCHAUN, Angela. Educomunicacéo — reflexdes e principios. Rio de Janeiro: Mauad/Fapesb, 2002.
SOARES, Ismar de Oliveira. Comunicacdo / educagdo emergéncia de um novo campo e o perfil de
seus profissionais. Sao Paulo: USP / Nucleo de Comunicacao e Educacdo. Disponivel em:
<http://www.usp.br/nce/wcp/arqg/textos/140.pdf>.Acesso em: 08 dez. 2007.

SOARES, Ismar de Oliveira. Ecossistemas comunicativos. Sao Paulo: USP / Nducleo de
Comunicacao e Educagado. Disponivel em: <http://www.usp.br/nce /wcp/arq/ textos/28.pdf>.
Acesso em: 08 dez. 2007.

SOARES, Suely G. Educagdo e comunicagdo. Sao Paulo: Cortez, 2006.

12 GRANDE REPORTAGEM EM VIDEODOCUMENTARIO - Disciplina oferecida pelo Decomtur.
04 créd. 60 ch
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Historia e diferenciacao do filme documentario. Tipos. As origens da nao ficcgdo como verdade
cientifica: o filme etnografico. Documentario e cinema. O filme documentario e a proposta
educativa. O documentario no Brasil. Documentario e jornalismo. A grande reportagem e o
documentario. Documentario e televiséo. O docudrama e o reality. Filmes de arquivos.
Documentario na primeira pessoa. A questdo da verdade entre representacdo e realidade: a
reinvencdo do real. Etica e carater autoral. Documentério, estéticas e novas tecnologias:
linguagens e suportes. Informacao e estratégias expressivas: sintaxes e semantica. Montagem e
estruturas narrativas: a denotacdo e a conotacao. Funcdes e figuras na linguagem visual.
Documentario e realidade regional. Antropologia visual e documento videografico. O projeto, a
tese, a pesquisa. A adaptacdo. A roteirizagdo. Pré-produgdo, producao e pos-produgdo do
documentario. Mise-en-scene, cotidiano e limites da representacao.

REFERENCIAS

BERNARDET, Jean-Claude. Cineastas e imagens do povo. Sao Paulo: Brasiliense, 1985.

BURCH, Noel. Temas de Nao-Ficcdo. In: Prdxis do Cinema. Sdo Paulo: Perspectiva, 1992.

BUCCI, Eugénio; KEHL, Maria Rita. Videologias. Sdo Paulo : Boitempo, 2004.

CAVALCANTI, Alberto. O filme documentario. In: Filme e realidade. Rio de Janeiro: Casa do
Estudante do Brasil, 1957.

COMOLL], J-L. Ver e poder. A inocéncia perdida: cinema, televisdo, ficcdo, documentario. Belo
Horizonte: Ed. UFMG, 2008.

DA-RIN, Silvio. Espelho partido: tradicdo e transformacdo no documentario. Rio de Janeiro:
Azougue, 2004.

FIELD, Syd. Manual do roteiro. Rio de Janeiro: Editora Objetiva, 1995.

LABAKI, Amir. E tudo verdade: reflexdes sobre a cultura do documentario. Sdo Paulo : Francis,
2005.

MARINHO, José. Dos homens e das pedras: o ciclo do cinema documentario paraibano (1959-
1979). Nitero6i: Eduff, 1998.

MOURA, Edgar. Cdmera na mdo, som direto e informacdo. Rio de Janeiro: FUNARTE, 1985.
MOURAO, Maria Dora; LABAKI, Amir (Orgs.). O cinema do real. Sdo Paulo : Cosac Naify, 2005.
NICHOLS, Bill. Introducgdo ao documentdrio. Campinas: Papirus Editora, 2005.

PARENTE, André. O cinema direto. In: Narrativa e modernidade: os cinemas nao narrativos do
pbs-guerra. Campinas: Papirus, 2000.

RAMOS, Ferndo. Mas, dfinal...o que é mesmo documentdrio? Sdo Paulo: Senac, 2008.

SARNO, Geraldo. Quatro notas (e um depoimento) sobre o documentario. In: Filme Cultura,
n.44, abril/agosto 1984.

XAVIER, Carlos; ZUPARDO, Eveleine. Entregando o ouro para os mocinhos: o roteiro audiovisual
na comunicacao das empresas. Sao Paulo: Zennex Publishing, 2004.

13 JORNALISMO POLITICO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch

As articulagbes do Jornalismo com a politica na consolidacao de novos paradigmas de poder,
acao social, participacdo popular e configuragdo da sociedade o conhecimento. Discursos
legitimadores do poder e seus espagos de visibilidade. Estado, sociedade e imprensa: a
comunicacdo como campo de poder politico. Comunicagdo, politica e democracia.
Configuracdes da politica na sociedade midiatizada. Esfera e opinido publicas. A midia e os
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processos politicos e eleitorais. A cobertura jornalistica dos poderes Executivo, Legislativo e
Judiciario. Politica no ciberespaco. A analise politica.

REFERENCIAS

ARBEZ JR. O jornalismo canalha. A promiscua relacdo entre a midia e o poder. Sdo Paulo: Casa
Amarela, 2003.

BANDEIRA, Luiz M. As relacbes perigosas: Brasil — Estados Unidos (DE COLLOR A LULA 1990-2004). Rio
de Janeiro: Civilizacao Brasileira, 2004.

BAUDRILLARD, Jean. Simulacros e simulacées. Lisboa: Relégio D'Agua, 1991.

BIITTAR, Eduardo C. B. Curso de Filosofia Politica. Sdo Paulo: Atlas, 2007.

BONAVIDES, Paulo. Do pais constitucional ao pais neocolonial. Sdo Paulo: Malheiros, 1999.
CARVALHO, José M. Cidadania no Brasil: o longo caminho. Rio de Janeiro: Civilizacao Brasileira,
2006.

CONTI, Mario Sérgio. Noticias do Planalto. Sao Paulo: Cia das Letras, 1999.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 2002.

FAORO, Raimundo. Os donos do poder. Porto Alegre: Globo, 1977.

FAUSTO, Boris. Histéria do Brasil. Sdo Paulo: EDUSP, 1995.

GOLDENSTEIN, Gisela Taschner. Do jornalismo politico a Industria Cultural. Sdo Paulo: Summus,
1987.

GOMES, W.; MAIA, Rousiley C. M.. Comunicagéo e democracia: problemas e perspectivas. Sao
Paulo: Paulus, 2008.

LEIBING, Annette & BENNINGHOFF-LUHL, Sibyelle. Devorando o tempo: Brasil, o pais sem
memodria. Sao Paulo: Mandarim, 20001.

MARTINS, Franklin. Jornalismo Politico. Sdo Paulo: Contexto, 2005.

MARTINS, Ives Gandra S. A era das contradicées: desafios para o novo milénio. Sdo Paulo: Futura,
2000.

McCOMBS, M. Establecendo La agenda: El impacto de los médios em La opinion pubica y em el
conocimiento. Madri, Paidos, 2006.

MONZON, C. Opinién publica, comunicacién y politica. Madrid: Tecnos, 2006.

HARDT, M.; NEGRI, A. Império. Rio de Janeiro: Record, 2002.

PERUZZO, Cicilia ( Org.). Comunicagdo para a cidadania. Sao Paulo: INTERCOM; Salvador: UNEB,
2002.

PISSARRA ESTEVES, Joao (Org.) Comunicacdo e Sociedade: os efeitos sociais dos meios de
comunicacao de massa. Lisboa: Livros Horizonte, 2002.

RIBEIRO, Darcy. O povo brasileiro: a formacgo e o sentido do Brasil. Sdo Paulo:Companhia de Letras, 1995
RUBIM, Antonio Albino C. Comunicagdo e politica. Sao Paulo: Hacker, 2000.

SCHULER, Fernando e AXT, Gunter (Orgs) Brasil contempordneo: cronicas de um pais incognito. Porto Alegre:
Artes e oficios, 2006.

SILVA, F.C. Espago Publico em Habermas. Lisboa: Imprensa de Ciéncias Sociais, 2002.

SODRE, Nelson W. A farsa do neoliberalismo. Rio de Janeiro: Graphia, 1998.

THOMPSON, John B.. O Escandalo politico poder e visibilidade na era da midia. Petrépolis: Vozes, 2002.

VAZ, Licio. A Etica da Malandragem: no submundo do Congresso Nacional. S&o Paulo: Geragao Editorial, 2005.
WEBER, Maria Helena. Comunicacdo e espetaculos da politica. Porto Alegre: UFRGS, 2000.

14 JORNALISMO ECONOMICO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch
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Economia e mercado: conceitos basicos. Historia e evolugdo do pensamento econdmico.
Microeconomia, macroeconomia. Economia internacional, comércio e politicas de integragdo
mundial. Crescimento e desenvolvimento economico. Conceitos de eficiéncia e eficacia.
Funcionamento dos mercados nacional e internacional. Sistemas econOmicos. Analise e
cobertura de politicas econdmicas. Decodificagcdo da linguagem de economia para a linguagem
jornalistica. Ideologia e imprensa econémica. A ética na informacdo econdmica. O valor
econdmico da informagdo. Jornalismo econdémico no Brasil. A pesquisa no jornalismo
economico. A relacdao fonte/reporter. A geragcdo da informacdo econdmica nos circuitos de
poder e a criacdo de agendas: inflacdo, déficit publico, taxa de juros, endividamento,
privatizacdo, entre outros. Analise sobre a definicdo da pauta da producdao de noticiario
econdmico. O jornalismo econdmico como prestacao de servicos.

REFERENCIAS

ARAUJO, Carlos Roberto Vieira. Histéria do pensamento econdmico. Sdo Paulo: Atlas, 1995.
BASILE, Sidnei. Elementos do jornalismo econémico. Rio de Janeiro: Negdcios/Campus, 2002.
CALDAS, Suely. Jornalismo econémico. Sao Paulo: Contexto, 2003.

EQUIPE DE PROFESSORES DA USP. Manual de economia. Sao Paulo: Saraiva, 1999.

FURTADO, Celso. Teoria e politica do desenvolvimento econémico. 9 .ed. Ed.Nacional, Sdo Paulo:
1986.

KUCINSKI, Bernardo. Jornalismo Econémico. Sdo Paulo: Edusp, 2000.

LAGE, Beatriz Helena Gelas e Milone, Paulo César. Propaganda e economia para

todos. Sao Paulo: Summus, 1994.

LESBAUPIN, Ivo (org.). O Desmonte da Nagéo: balango do governo FHC. Petrdpolis: Vozes, 1999.
MOCHON, F. & TROSTER, R. L. Introdu¢do a economia. Sdo Paulo: Makron Books, 1994.
ORMEROD, Paul. A morte da economia. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1996.

PASSOS, Carlos R. M., NOGAMI, Otto. Principios de economia. 3. ed. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2002.

PINHO, Diva Benevides; VASCONCELLOS, Marco Antonio S. de. Manual de economia. Sao Paulo:
Saraiva, 2003.

QUINTAO, Aylé-Salassié F. O jornalismo econémico no Brasil depois de 1964. , Rio de Janeiro:
Agir, 1987.

SARDENBERG, Carlos Alberto. Aventura e agonia: nos bastidores do cruzado. Sao Paulo: Cia das
Letras, 1987.

SINGER, Paul. Aprender economia. Sao Paulo: Contexto, 2004.

SOUZA, Nali de Jesus de (Coord.). Introducdo a economia. Sdo Paulo: Atlas, 1996.
VASCONCELOS, Marco A. S. Economia: micro e macro.. Sao Paulo: Atlas, 2002.

15 JORNALISMO ESPORTIVO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch

Estudo e interpretacao das estratégias utilizadas pelos meios de comunicagdo na construgao e
difusdo dos fendmenos esportivos e suas consequéncias para a construcao histérica de uma
cultura do desporto nacional. O desporto brasileiro no contexto cultural e na formagéo de uma
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identidade nacional. Estudo e interpretagcdo das regras dos diferentes esportes e sua aplicagdo
nos eventos esportivos. O jornalismo na divulgacao do desporto: linguagem especifica, técnicas
de apuracao da noticia, opinido e (im) parcialidade. O jornalista esportivo: preparagado técnica e
ética. A atuacao do jornalista esportivo nos meios audiovisuais, impressos e multimidia:
estratégias discursivas. Memoria do desporto nacional: banco de dados e pesquisa. Jornalismo
esportivo comparado e o desenvolvimento da area de Comunicacao Esportiva. O desporto no
contexto do capitalismo global: marketing esportivo, clube-empresa, patrocinio e financiamento
do esporte. Estrutura juridica do esporte brasileiro. O esporte amador.

REFERENCIAS

BARBEIRO, H. e RANGEL, P. Manual do Jornalismo esportivo. Sao Paulo: Contexto, 2006.
CAILLQIS, Roger. Os jogos e os homens. Lisboa: Cotovia, 1990

CAPINUSSU, José Mauricio. Comunicacgdo e transgressao no esporte. Sao Paulo: Ibrasa. 1997.
COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo esportivo. Sao Paulo: Contexto, 2003.

DAOLIO, Jocimar. Futebol, cultura e sociedade. Rio de Janeiro: Autores Associados. 2005.
DUARTE, Orlando. Todos os Esportes do Mundo. Rio de Janeiro: Makron, 1996.

VILAS-BOAS, Sergio (org.). Formacdo e informagéo esportiva. Sdo Paulo: Summus, 2005.

FOER, Franklin. Como o futebol explica o mundo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2005.

GUERRA, Marcos. Vocé Ouvinte é a nossa meta: a importdncia do Rddio no imagindrio do
torcedor de futebol. Juiz de Fora: Etc. 2002.

HUIZINGA, Johan. Homo Ludens: o jogo como elemento da cultura. Sdo Paulo: Perspectiva, 1999.
PIMENTA, Carlos Alberto Maximo. Torcidas Organizadas de Futebol: violéncia e auto-afirmagéo —
aspectos da construcdo das novas relagées sociais. Taubaté: Vogal. 1997

PRONI, Marcelo Weishaupt; LUCENA, Ricardo. Esporte, histéria e sociedade. Rio de Janeiro:
Autores Associados, 2002.

SCHINNER, Carlos Fernando. Manual de locutores esportivos. Sao Paulo: Panda Books. 2004
SOARES, Edileuza. Bola no Ar: o radio esportivo em Sao Paulo. Sdo Paulo: Summus. 1994.
TOLEDO, Luiz Henrique. Torcidas organizadas de futebol. Rio de Janeiro: Autores Associados.
1996

VILAS BOAS, Sérgio. Formacgdo e informagdo esportiva. Sao Paulo: Summus, 2005.

16 JORNALSIMO CULTURAL - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch

Jornalismo e Industria Cultural: Aproximacdes. Tradicao Jornalistica e Cultura Popular.
Jornalismo e Cultura do Entretenimento. Reportagem X Critica: Abordagens Praticas. Anélise de
cadernos culturais locais e nacionais. Jornalismo Cultural e Segmentac¢do de Publico. Jornalismo
Cultural e Televisdo. Jornalismo Cultural e Cibercultura. Exercicios Praticos: Cinema, Teatro, Artes
Plasticas, Literatura, Televisdo, MUsica. Cobertura jornalistica de evento cultural.

REFERENCIAS

BERNARDET, Jean-Claude. O que é cinema. Sao Paulo: Brasiliense, 2004.
PIZA, Daniel. Jornalismo Cultural. Sdo Paulo: Editora Contexto, 2003.
MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a sério. Sao Paulo: Senac, 2000.
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MARTINS, Maria Helena (Org.). Outras leituras: literatura, televisao, jornalismo de arte e cultura,
linguagens interagentes. Sao Paulo: Senac, 2000.

ROLLEMBERG, Marcello. Papel-Jornal: artigos de jornalismo cultural. Sdo Paulo: Atelié, 2000.
SOARES, Thiago. Jornalismo cultural em tempos de cultura liquida. Disponivel em
http://www.itaucultural.org.br/rumos/thiago.pdf. Acesso em 12 de outubro de 2010

17 JORNALISMO POLICIAL - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch

Conceito de violéncia e tempo histérico. Midia, violéncia e espetacularizagdo da noticia. Espaco
e territério da violéncia: estigma e segregacgdo. Relacdes entre jornalismo e seguranca publica, policia e
direito a informacdo O jornalismo aplicado a cobertura policial. Direitos da personalidade no
cddigo civil. Rotinas policiais x rotinas jornalisticas. Investigacdo jornalistica como prova legal.
Cédigo penal. Cobertura de julgamentos. Repérteres policiais e performance. Analise de
reportagens impressas e audiovisuais.

REFERENCIAS

ANGRIMANI, D. Espreme que sai sangue: um estudo do sensacionalismo na imprensa. Sao Paulo:
Summus, 1995.

ARRUDA, Rold3o. Dias de Ira: Uma historia veridica de assassinatos autorizados. Sao Paulo: Globo, 2001.
BARCELLQS, Caco. Rota 66: a histéria da policia que mata. 18. ed. Sdo Paulo: Globo, 1993.
BARBOSA, Marcelo Araujo. Violéncia e sensacionalismo na televisdo brasileira: um estudo do
Linha Direta. Trabalho de conclusdo do curso de Comunicacao Social, UFJF,

2007.

COSTA, César Guimardes da.. Estética da Violéncia: jornalismo e produgdo de sentidos. Piracicaba: Unimep,
2002.

COSTA, Maria Tereza P. A justica em ondas médias: O programa Gil Gomes. Campinas: Unicamp,
1992.

ERBOLATO, Madrio. Jornalismo Especializado: emissdao de textos no jornalismo impresso. Sao
Paulo, Atlas, 1981.

FUCCIA, Eduardo Velozo. Reportagem Policial: um jornalismo Peculiar. Santos:

Realejo, 2008.

FOUCAULT, Michel. Vigiar e punir. Petropolis: Vozes: 2004.

GOMES, Itania Maria Mota et alii. Telejornalismo de qualidade: pressupostos teorico-
metodologicos para andlise. In Comp0ds, (GT de Estudos do Jornalismo no Encontro Anual
da Compds a se realizar em junho, em Bauru/Unesp), 2006.

MALAQUIAS, Josinaldo. Poder e Socialidade: O contexto penitencidrio paraibano. Sao Paulo: EDUSC, 2008.
MOREIRA, Denise. O poder criminalizante da midia no processo penal: Uma analise sob a
perspectiva de um processo justo. Monografia de conclusao do curso de Direito da UFJF, 2006.
MOURA, Sandra R. Caco Barcellos: o reporter e o método. Joao Pessoa: UFPB, 2007.

ODALIA, N. O que é violéncia. Sdo Paulo: Brasiliense, 1983.

PERALVA, Angelina. Violéncia e democracia: o paradoxo brasileiro. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2000.

PEREIRA, Carlos Alberto M, RONDELL], Elizabeth; SCHOLLHAMMER, Karl E. e HERSCHMANN, Micael.
Linguagens da Violéncia. Rio de Janeiro: Rocco, 2000.
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http://www.itaucultural.org.br/rumos/thiago.pdf

PORTO, M. S. G. Violéncia e meios de comunicacdo de massa na sociedade contempordnea.
Revista Sociologias, Porto Alegre — RS, v. 8, jul./dez. 2002. p. 152-

171. Disponivel em: http://www.scielo.br/pdf/soc/n8/n8a07.pdf.

RIBEIRO, Alex. Caso Escola Base: os abusos da imprensa. Sdo Paulo: Atica, 1995.

RONDELLL, E. Imagens da violéncia: praticas discursivas. Tempo Social, Sdo Paulo, v. 10, n.2, p.
145-157, out. 1998.

SOARES, Glaucio A. Dillon; MIRANDA, Dayse e BORGES, Doriam. As vitimas ocultas: Da violéncia na cidade do
Rio de Janeiro. Rio de Janeiro: Civilizacao Brasileira, 2006.

SODRE, M. O social irradiado: violéncia urbana, neogrotesco e midia. Rio de Janeiro:

Cortez, 1992.

SODRE, Muniz; PAIVA, Raquel. O Império do Grotesco. Rio de Janeiro: Mauad, 2002.

VELHO, G. O desafio da violéncia. Estudos Avancados, Sao Paulo, v. 14, n. 39, p.56-60, 2000.

ZALUAR, Alba. Integragdo perversa: pobreza e trdfico de drogas. Rio de Janeiro: FGV, 2004.

18 JORNALISMO AMBIENTAL - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch

Historia, conceitos e funcbes do jornalismo ambiental; paradigmas cientificos, cultura e
natureza; alfabetizacdo ecologica. Conceitos de pobreza e desenvolvimento. Clima, agua,
agrotoéxicos, biotecnologia, formas de ocupagdo do solo; energia; biodiversidade, educagao
social e inclusdo ambiental. Legislacdo ambiental e politica de C&T. Ecologia e terceiro setor.

REFERENCIAS

BUENO, Wilson da Costa. Comunicacdo, jornalismo e meio ambiente: teoria e pesquisa. Sao
Paulo: Marajoara, 2007.

CALVO HERNANDO, Manuel. Civilizacién tecnologica e informacion:el periodismo cientifico:
missiones y objetivos. Barcelona, Editorial Mitre, 1982.
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19 JORNALISMO EMPRESARIAL - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch

Estudo das estratégias de divulgacdo de atividades desenvolvidas em empresas e entidades.
Assessoria de imprensa: a¢des de relacionamento com a midia. Técnicas de redagdo para house
organs, releases etc. Leitura do macroambiente econdmico-politico-cultural e sua relagdo com
0os meios de comunicagdo. Planejamento e avaliacao de oportunidades de divulgacao; leitura
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quotidiana e criteriosa dos meios de comunicacdo. A comunicacao empresarial e a construgao
da identidade organizacional: filosofia, politicas, visdo e missdo. Imagem corporativa: conceito,
percepgao, cultura organizacional.
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PALMA, Jaurés. Jornalismo empresarial. Sagra-DC Luzzatto, 1994.

PIMENTA, Maria Alzira. Comunicagdo empresarial. Campinas: Alinea, 1999.
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VALENTE, Célia & NORI, Walter. Portas abertas. Sdo Paulo: Best Seller, 1990.

20 SOCIOLOGIA DA MIDIA - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60 ch

As caracteristicas da informacdo midiatica. Os paradigmas midiaticos como formas de
conhecimento e poder. Métodos de analise dos discursos das midias. As relagdes entre a midia,
o estado, o consumo, o lazer e a producao de bens simbodlicos. O universo social midiatico. As
formas estéticas veiculadas nas midias. O campo retérico das midias. Como os meios de
comunicacao de massa reproduzem a vida cotidiana.
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Companhia das Letras, 2001.

SILVERSTONE, Roger. Por que estudar a midia? Sao Paulo: Loyola, 202.

21 LIBRAS - Disciplina oferecida pelo DLCV 04 cred 60 ch
Aspectos socio-historicos, linguisticos e culturais da Surdez. Concepgdes de linguagem, lingua e
fala e suas implicacbes no campo da surdez. Elementos definidores do status linguistico da
Lingua de sinais. Aspectos fonoldgicos, morfoldgicos, sintaticos e semanticos-pragmaticos da
Lingua Brasileira de Sinais. A LIBRAS na relacao fala/escrita.

22 PRODUCAO DE REPORTAGENS - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd 60 ch

Aperfeicoamento da aprendizagem das técnicas de reportagens na producao de reportagens,

visando variedade tematica das reportagens e géneros do jornalismo contemporaneo.

23 PRODUCAO DE GRANDE REPORTAGEM - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd 60
ch

Aperfeicoamento da aprendizagem das técnicas de reportagens na produc¢do de uma grande
reportagem com conteudos relevantes para a sociedade.

24 ANALISE DOS DISCURSOS MIDIATICOS - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd 60
ch pré-req.
Discussao aprofundada de temas na area tematica em analise dos discursos midiaticos.

25 ESTUDOS EM ETICA JORNALISTICA - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd 60 ch
Pré-req.

Discussao aprofundada de temas na area tematica da ética jornalistica na produgdo de
conteudos para as midias.

26 ESTUDOS EM ECONOMIA DA CULTURA - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd 60
ch Pré-req. Estudos Culturais em Comunicacao
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Discussao aprofundada de temas na area da Economia da Cultura e Industrias Criativas.

27 CIDADANIA E DIREITOS HUMANOS EM MEIOS DE COMUNICAGCAO DE MASSA -
Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd 60 ch

Estudo da cidadania e direitos humanos através da produgao da cultura de massa em especial
nos meios audiovisuais.

28 SOCIOLOGIA DO TRABALHO - Disciplina oferecida pelo DCS. 04 Créd. 60 Ch

O conceito de trabalho; processo de trabalho, a organizacéo como forma de dominacao. A
resisténcia ao trabalho. Tecnologia e racionalizacdo. As mutagdes da classe trabalhadora.
Mercado de trabalho, Sindicato e trabalhadores.

29 ACESSIBILIDADE AS MIDIAS AUDIOVISUAIS - 04 créd. 60 ch

Focada nos eixos da inclusao e da acessibilidade a comunicacao e a informagdo, com aportes
teoricos da Tradugao intersemidtica, a disciplina discute, no contexto das midias audiovisuais e
digitais, a constituicdo de novos grupos consumidores/usuarios do acesso a informacgéo,
particularmente as pessoas com deficiéncia. Apresenta os diversos aspectos da acessibilidade a
comunicacao/producao/distribuicdao de produtos informacionais, no tocante a contextualizacao
da tematica, sua legislacao, suas correntes de desenvolvimento, assim como as estratégias para
o seu tratamento. Analisa criticamente a producdo cultural audiovisual com vistas a
acessibilidade e cidadania e propicia a vivéncia de praticas no campo da audiodescrigao,
legendagem, acessibilidade na web, entre outras.
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30 CRITICA CINEMATOGRAFICA - Disciplina oferecida pelo Decomtur. ch Pré-req.04 créd. 60
ch

O discurso cinematografico. Aspectos de histéria do cinema e da critica cinematografica. A
critica cinematografica no Brasil. Recepgdo cinematografica. Critica jornalistica, critica
académica. Producao de textos criticos.
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31 COMUNICACAO E LITERATURA - Disciplina oferecida pelo Decomtur. Pré-req.04 créd. 60
ch

Narrativas, midia e mito. Ficcdo, comunicacdo e producdo de sentido. Estética da recepcao.
Literatura no jornalismo. Narrativa e interatividade: narrativas transmidiaticas. Discursos
informativo e poético. Processos de adaptacao cinema-literatura-tv.
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32 ANTROPOLOGIA DA COMUNICACAO VISUAL- Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04
créd 60

A Antropologia visual como campo do saber cientifico. Atualidade do pensamento
antropoldgico e as culturas visuais/sonoras. Formas de percepcao, formas de recepcao nos
estudos antropologicos de base tecnoldégica no campo da comunicacdo. Visualidade e
sonoridade da comunicagao e suas interfaces com o saber antropoldgico.

REFERENCIAS

AUMONT, Jacques. A imagem. Campinas: Papirus Editora, 2004.
BARBOSA, Andréa; CUNHA, Edgar; HIKUI, Rose. (Org.). Imagem-Conhecimento: Antropologia,
cinema e outros dialogos. Campinas: Papirus, 2009.

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaio sobre literatura e historia da cultura —
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33 ESTUDOS DO COTIDIANO E DA MIDIA - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd 60 ch
As teorias na constituicdo do campo de estudos do cotidiano: sua epistemologia. A
representacao da vida cotidiana na midia e suas implicagdes na vida comum. As tecnologias do
imaginario e ativismo midiatico. As praticas cotidianas como praticas culturais: habito e
repeticdo do conhecimento comum.
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DISCIPLINAS COMPLEMENTARES FLEXIVEIS OPTATIVAS

1 TOPICO ESPECIAIS EM JORNALISMO I - 04 créd. 60 ch.

Conteldos complementares livres com ementa aberta para se adaptar as necessidades de
formacdo do aluno, tais como participacdo em Seminarios, Congressos, Projetos de Pesquisa,
Extensao e atividade de Monitoria-ensino.

2 TOPICO ESPECIAIS EM JORNALISMO II - 04 créd. 60 ch pré-req.

Conteudos complementares livres com ementa aberta para se adaptar as necessidades de
formacao do aluno, tais como participagdo em Seminarios, Congressos, Projetos de Pesquisa,
Extensao e atividade de Monitoria-ensino.
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